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4 分钟，一辆长近 10 米的公交

车就完成了充氢。

“每天平均有 25 辆氢能源公交车

来加氢。一台设备每天可以满足 30 辆

至 40 辆公交车的充装需求。”位于青岛西

海岸新区玉泉路的中广能源加氢站工作人

员介绍。

青岛康普锐斯能源科技有限公司（以下

称“康普锐斯”）研发的加氢站用压缩机，成

功入选 2021 年度山东省能源领域新技术、新

产品和新设备目录。这款加氢站用压缩机

有 何 创 新 之 处 ？ 研 发 又 经 历 了 怎 样 的 过

程 ？ 近 日 ，记 者 走 进 该 公 司 进 行 了 深 入

采访。

破技术垄断

在康普锐斯生产车间，工人们正忙着组

装加氢站用压缩机。“今年前两个月我们接

到的订单是去年同期的两倍多。”青岛康普

锐斯能源科技有限公司董事长尹智说。

“加氢站用压缩机是全部国产化且具有

自主知识产权。”尹智指着车间中整齐排列

的“铁房子”告诉记者，相较于传统大型压缩

机 ，它 的 身 材 要“ 娇 小 ”很 多 ，占 地 面 积 仅

8.28 平方米。

“康普锐斯研发的加氢站用压缩机的体

积只有传统加氢站用压缩机的一半，但它的

排量却翻了一番，具有单级压缩比低、排放

温度低、压缩效率高等特点。”公司研发经理

任吉超说。

因打破了国外技术垄断，这款加氢站用

压缩机的价格下降了近一半。“原本建设一

座加氢站的费用高达 1500 万元，其中进口压

缩机的费用占总费用的三分之一。”尹智说，

目 前 建 设 一 座 加 氢 站 的 费 用 仅 需 要 800

万元。

凭借体积小、排量大、价格低的优势，康

普锐斯生产的加氢站用压缩机已经遍布全

国，目前有 10 个省份、近 20 个城市的加氢站

使用康普锐斯生产的加氢站用压缩机。

挑战高难度

说起为何研发加氢站用压缩机，尹智

表示，早在 2007 年大学实习期间，他就踏

入了液驱压缩机行业。“那时专注于天然气

领域，研究加气站用压缩机制造技术。然

而经过多年的发展，天然气在燃料使用方

面呈下降趋势，我们就开始寻找新的发展

方向。”尹智说。

氢能具有清洁环保、能量密度高等优

势，在汽车燃料方面发展潜力巨大。由于国

外技术的长期垄断，加氢站用压缩机的造价

一直居高不下。加氢站用压缩机与加气站

用压缩机有着共通之处，能否依靠自身经

验，研制出国产加氢站用压缩机呢？这个想

法萌生后，尹智便开始关注氢能行业。

由于当时国内没有相关产品的实际应

用，团队只能通过查阅氢能书籍、氢能产业

论文了解行业动态，直到 2019 年最终确定研

发加氢站用压缩机。

尹智带领研发团队走访调研了国内近

40 家加氢站。10 多年液驱压缩机的研究经

验，让他们首先确定了采用液压驱动的方

式。在确定产品参数的时候，考虑公司体量

小、知名度低，想要快速打开市场就要做“重

磅”产品，他决定挑战高难度目标——研究

90Mpa（兆帕）、1000 公斤/天的加氢站用压

缩 机 ，而 在 当 时 加 氢 站 使 用 较 多 的 是

45Mpa、500 公斤/天的压缩机。

参数翻一番，难度却成几倍增加。在具

体的研发工作中，不仅要解决核心零部件和

高压临氢材料的问题，同时还要解决加氢站

用压缩机都有的排气量小、排气温度高、卸

车率低等通病。尹智带领团队成员不断钻

研 ，翻 阅 书 籍 、查 看 文 献 。 功 夫 不 负 有 心

人。2019 年 12 月 31 日，历时 7 个月，康普锐

斯加氢站用压缩机开机测试，压力、排量均

达到了设计目标值。

加快市场化

在尹智团队研发期间，科技部发布“可

再生能源与氢能技术”重点研发计划，其中，

《加氢站用加压加注关键设备（共性关键技

术类）》中提到对氢气压缩机的参数要求：

87.5Mpa 的排气压力，200 公斤/天的排

量，而康普锐斯加氢站用

压缩机产品

排气压力为

90Mpa，排 量 为 1000 公

斤/天。

“输出压力每增加 1Mpa，对压缩机整体

要求就要提高数倍。压缩机的排量越高，可

以服务的车辆就越多，加氢站才能够有经济

效益。”公司技术负责人林春晖说。

康普锐斯研究出 90Mpa、1000 公斤/天

的加氢站用压缩机，这一消息在行业内引起

轩然大波，质疑声也接踵而来。直到 2020 年

4 月，青岛市工信局发布消息称，康普锐斯加

氢站用压缩机通过了合肥通用机电产品检

测院有限公司（国家压缩机制冷设备质量监

督检验中心）的第三方检测认证，才让这款

加氢站用压缩机得到认可。

技术难关攻克以后，就要考虑产品市场

化。“考虑到市场需求和个性化定制，公司目

前 生 产 的 加 氢 站 用 压 缩 机 为 45Mpa 和

90Mpa 两种。”尹智说，加氢站用压缩机排量

则可以根据客户需求定制。

“除了加氢站用压缩机，我们还在研究

2000 标方/小时的氢气充装压缩机。”尹智

说，该压缩机预计今年 7 月份出厂。

说起企业未来的发展，尹智表示，康

普锐斯将建设零碳产业园，其中最重要的

部分就是“绿氢”加氢站。“所谓‘绿氢’

就是在氢气从生产到最后使用的整个生命

周期中没有碳排放。”为此，康普锐斯将在

产业园中铺设近 3 万平方米的光伏屋顶用于

发电，除供厂区自用外，剩余电力用电解

水的方式制成氢气，通过自研自产的充装

压缩机储存到加氢站，再通过加氢站用压

缩机给氢燃料电池车加注。

“氢能具有绿色、低碳的特点，对碳达

峰碳中和目标的实现具有重要支撑作用。

希望通过我们企业的努力，为国家调整能源

结构、缩小用氢成本贡献力量。”尹智说。

休闲食品品牌“卫龙”产品外

包装近日被指涉嫌低俗营销，相关

话题引发广泛关注。此后，卫龙发

文致歉称，公司重视广大网友和消

费者的意见，将停止有争议文案包

装的生产，同时进行整改及优化。

企业涉嫌采用低俗营销手段而

遭到质疑的情况在近年来时有发

生，多个知名休闲食品品牌也都曾

因类似问题而公开道歉。频频向消

费者抛出“重口味”文案，这些企

业为何这么爱动“歪脑筋”？

企业往往希望借助创意营销手

段来提升产品知名度，休闲食品企

业更想通过一些“轻松活泼”的文

案来拉近与消费者的距离，逐步打

开市场。为了生产新奇的创意，很

多企业把一些上不了台面的低俗玩

笑用在了产品推广中，妄图以此增

加产品话题度和曝光度，进而提高

企业知名度。

但实际上，企业在提高知名度

的同时，更需要保持品牌美誉度。

很多企业在疫情防控和应对自然灾

害时，主动捐款捐物，践行企业社

会责任，赢得了消费者的赞誉。但

他们却没有意识到，日常的生产经

营同样是保持美誉度的重要途径和

关键环节。以企业惯常的营销活动

为例，它不仅仅是一个简单的市场

行为，有时还有可能成为造成广泛

社会影响的传媒事件。每一次不恰当的营销创意，都有

可能会打破企业精心打造的品牌形象，还可能在青少年群

体中甚至更大范围内造成不良影响，让品牌美誉度受损。

其实，消费者选择购买某种休闲食品，是出于对口

味、原料、营养价值等食品属性的认可；而他们对产品

的期待则与美好味觉体验带来的愉悦感受相关。如今，

绿色、健康的饮食观念更加深入人心，清淡、低卡、注

重食物本味的休闲食品赢得了更多消费者的好感。因

此，无论是从消费者实际的消费需求出发，还是从消费

心理层面考量，“重口味”的创意营销都无法满足消费者

对一款休闲食品的期待。有了这种错误的创意营销方

向，企业再如何费尽心机地雕饰文辞，都注定难以获得

消费者认同。

对一些热门的休闲食品品牌而言，其产品在一定程

度上已经得到了消费者的认可。以卫龙为例，其产品本

就饱含着年轻人对童年味道的回忆，再加之企业不断适

应市场需求、持续推出新产品，因此拥有了较为广阔的

消费市场。企业应该顺势而为，通过传递健康向上的品

牌理念，进一步强化和提升消费者的好感度，而绝非通

过采用“重口味”的营销手段提升产品的话题度和曝光

度。只有这样，才能不断提升品牌价值，打造金字招

牌，从而在愈发激烈的市场竞争中，赢得消费者青睐。

扎根新疆阿勒泰地区福海县 15 年的新

疆旺源生物科技集团有限公司（以下称“旺

源集团”），如今已发展成为一家集骆驼养

殖、产品研发、加工和销售为一体的农业产

业化龙头企业，带动了上万名牧民增收。

“ 诚 信 成 就 了 旺 源 ，成 就 了 乡 亲 们 致

富。”旺源集团董事长陈钢粮在接受采访时

说，诚信靠人坚守，也靠产品承载，诚信意识

有多强，产品舞台就有多大。

2006 年，一个偶然的机会，浙江人陈钢

粮到新疆阿勒泰地区福海县旅游，当地牧民

热情地请他品尝驼奶。在与牧民的交谈中，

生物遗传学专业出身的陈钢粮意识到这是

一个有待开发的产业资源。

福海之行后的 7 个月，陈钢粮带着全部

积蓄，从浙江来到新疆福海县投资建厂。旺

源集团从此扎根新疆。

驼奶走向市场，保鲜是关键。创业初

期，旺源集团投入上千万元，历经 15 个月，

103 次 实 验 ，终 于 攻 克 了 驼 奶 保 鲜 技 术 难

关。目前，旺源集团不仅生产鲜驼奶、驼奶

粉、奶片，还研发了驼绒纺织，驼乳化妆品、

保健品。

近年来，旺源集团依托新疆丰富的畜牧

业资源，将骆驼产业不断辐射到新疆各个角

落，迅速成长的旺源集团始终没有忘记带领

牧民一起致富。

2019 年 6 月，旺源集团与新疆吉木乃县

携手，共同建设吉木乃县万驼园。该项目带

动吉木乃县 3265 户 8990 名牧民增收。

2020 年 3 月，旺源集团与新疆福海县投

资约 20 亿元共同打造的集旅游、康养、文化

等于一体的中国骆驼小镇项目动工。小镇

建成后将解决 3000 余名牧民就业问题，直

接带动 1000 余户牧民家庭实现增收。

2020 年，新疆阿勒泰地区骆驼产业实现

产值收入 6 亿多元。阿勒泰地区养殖骆驼

数量达到 12 万峰，签约养殖户均年收入超

过 10 万元。骆驼从“沙漠之舟”变身为“产

业致富之舟”。

“让大家走上致富路！”15 年来，陈钢粮

一直牢记这句承诺。他始终在思考如何构

建企业与牧民间的良性合作关系，让企业既

能走稳发展之路，又能更好带动牧民致富。

“大家跟着企业干，我们就有责任把企业做

好。”陈钢粮说。

目前，旺源集团建立了“龙头企业+专

业合作社+养殖基地+养殖户”的驼奶生产

加工链，带动了福海县、阿勒泰地区乃至

新疆北疆地区骆驼养殖量迅速扩大，阿勒

泰地区、塔城地区、昌吉州等地州 5600 多

户的上万名牧民养殖骆驼，向旺源集团供

应驼奶。

为弘扬诚信精神，旺源集团不仅严守产

品质量，近年来还每年列支 1000 万元，对完

成订单且养殖高标准、供应驼奶品质高的牧

民给予奖励。

“此次公司入选全国‘诚信之星’，令我

很感动。我们将继续努力工作，以诚信为

本，坚守产品质量，带动牧民持续增收。”陈

钢粮坚定地说，今后还将继续延伸骆驼产业

链，走出一条以科技为基础的骆驼产品深加

工的发展之路。 新疆旺源生物科技集团驼奶加工车间。 本报记者 乔文汇摄

左图 康普锐斯研发的加

氢站用压缩机。

尹 智摄（中经视觉）

右图 一辆氢燃料电池公

交车正在加氢站加氢。

陈 蔚摄（中经视觉）


