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体育旅游释放消费潜力——

户 外 运 动 在 升 温
本报记者 韩秉志

4 月 14 日早上 8 点，天津市西青区运河文

化旅游区曹庄花卉市场一派热闹景象。10 多

辆小型货车依次停放，批发商们将连夜整理

好的花束分类打包装车，发往天津各区零售

花店。不少天津市民也走出家门，来到花卉

市场看花、选花。

换季采购花卉，已经成为天津市民入春

以来的热门消费项目。在曹庄花卉市场，天

津市民刘超手捧着几束刚买的不同品种花

卉，他告诉记者，“现在花卉销售价格都在下

降，与春节期间相比，同样金额可以买到更多

花，度过了寒冬，花卉品质更好，成活率更高，

正是出手购入的好时机”。

消 费 需 求 在 变 ，市 场 营 销 更 需 要 新 思

路。这令曹庄花卉市场大型批发商之一的

天津林岚园林绿化公司总经理王若纯深有

感触。

“春节期间，花卉价格一般上涨 2 倍到

3 倍，直到 3 月底才恢复正常。这时，随着春

天的到来，越来越多消费者开始大量购买新

鲜花卉，装扮居室。”王若纯说，为此，公司不

仅适时调整花卉价格，更增加了春季花期的

花卉品种，目前每天花束销量能达到 400 扎

至 500 扎，高峰时期日销售额超 5 万元，“我们

还在增加康乃馨、玫瑰、百合等品种的采购数

量，为即将到来的五一、‘520’等消费热点节

点做足准备”。

受疫情影响，传统的花卉门店销售模式

正在改变，微商、直播、微信小程序等线上

平台商机涌现。家住天津市西青区曹庄欣

苑小区的刘爱民大爷酷爱养花。“现在，孩

子们给我买的幸福树、君子兰都是在网上

下单，快递送货上门，都不用下楼取，真方

便呀！”

每天一大早，云南花云仓鲜花供应链有

限公司副总经理岳雨珊都要忙着组织备货。

一天下来，她要将 50 多单花束通过顺丰发给

客户。“看到物流配送员进小区送货的例子，

我们很受启发，萌生了从昆明到天津曹庄花

卉市场跨省批发零售花卉的想法。于是，通

过一年的时间进行软件开发，‘花云仓国际供

应链’小程序上线。”岳雨珊说。

在“花云仓国际供应链”微信小程序上，

积累了 2000 多名花卉零售商，每天有超过 50

人提交进货需求，日销鲜花上千扎。岳雨珊

介绍，公司正在逐步增加进货量，同时与顺

丰、德邦、中通等快递企业联动，每天都有鲜

花通过冷藏车从昆明发往天津。

而驻扎在曹庄花卉市场的商户黄丹，也

通过微商平台积累了大量客户。在他的微信

朋友圈中，每天都会更新 10 多张制作完成的

盆景照片，顾客可通过图片对接购买产品。

“每年 3 月至 6 月都是花卉销售旺季，现在的

人们都喜欢用花卉点缀生活，我们每天的订

单量都在 10 单以上，未来还想进军中高端盆

景市场。”黄丹说。

下午 1 点半，在曹庄花卉市场宏莲鲜花

店内，一场直播销售已经开启。随着主持人

胡杨的倒数声，10 束茉莉花以每束 1 元的价

格被抢购一空，而此时直播间人数已达到数

千人。

2021 年底，曹庄花卉市场香樟坊花店经

理胡杨开始尝试直播销售业务，并成功推出

福筒直播销售项目，日最高销售额达

8 万元。“疫情期间，我们最初只是想

帮花卉市场里的商户们开辟线上销售

渠道，没想到市场反应很好，直播销售

模式更是受到众多店家欢迎。”胡杨说，

这次在下午场的直播中，宏莲花店共推

出了茉莉、芍药、向日葵等 10 多个品种的

花束，在线最高人数近万人，总零售额达到

4000 元。

新消费正在激活新市场。

作为我国华北地区最大的花卉

集 散 地 ，曹 庄 花 卉 市 场 共 有 鲜 花

批发销售商户 300 多户，日游客接

待 量 近 2 万 人 次 ，年 销 售 额 近 2 亿

元。天津市西青区中北镇旅游办主任

李虎介绍，目前，曹庄花卉市场已发展

成为集花卉种养、文旅融合于一体的综合

产 业 集 群 ，并 引 入 宜 家 、华 侨 城 创 意 文 化

园、运动城等休闲旅游项目，致力于打造餐

饮、文旅相结合的都市新商圈，吸引更多消

费者前来赏花买花、休闲娱乐。

天津曹庄花卉市场——

换 季 购 花 忙 直 播 人 气 旺
本报记者 商 瑞
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露营短视频“占领”朋友圈、户外装备热

销、小众运动变主流⋯⋯今年春季以来，北京

市民对户外运动的热情逐渐高涨，尤其是露

营、骑行、路亚等户外项目取代传统景区一日

游，释放出更大消费潜力和活力。

露营火出圈

“清明小长假，朋友圈被露营刷屏了。”消

费内容社区中“什么值得买”的首席生活家

“大脸萌酱”是一名户外运动爱好者。她告诉

记者：“最初还是在影视剧中了解露营，而今

社交媒体上露营图片随处可见。节前去逛商

场，露营装备也摆放在最显眼的位置。”

随着天气逐渐升温，温榆河公园、大运河

森林公园、通州城市绿心公园等成为北京热门

露营地。其中，位于朝阳、顺义和昌平交界处

的温榆河公园，是北京城的最大“绿肺”。今年

清明小长假期间，公园里的连翘、碧桃、山杏、

玉兰、丁香等陆续绽放，3 万平方米的帐篷露

营地也正式开放。不少北京市民携家带口支

开帐篷，惬意地享受着难得的假期。除了郊

野公园，京郊部分地区也看准商机推出主打

露营旅游的营地，同样人气爆棚。

包含山野、自然、绿地元素的露营游表现

亮眼，相关产品跃升成为消费新热点。携程

发布的数据显示，2022 年清明节露营产品预

订量同比增长超 3 倍，以赏花、房车旅行、露

天音乐会、旅拍为主题的露营产品成为出行

亮点。“什么值得买”平台发布的报告也显示，

今年“3·8”购物节大促期间，与露营相关的防

潮垫、帐篷、冲锋衣产品热度同比分别增长

44%、67%和 107%。

“什么值得买”商业运营中心负责人张宇

昂指出，早在 2014 年就有消费者试水露营

游。但露营真正成为一种大众休闲方式还是

在近几年，主要基于政策推动、生活方式变

化、社交网络效应等方面的引导。“伴随城市

化进程加快，一二线城市居民休闲需求开始

向纵深方向发展，郊野休闲类占比持续上

升。2021 年，‘什么值得买’站内‘露营’热度

同比提升 187%，关于露营装备、营地、露营收

纳、搭帐篷的内容持续获得讨论与关注。其

中‘精致露营’更成热点。”

“所谓精致露营，是指在传统一人一帐的

基础上，再添加天幕、灯架、户外灯源、咖啡机

等设备，让消费者的休闲体验再次升级。”“什

么值得买”户外运动行业专业编辑郑金娥说，

“精致露营”人群在年轻白领阶层中更受欢

迎，体验者不仅可以感受慢节奏生活，更方便

实现拍照、打卡等社交网络标配。

小众变大众

露营这种曾经的小众旅游形态成为消费

新趋势。以“露营+”模式为代表的户外运

动，不仅展现出消费者对露营体验的新追求，

也在无形中促进了体育旅游市场的壮大。

“周末到城市周边的山间步道走一走，或

者趁着晴天在城市里骑行一圈，抑或是带娃去

体验露营瑜伽，这些形式都与体育旅游密不可

分。对新运动一族来说，体育可以很好玩，也

可以与日常生活完美结合。从‘远观’到‘尝

试’，体育运动正成为全民参与的大众休闲新

路径。”马蜂窝旅游研究院院长冯饶说。

据马蜂窝平台统计数据，热衷于发掘新

鲜事物，并且具备一定经济基础的“80 后”“90

后”年轻一代是体育旅行最主要的组成部

分。从 2003 年初试户外运动，马蜂窝会员夏

冬军至今已有近 20 年的户外运动史。今年清

明小长假，由于疫情原因不能出京，夏冬军一

家人选择到位于北京市昌平区的虎峪自然风

景区游玩。“在这里，孩子戏水，我玩路亚，妻子

爬山。一家人玩得不亦乐乎。”夏冬军说。

去年开始，夏冬军迷上了路亚运动。所

谓路亚，就是一种“以假饵钓真鱼”的运动，也

被戏称为“水上高尔夫”。“我们熟知的台钓，

是通过饵料把鱼吸引过来，然后钓上来，路亚

则需要先找到鱼，再通过假饵以及控饵手法，

把鱼‘骗’上来。”夏冬军说。

夏冬军告诉记者，他现在的体育消费主

要集中在置办路亚装备上。路亚运动是近两

年户外运动中消费体量增速最快的项目之

一，“像专业装备路亚竿最近一年的价格就上

涨了 3 倍以上。许多年轻人春天脱下滑雪服

便投入路亚的怀抱，可见参与这项运动的人

越来越多、年轻化趋势也越加明显”。

路亚运动愈加受到追捧，源于其更亲近

自然，对装备要求也比较精简。“体育与旅游

并不是完全割裂的概念。全国各大地区均有

自身运动的休闲特色，像东北的冰雪、华东的

海洋、西南的山地、西北的草原。各地都在深

入挖掘自然环境与体育运动相结合的旅游玩

乐资源。”冯饶说，玩法的多样性决定了体育

旅游有着广阔的受众范围。无论是惊险刺激

的极限运动，还是放松身心的散步垂钓，任何

兴趣圈层的人都可以或多或少地参与其中。

骑行正当时

随着国民健身意识、绿色出行意识不断

增强，自行车也由过去的代步工具变成了大

众喜爱的集休闲、运动、文化于一体的消遣

品。春暖花开，不少北京市民走出家门，郊游

骑行，赏花踏青。

记者走访北京数家自行车专卖店了解到，

由于户外骑行锻炼的市民不断增多，春季已成

为自行车销售旺季。近年来，中高档自行车销

量保持增长态势。尤其是疫情发生以来，将自

行车用作通勤交通工具的人明显增多。

爱好骑行的“大脸萌酱”也有这种感受。

“我在 2018 年购入一辆自行车，当时身边的

朋友都非常不解，马路上共享单车那么多，为

什么还要买？但这两年购买自行车的朋友越

来越多，而且很多人还添置了诸如头盔、手

套、行车记录仪等骑行装备。”

中国自行车协会近日发布的《2022 中国

自行车电动自行车流行趋势报告》显示，从消

费趋势看，城市休闲车注重提升骑行舒适度，

国潮风格设计添加本土文化元素；公路自行

车中，碟刹公路车加速普及，电子变速由顶级

公路车向运动爱好者用车普及；山地自行车

则更注重多样化的骑乘体验。

冯饶认为，随着我国进入常态化疫情防

控阶段，人们对健康生活方式抱有更大热情，

骑行、爬山等与体育运动相结合的休闲娱乐

项目，将逐渐成为人们选择的主流。

“可以预见，在体育旅游热的助推下，消

费者对高科技运动装备的需求也会日益凸

显。如运动摄像机不仅能更好地记录下骑行

全过程，还可以结合第三方软件，将速度、功

率、人体心率，以及当地海拔、气压等诸多数

据展示在画面中。这一应用不限于运动，即

便是露营、自驾，甚至用在做饭上也能丰富记

录效果，可玩性很强，对安全保障也有一定帮

助。”资深骑行爱好者万路说。

万路表示万路表示，，消费者对运动产品的认知程消费者对运动产品的认知程

度明显提高度明显提高，，只要产品足够优秀只要产品足够优秀，，对价格反而对价格反而

没那么敏感没那么敏感。。因此因此，，无论是设计者还是生产无论是设计者还是生产

厂家厂家，，必须更加注重运动产品的质量必须更加注重运动产品的质量、、外观和外观和

品牌调性品牌调性，，积极挖掘细分品类积极挖掘细分品类，，切实提高产品切实提高产品

的市场竞争力的市场竞争力。。

消费热时更需健康发展消费热时更需健康发展

韩秉志韩秉志

随着户外露营风潮随着户外露营风潮““出圈出圈”，”，相关相关

用品产业呈现快速增长态势用品产业呈现快速增长态势。。不过不过，，

伴随消费热度的攀升伴随消费热度的攀升，，不少露营地暴不少露营地暴

露出基础设施不全露出基础设施不全、、功能区布局不合功能区布局不合

理等问题理等问题。。这些问题极大地影响了游这些问题极大地影响了游

客体验客体验，，影响了户外露营产业的健康影响了户外露营产业的健康

发展发展。。

天眼查数据显示天眼查数据显示，，我国现有近我国现有近

44..66 万家露营相关企业万家露营相关企业。。其中其中，，近半数近半数

企业在企业在 20212021年露营热兴起后成立年露营热兴起后成立。。相相

较于发达国家较为成熟的露营市场较于发达国家较为成熟的露营市场，，

我国的露营产业尚处于起步阶段我国的露营产业尚处于起步阶段。。起起

步晚步晚，，规划建设经验不足规划建设经验不足，，导致不少露导致不少露

营地经营者抱有营地经营者抱有““走一步算一步走一步算一步””的心的心

态态，，缺乏详细露营指导和风险控制服缺乏详细露营指导和风险控制服

务务。。露营地管理经验不足露营地管理经验不足，，还体现在还体现在

缺乏特色产品缺乏特色产品、、娱乐服务同质化现象娱乐服务同质化现象

严重严重。。很多营地停留在以赏景为主的很多营地停留在以赏景为主的

服务上服务上，，却忽略了与游客的互动却忽略了与游客的互动，，不能不能

激发游客的参与热情激发游客的参与热情，，对这样的露营对这样的露营

服务肯定不能奢望有啥消费黏性服务肯定不能奢望有啥消费黏性。。

露营热的背后露营热的背后，，还遭遇了还遭遇了““一篷难一篷难

求求”“”“一地狼藉一地狼藉””等成长中的烦恼等成长中的烦恼，，这对这对

未来如何更好地发展露营经济算是提未来如何更好地发展露营经济算是提

了一个醒了一个醒。。露营涉及户外运动露营涉及户外运动、、休闲休闲

娱乐娱乐、、环境保护和城市管理等诸多方环境保护和城市管理等诸多方

面面，，行业关联性与带动性极强行业关联性与带动性极强。。为让为让

露营真正成为老少皆宜的假日休闲好露营真正成为老少皆宜的假日休闲好

方式方式，，还需要从露营主题还需要从露营主题、、商品租赁商品租赁、、

帐篷搭建和服务设施等方面持续打帐篷搭建和服务设施等方面持续打

磨磨，，不断拉长露营产业链条不断拉长露营产业链条。。

一方面一方面，，完整的配套基础设施是留住消费者的硬性条完整的配套基础设施是留住消费者的硬性条

件件。。为此为此，，要以旺季人流为标准要以旺季人流为标准，，规划好设施数量和种类规划好设施数量和种类，，

不断提高服务质量不断提高服务质量，，完善安全保障措施完善安全保障措施。。

另一方面另一方面，，打造具有吸引力的产品打造具有吸引力的产品，，对露营产业长远发对露营产业长远发

展至关重要展至关重要。。因此因此，，要以特立品要以特立品，，充分利用营地自然禀赋充分利用营地自然禀赋、、

民俗文化等资源民俗文化等资源，，迎合不同层次迎合不同层次、、不同群体的消费需求不同群体的消费需求，，深深

入挖掘创新入挖掘创新，，推动露营旅游与生态推动露营旅游与生态、、文化文化、、体育等融合的广体育等融合的广

度和深度持续延展度和深度持续延展，，避免项目运营泛泛停留在吃避免项目运营泛泛停留在吃、、喝喝、、玩上玩上。。

露营行业具有广阔的发展空间露营行业具有广阔的发展空间，，只要从消费需求出发只要从消费需求出发，，

从细节入手从细节入手，，一点一滴改进一点一滴改进，，这个新兴的旅游消费市场就能这个新兴的旅游消费市场就能

逐步走向成熟与完善逐步走向成熟与完善，，赢得更多消费者喜爱赢得更多消费者喜爱。。

图图①① 露营热带动蛋卷桌关注露营热带动蛋卷桌关注度大涨度大涨。。

（（资料图片资料图片））

图图②② 骑行运动渐成生活休闲方式之一骑行运动渐成生活休闲方式之一。。

范建强范建强摄摄（（中经视觉中经视觉））

①①

万众瞩目的北京冬奥会，将

公众体育消费热情推向高潮。后

冬奥时代，冬奥效应仍在延续，无

论是惊险刺激的极限运动，还是

放松身心的徒步、骑行、露营⋯⋯

户外运动已成为越来越多人的休

闲选择。

市民在天津曹庄花卉市场选购多肉类植物市民在天津曹庄花卉市场选购多肉类植物。。

本报记者本报记者 商商 瑞瑞摄摄


