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经济日报携手京东发布数据——

人 们 在 读 什 么 书

数据来源数据来源 京东消费及产业发展研究院京东消费及产业发展研究院 本版编辑本版编辑 李李 瞳瞳 林林 蔚蔚

图书消费的文化标签

刘

晖

图书在传承文明、提高国

民素质、推动经济社会发展等

方面始终发挥着重要作用。近

年来，纸质书、电子书的线上销

售持续增长，阅读通过数字技

术的发展得到复兴，极大丰富

了人们的体验、拓宽了阅读的

广度。

如 果 用 图 书 消 费 的 变 与

不变来分析，每年都在变化的

是爆款书籍排行和阅读人群

数量，不变的则是每个地域的

文化标签，以及功能性、实用

性图书和经典文学的长盛不

衰。图书是一个需要坚持的

市场，建议出版行业精准锁定

读者群，通过高质量的内容、

精准的营销赢得用户口碑，并

建立自身的差异化竞争力、影

响力，而不是一味地追逐社会

热点，为了短期效益而偏离主

航道。

图书消费不仅代表了一个

地区消费升级的情况，更在一

定程度上会对带动当地消费升

级和经济发展产生深远影响。

以蝉联中国线上图书消费榜首

的北京来说，北京是一个文化

消费标杆城市，图书消费在本

地消费中占比高，与其“伴生”

的还有服务消费、升级型消费占比高等特

点。这些数据体现出北京消费者教育水

平较高、消费理念先进等特色。图书等精

神消费会提升消费者素养，进一步形成更

好的信息获取习惯和更成熟的消费理念，

进而形成促进精神消费和消费升级的正

向循环。

有趣的是，从图书消费中还可以瞥

见 每 一 个 地 域 的 文 化“ 基

因”。这些文化基因已经深深

写入城市和乡村的血脉，并与

当 地 的 经 济 属 性 相 互 影 响 。

例如，在前沿科技相关的书籍

销 售 上 ，北 京 和 深 圳 名 列 前

茅；上海的国际金融中心属性

在 金 融 图 书 消 费 中 尽 显 ；福

州、宁波是极具“文艺范”的城

市；石家庄、长沙的读者爱读

休闲书籍，更能享受生活；武

汉、银川是学霸聚集地，考试

书 籍 占 比 高 ⋯⋯ 图 书 出 版 和

发行企业抓住这些地域的文

化属性，针对性地推动相关图

书的营销，就有可能和当地读

者产生更好互动、获得更多认

同，取得事半功倍的效果。

人 们 为 了 美 好 生 活 而 投

入时间、精力、资源，对于图书

消费来说更是如此。阅读是

对未来的投资，是给自己，也

是给下一代的礼物。当下，得

益于线上技术的发展，数字阅

读的空间和场景得到极大拓

展，为未来的阅读提供了更富

想象力的空间。但无论技术

如何进步，优质内容永远是出

版 商 和 平 台 的 竞 争 优 势 所

在。对于相关企业而言，图书

市场是一块坚持耕耘就会形成持续收获

的沃土，要基于用户不断变化的阅读习

惯做好大数据分析，精准把握读者需求，

持续进行内容和服务的优化与创新，不

断赢得更多忠实的读者，获得更广阔的

发展空间。
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