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青岛市市南区用音乐艺术赋能消费升级青岛市市南区用音乐艺术赋能消费升级——
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青岛市以青岛市以““音乐音乐++场景场景””打造打造““城市城市

音乐角音乐角”，”，把原有的旅游景点把原有的旅游景点、、消费业态消费业态

和音乐玩家等资源融合到一起和音乐玩家等资源融合到一起，，变成了变成了

让人眼前一亮的新景致让人眼前一亮的新景致，，给受疫情冲击给受疫情冲击

下的文旅消费带来一抹新亮色下的文旅消费带来一抹新亮色。。

这些新变化其实来源于一个好的这些新变化其实来源于一个好的

创意创意。。据了解据了解，，参与参与““城市音乐角城市音乐角””建设建设

的相关方竞相参与其中的相关方竞相参与其中，，正是因为看正是因为看

准了此番创意在输出过程中准了此番创意在输出过程中，，成功赋成功赋

予了城市文旅新的消费潜力和重要识予了城市文旅新的消费潜力和重要识

别标志别标志。。近年来近年来，，人气人气 IPIP 带火众多文带火众多文

旅项目旅项目，，而缺乏而缺乏 IPIP 属性的传统文旅模属性的传统文旅模

式日渐沉寂式日渐沉寂。。由此可见由此可见，，文旅消费的文旅消费的

灵魂就是创意灵魂就是创意，，好的创意成为实现旅好的创意成为实现旅

游消费价值和文化价值的驱动力量游消费价值和文化价值的驱动力量。。

新创意的关键在于找到完美契新创意的关键在于找到完美契

合的文化属性合的文化属性。。以以““城市音乐角城市音乐角””为为

例例，，青岛有着浓厚的音乐氛围和艺术青岛有着浓厚的音乐氛围和艺术

内涵内涵，，且正在打造且正在打造““音乐之岛音乐之岛””城市品城市品

牌牌，“，“城市音乐角城市音乐角””的创意恰好与之契的创意恰好与之契

合合，，且牵动了这座海滨城市的音乐文且牵动了这座海滨城市的音乐文

化底蕴化底蕴，，因此引来多方共鸣和参与因此引来多方共鸣和参与。。

善于整合资源是新创善于整合资源是新创

意的生命力所在意的生命力所在。。对不同对不同

历史和地域的文化资源进历史和地域的文化资源进

行重新排列组合行重新排列组合，，就可能就可能

呈现出崭新的面貌呈现出崭新的面貌。。譬如譬如，，

流行音乐流行音乐、、古典音乐古典音乐、、民谣演民谣演

唱等多种音乐类型和表现形唱等多种音乐类型和表现形

式式，，可与不同的消费场景可与不同的消费场景、、时令时令

特色产品进行搭配特色产品进行搭配，，有望展现出有望展现出

别具一格的意境别具一格的意境；；再比如再比如，，在天蓝在天蓝

海清树绿弦和的海清树绿弦和的““城市音乐角城市音乐角””里里

品尝青岛啤酒品尝青岛啤酒，，无疑带给人们耳目无疑带给人们耳目

一新的感觉一新的感觉。。能够赢得消费者青睐的创意能够赢得消费者青睐的创意，，正是利用不同的正是利用不同的

资源资源，，配搭出更加丰富多元的消费新体验配搭出更加丰富多元的消费新体验。。

为促进文旅消费可持续发展为促进文旅消费可持续发展，，新创意还应该具备长效新创意还应该具备长效

性性。。据了解据了解，，青岛市政府相关部门协同合作青岛市政府相关部门协同合作，，力促力促““城市音乐城市音乐

角角””系列活动从系列活动从 55 月一直延续到月一直延续到 1111 月月，，横跨青岛整个旅游旺横跨青岛整个旅游旺

季季，，从而可以让更多市民游客在游览美景的同时享受到更从而可以让更多市民游客在游览美景的同时享受到更

多本土音乐作品多本土音乐作品，，领略不一般的青岛风情领略不一般的青岛风情。。相信这个旅相信这个旅

游季游季，，市民游客必将对这不一般的青岛风情印象深刻市民游客必将对这不一般的青岛风情印象深刻。。

“新鲜蚕豆吃起来鲜甜软糯，烹炸煮炒

样样美味，全家都喜爱。”5 月 9 日，记者在江

苏南京鼓楼区镇江路菜市场遇到退休职工

王玫，她提起刚采购的鲜蚕豆说，“翠绿的蚕

豆荚，藏着春天的味道，春分之后，家里就没

断过。眼瞅着蚕豆就要下市了，赶紧多买

点，囤着慢慢吃”。

“春吃蚕豆赛过肉”。走进镇江路菜市

场，几乎每家摊位上都堆满了新鲜蚕豆，前来

采购的顾客络绎不绝。“4月份以来，平均每天

可以卖出 100 多斤蚕豆，节假日高峰期更是

一天超过 200 斤。”镇江路菜市场摊贩张加珍

说，前些年她以销售干蚕豆为主，最近几年，

来自省内南通、泰州、盐城等地的鲜食蚕豆被

大量引进市场，受到众多消费者的喜爱。

在距离南京 200 多公里的南通市海门区

常乐镇常乐村村民袁澜萍家的大棚里，蚕豆

苗排列整齐，长势喜人，一串串绿油油、沉甸

甸的豆荚挂满枝头。袁澜萍告诉记者，尽管

受到疫情影响，但今年的销售收入并没有减

少。“多亏了江苏省农科院沿江所专家送来

的‘春化’蚕豆苗，鲜豆提前上市，采摘期大

幅延长，亩均产量超过 2000 斤。”袁澜萍给记

者算了笔账，蚕豆上市初期均价超过 10 元，

一亩地一季收益轻松超过 1 万元。

在长江下游流域，蚕豆通常是第一年秋

天下种，第二年春天开花、结荚，挂果需要熬

过漫长的持续低温冬季，谓之“春化”。然

而，产量低、成熟慢叠加采摘期短，让新鲜蚕

豆销售遭遇很大障碍。

可喜的是，这一难题已被江苏省农科院

沿江地区农业科学研究所研究员吴春芳成功

突破。吴春芳与蚕豆“打交道”30 多年，2012

年，她发明并开始推广蚕豆芽苗人工“春化”

及高效栽培植技术。这项技术解决了蚕豆产

量低、上市时间集中等问题，让鲜蚕豆产量提

高近 10倍，采摘期延长了 5个月。

“人工‘春化’技术就像一根鞭子，催促

着蚕豆快快长大。不仅长得好、长得快，食

用口感等指标也优于常规种植。”吴春芳说，

通过新技术应用，长三角地区实现了从当年

12 月至翌年 5 月都有鲜蚕豆荚上市，产品竞

争力不断增强，经济效益显著提高，极大满

足了市民消费需求，也提高了种植者的积极

性，为鲜食蚕豆设施种植大面积推广提供了

技术保障。

不仅如此，“春化”蚕豆利用季节差，缩

短大田的生长期，利于田间套种间种，以及

后茬作物生长，明显减少化肥用量，受到沪

苏浙及其他省市鲜食蚕豆主产区种植户们

的广泛欢迎。“最近 10 年，蚕豆‘春化’处理及

其配套生产关键技术已推广超 15 万亩，累计

新增收益 18.59 亿元。”吴春芳介绍，“春化”

蚕豆可与叶菜间作，与葡萄等水果套作，以

及与水生蔬菜水旱轮作，因其根部的根瘤菌

具有固氮功能，还可以提高土壤质量，实现

经济和生态效益双赢。

江苏鲜食蚕豆种植历史悠久，主要集中

在南通、盐城、泰州等地，常年种植面积约为

40 万亩，仅南通启东市一地，种植面积就超

过 20 万亩。广阔的种植面积也为

蚕豆全产业链发展提供了巨大

的开发试验场，且随着“春化”

技术点豆成“金”，间接推动南

通特色农产品的加工转化。

“目前，仅规模以上速冻加

工企业已达 59 家，年加工

量增至 30 万吨左右。”南

通市农业农村局种植业

处负责人陈昌军说。

蚕 豆 虽 小 ，市 场 不

小。如今，蚕豆“春化”

技术已广泛复制运用于

豌豆、草莓、麦子等农作

物种植，所种之处可让沃

土生“金”。据了解，以上

海为中心的东部沿海地区

已发展成为我国最大的鲜

食蚕豆消费市场，年鲜蚕

豆荚销量约为 100 万吨。

①①

55 月月 1414 日日，，在青岛著名的旅游景点奥帆在青岛著名的旅游景点奥帆

中心紧靠海边的一角中心紧靠海边的一角，，44 位女乐手身着古风位女乐手身着古风

红衣红衣，，演奏着演奏着《《小城故事小城故事》》等民乐经典等民乐经典。。不少不少

游客被乐声吸引游客被乐声吸引，，驻足欣赏驻足欣赏、、拍照拍照，，一曲作一曲作

罢罢，，掌声如潮掌声如潮。。

这 是 青 岛这 是 青 岛““ 城 市 音 乐 角城 市 音 乐 角 ””中 的 一 个 场中 的 一 个 场

景景。。今年今年 55 月月，，青岛市市南区提出建设艺术青岛市市南区提出建设艺术

城市城市、、打造打造““音乐之岛音乐之岛””城市品牌的目标城市品牌的目标，，结结

合城区旅游特色合城区旅游特色，，将音乐将音乐““搬搬””到了街头到了街头，，以以

““城市音乐角城市音乐角””的形式的形式，，为市民游客营造出在为市民游客营造出在

歌声中探索城市的全新旅游体验歌声中探索城市的全新旅游体验，，推动疫情推动疫情

之下文旅消费加速复苏回暖之下文旅消费加速复苏回暖。。

音乐拥抱城市

““这是五月里的一天这是五月里的一天，，海风轻柔阳光温海风轻柔阳光温

暖暖，，走在青岛的八大关走在青岛的八大关，，公主楼缠绕着藤蔓公主楼缠绕着藤蔓，，

隔不断的蜜语甜言隔不断的蜜语甜言，，走过了太平角的咖啡走过了太平角的咖啡

店店，，有一种欲说还休的思念⋯⋯有一种欲说还休的思念⋯⋯””这是原创这是原创

音乐音乐《《八大关八大关》》里的歌词里的歌词，，当你真正走进青岛当你真正走进青岛

八大关景区的时候八大关景区的时候，，就可以听到在音乐角中就可以听到在音乐角中

的歌者吟唱着这首歌的歌者吟唱着这首歌，，歌词中的画面就在歌词中的画面就在

眼前眼前。。

““这种旅游体验太浪漫了这种旅游体验太浪漫了！”！”来自沈阳的来自沈阳的

游客安馨怡在音乐角听完歌曲之后有感而游客安馨怡在音乐角听完歌曲之后有感而

发发，“，“与传统的导游讲解或网上的旅游攻略介与传统的导游讲解或网上的旅游攻略介

绍相比绍相比，，音乐的魅力让我有了更深的代入感音乐的魅力让我有了更深的代入感，，

能够更好地体会到这个城市的文化和气质能够更好地体会到这个城市的文化和气质。”。”

以以““音乐音乐++场景场景””推介旅游景点和城市文推介旅游景点和城市文

化化，，是是““城市音乐角城市音乐角””活动的一大亮点活动的一大亮点。“。“我们我们

以音乐为主线以音乐为主线，，将花海将花海、、浪花浪花、、老街老街、、咖啡咖啡、、啤啤

酒等城区特色元素融入同一个场景之内酒等城区特色元素融入同一个场景之内，，充充

分调动游客的视觉分调动游客的视觉、、听觉听觉、、味觉感官味觉感官，，进一步进一步

提升游客体验感提升游客体验感。”。”市南区文化和旅游局局市南区文化和旅游局局

长王宏介绍长王宏介绍，，44 月月 2626 日日，，市南区市南区““城市音乐城市音乐

角角 ””正 式 对 外 发 布正 式 对 外 发 布 ，，整 个 活 动 以整 个 活 动 以““ 乐 动 市乐 动 市

南南 最最 美遇见美遇见””为主题为主题，，将从今年将从今年 55 月延续月延续

到到 1111 月月，，根据不同的时段特色推出不同的旅根据不同的时段特色推出不同的旅

游主题游主题。。55 月至月至 66 月主打月主打““音乐音乐··花海花海··咖啡咖啡””

主题主题，，在花开满城的好时节在花开满城的好时节，，带动市民和游带动市民和游

客与音乐客与音乐、、咖啡相约咖啡相约，，体验体验““花海市南花海市南””的芬的芬

芳之美芳之美；；77 月至月至 88 月月，，则以则以““音乐音乐··浪花浪花··啤酒啤酒””

为主题为主题，，在盛夏的青岛在盛夏的青岛，，带领市民游客漫步带领市民游客漫步

沙滩海边沙滩海边，，听听音乐听听音乐，，畅饮独具青岛城市特畅饮独具青岛城市特

色的鲜啤酒色的鲜啤酒，，感受专属青岛人的感受专属青岛人的““醉醉””美夏美夏

日日；；到了到了 99 月至月至 1111 月月，“，“音乐音乐··老街老街··文艺文艺””主主

题即将推出题即将推出，，大家可漫步老街大家可漫步老街，，听音乐讲述听音乐讲述

青岛百年老城故事的青岛百年老城故事的““烟火气烟火气””和和““文艺范文艺范

儿儿”，“”，“这三个阶段各具特色这三个阶段各具特色，，可以充分领略可以充分领略

不同的青岛之美不同的青岛之美”。”。

除此之外除此之外，，市南区还将首批市南区还将首批 1212 个个““城市城市

音乐角音乐角””网红打卡点进行串联网红打卡点进行串联，，制定制定““音乐网音乐网

红打卡新线路红打卡新线路”，”，绘制绘制““城市音乐角城市音乐角””地图地图。。

““在设计旅游线路时在设计旅游线路时，，我们不仅考虑了旅游我们不仅考虑了旅游

景点的观赏信息景点的观赏信息，，还将音乐的类型还将音乐的类型、、节奏融节奏融

入其中入其中，，整个线路像一首动人心弦的交响整个线路像一首动人心弦的交响

乐乐，，从入景从入景、、展开展开、、高潮高潮、、尾声都富有韵律和尾声都富有韵律和

节奏节奏，，让游客能够一直处于惊喜和新鲜感让游客能够一直处于惊喜和新鲜感

中中。”。”王宏说王宏说。。

街头“造星计划”

青岛人出了名的爱音乐青岛人出了名的爱音乐、、懂音乐懂音乐，，也走也走

出了许多像吕思清出了许多像吕思清、、栾树栾树、、毛川等著名的音毛川等著名的音

乐艺术家乐艺术家。。为了满足市民游客高水准的欣为了满足市民游客高水准的欣

赏需求赏需求，，市南区广发市南区广发““英雄帖英雄帖”，”，面向社会进面向社会进

行招募行招募，，通过层层选拔通过层层选拔，，1212 支本土乐队脱颖支本土乐队脱颖

而出而出，，组成了此次组成了此次““城市音乐角城市音乐角””的演出阵的演出阵

容容。“。“我们将景点特色与乐队风格我们将景点特色与乐队风格、、演出内容演出内容

相匹配相匹配，，最终确定了这最终确定了这 1212 支乐队支乐队，，预计全年预计全年

将组织开展将组织开展 320320 余场街头演出余场街头演出，，包含国潮民包含国潮民

乐乐、、流行音乐流行音乐、、古典音乐古典音乐、、民谣演唱等多种音民谣演唱等多种音

乐类型乐类型，，让市民游客在游览的同时大饱耳让市民游客在游览的同时大饱耳

福福。”。”市南区文化馆馆长董婷介绍市南区文化馆馆长董婷介绍，，为了打响为了打响

““城市音乐角城市音乐角””品牌品牌，，市南区不仅为市南区不仅为 1212 支乐支乐

队制作了宣传海报队制作了宣传海报、、演出演出 TT 恤恤，，还为乐队创还为乐队创

作的作的““山海湾城美丽市南山海湾城美丽市南””主题原创音乐举主题原创音乐举

办首发活动办首发活动，，制作音乐周边文创产品制作音乐周边文创产品，，并对并对

演出队伍给予资金扶持演出队伍给予资金扶持，“，“青岛的音乐事业青岛的音乐事业

一直有很好的发展基础一直有很好的发展基础，，我们希望以公共文我们希望以公共文

化活动为引导化活动为引导，，发挥发挥‘‘城市音乐角城市音乐角’’平台的艺平台的艺

术普及功能术普及功能，，培育培育、、扶持本土文化队伍建设扶持本土文化队伍建设，，

促进文化繁荣和文旅消费促进文化繁荣和文旅消费”。”。

午后午后，，当一曲当一曲《《天使爱美丽天使爱美丽》》奏响在太平奏响在太平

角公园的欧式庭院里角公园的欧式庭院里，，周围游客纷纷停下观周围游客纷纷停下观

看并报以掌声看并报以掌声，，让演奏者王雪成就感倍增让演奏者王雪成就感倍增，，

““当我和乐队第一次走上街头进行表演时当我和乐队第一次走上街头进行表演时，，

还是很紧张的还是很紧张的，，感觉和以前在音乐厅表演时感觉和以前在音乐厅表演时

完全不一样完全不一样，，这样和观众的距离更近了这样和观众的距离更近了、、互互

动更多了动更多了”。”。

王雪是一名毕业于上海音乐学院的巴王雪是一名毕业于上海音乐学院的巴

扬手风琴老师扬手风琴老师，，平时喜欢拍一些自己演奏的平时喜欢拍一些自己演奏的

小视频小视频，，市南区文化馆正是通过短视频平台市南区文化馆正是通过短视频平台

发现了她发现了她。“。“当文化馆老师向我介绍了当文化馆老师向我介绍了‘‘城市城市

音乐角音乐角’’整体活动构想时整体活动构想时，，我们一拍即合我们一拍即合。。

巴扬手风琴其实还是很小众的乐器巴扬手风琴其实还是很小众的乐器，，能够通能够通

过街头表演的形式推广这项音乐艺术过街头表演的形式推广这项音乐艺术，，让更让更

多人欣赏到它的魅力多人欣赏到它的魅力，，我觉得很有意义我觉得很有意义。”。”而而

令王雪更加意外的是令王雪更加意外的是，，活动还为她带来了新活动还为她带来了新

粉丝粉丝，“，“很多人就是因为看到了我们的街头很多人就是因为看到了我们的街头

表演表演，，渐渐对巴扬这个乐器感兴趣渐渐对巴扬这个乐器感兴趣，，开始关开始关

注我们的演出动态注我们的演出动态，，还会追随我们的表演场还会追随我们的表演场

次次，，从从‘‘路人路人’’变成变成‘‘粉丝粉丝’”。’”。

如果说巴扬手风琴乐团是街头表演的如果说巴扬手风琴乐团是街头表演的

““新星新星”，”，那鼓歌二重唱乐队可以说是自带流那鼓歌二重唱乐队可以说是自带流

量的乐队量的乐队““老炮老炮”。”。鼓歌二重唱乐队多年深鼓歌二重唱乐队多年深

耕青岛耕青岛，，拥有大批音乐粉丝拥有大批音乐粉丝，，每次乐队在每次乐队在““城城

市音乐角市音乐角””演出演出，，都有乐迷专门来捧场都有乐迷专门来捧场。。主主

唱三元说唱三元说：“：“为了更适应街头表演的氛围为了更适应街头表演的氛围，，我我

们从演出的形式和歌曲选择上们从演出的形式和歌曲选择上，，都做了许多都做了许多

调整与创新调整与创新，，一些歌曲还是首发一些歌曲还是首发，，相信会给相信会给

游客带来不一样的感受游客带来不一样的感受。”。”

如今如今，“，“城市音乐角城市音乐角””的粉丝越来越多的粉丝越来越多，，

大家追乐队大家追乐队、、追演出追演出、、追原创歌曲追原创歌曲、、追路线打追路线打

卡卡，，收集精美的纪念品收集精美的纪念品、、文创产品文创产品。“。“今后今后，，我我

们还会尝试建立粉丝群们还会尝试建立粉丝群，，定时发布演出信定时发布演出信

息息，，举办主题互动活动等举办主题互动活动等，，持续扩大持续扩大‘‘城市音城市音

乐角乐角’’的影响力的影响力。”。”董婷说董婷说。。

场景融合升级

每一处每一处““城市音乐角城市音乐角””的选址的选址，，都经过了都经过了

深思熟虑深思熟虑，，除了要与景观特色相契合外除了要与景观特色相契合外，，与与

周边时尚消费产业的配套也是考量因素之周边时尚消费产业的配套也是考量因素之

一一。“。“我现在是盼星星我现在是盼星星、、盼月亮盼月亮，，盼着乐队来盼着乐队来

演出演出。”。”小红楼美术馆创始人孟繁荣说小红楼美术馆创始人孟繁荣说，，起初起初

他对乐队演出的热情并没有这么高他对乐队演出的热情并没有这么高，“，“可当可当

真正演唱起来的时候真正演唱起来的时候，，周边整个的氛围都变周边整个的氛围都变

了了，，人流量也多了人流量也多了”。”。

小红楼美术馆是青岛西部老城区的一小红楼美术馆是青岛西部老城区的一

处网红打卡地处网红打卡地，，以艺术展览和咖啡零售为主以艺术展览和咖啡零售为主

营业务营业务，，小红楼的对面就是老舍公园小红楼的对面就是老舍公园，，是被是被

选定的选定的““城市音乐角城市音乐角””之一之一。“。“原来公园里都原来公园里都

是打扑克是打扑克、、下象棋的人下象棋的人，，烟火气比较浓烟火气比较浓，，现在现在

乐队一来乐队一来，，烟火气中又增添了艺术气息烟火气中又增添了艺术气息，，吸吸

引了很多人驻足引了很多人驻足。”。”孟繁荣说孟繁荣说，，现在现在““城市音城市音

乐角乐角””与小红楼美术馆形成了一种互补互利与小红楼美术馆形成了一种互补互利

的艺术小生态的艺术小生态，“，“可以说是在相互引流可以说是在相互引流，，人们人们

在小红楼里看完艺术展在小红楼里看完艺术展，，点上一杯咖啡去公点上一杯咖啡去公

园里听听歌园里听听歌，，成为一种新的增值体验成为一种新的增值体验”。”。

家住青岛的家住青岛的““9090后后””王云晓是一名短视王云晓是一名短视

频创作者频创作者，，周末去老城区拍点东西周末去老城区拍点东西、、喝咖喝咖

啡啡，，是她生活的一部分是她生活的一部分。。55 月月 1414 日日，，当她当她

看到老舍公园音乐角的演出后大呼惊看到老舍公园音乐角的演出后大呼惊

喜喜：“：“音乐角与小红楼动静结合音乐角与小红楼动静结合，，还能边还能边

喝咖啡边欣赏音乐喝咖啡边欣赏音乐，，让我感受到老城区让我感受到老城区

不一样的一面不一样的一面，，真是意外收获真是意外收获。”。”

除了做好场景融合除了做好场景融合，，为了进一步为了进一步

激发时尚消费业态的动能激发时尚消费业态的动能，“，“城市音乐城市音乐

角角””还与青啤文旅合作还与青啤文旅合作，，计划在计划在 77 月至月至 88

月的月的““音乐音乐··浪花浪花··啤酒啤酒””板块中板块中，，推出免推出免

费畅饮费畅饮 999999 杯纯正青岛鲜啤活动杯纯正青岛鲜啤活动，，同时推同时推

出两款出两款““城市音乐角城市音乐角””专属啤酒杯以及参专属啤酒杯以及参

与打卡赢取主题文创礼品等系列互动体验与打卡赢取主题文创礼品等系列互动体验

活动活动。“。“近年来近年来，，青岛啤酒时尚文旅一直不青岛啤酒时尚文旅一直不

断创新体验和业态断创新体验和业态，，现在希望通过现在希望通过‘‘城市城市

音乐角音乐角’’这个平台这个平台，，将啤酒文化延伸到更将啤酒文化延伸到更

多场景之中多场景之中，，让消费者更融入青岛啤酒让消费者更融入青岛啤酒

魅力文旅带来的时尚生活魅力文旅带来的时尚生活，，

让广大游客和市民朋友在让广大游客和市民朋友在

欣赏音乐的同时欣赏音乐的同时，，品尝一品尝一

杯鲜爽的青岛啤酒杯鲜爽的青岛啤酒，，感受感受

最纯正的最纯正的‘‘青岛味青岛味’。”’。”青青

啤文旅品牌推广经理啤文旅品牌推广经理

金雨说金雨说。。

②②

东部沿海地区已成为我国最大鲜食蚕豆消费市场——

春 吃 蚕 豆 赛 过 肉
本报记者 蒋 波

图图①① 以天为幕以天为幕，，以海为台以海为台，，巴扬手风琴乐团在青岛太平角景区城市音乐角巴扬手风琴乐团在青岛太平角景区城市音乐角表演表演。。 （（资料图片资料图片））

图图②② 伽卡乐队在青岛万象城门前的城市音乐角广场进行演出伽卡乐队在青岛万象城门前的城市音乐角广场进行演出。。 （（资料图片资料图片））

你可愿用音乐的方式认识一座城市？今年 5 月至 11 月，青岛市市南区以“乐动市南 最美遇见”为

主题，以“音乐+”为活动线索和场景，推出 12 个“城市音乐角”网红打卡点，高质量的本土音乐作品和本

土乐队表演都将在这里上演，为市民游客营造出在“歌声”中探索城市的全新旅游体验，推动疫情之下

文旅消费加速复苏回暖。

消费者消费者在南京市鼓楼区镇江路农贸市场内选购在南京市鼓楼区镇江路农贸市场内选购

鲜食蚕豆鲜食蚕豆。。 本报记者本报记者 蒋蒋 波波摄摄


