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7 月，各地大、中、小学生即将迎来暑假

时 光 。 按 照 惯 例 ，旅 游 市 场 将 开 启 繁 忙 的

“暑期档”——毕业旅行、亲子游、研学游纷

纷上线。

暑期出游意愿高涨

不久前的端午节小长假，我国旅游市场

呈现有序回暖态势，消费需求的有力释放增

强了市场信心。业界有观点认为，端午节假

期可能成为 2022 年旅游经济运行的转折点，

并为暑期和下半年旅游经济运行奠定稳中向

好、好中向优的市场基础。

端午节过后的暑期历来是游客出游高

峰。“终于考完了！我要和同学们好好放松一

下。”北京师范大学附属中学高三学生李嘉桐

告诉记者，她和同学们已经预订了北京怀柔区

的精品民宿，是一个四室一厅套房，面积 300

平方米，评分 4.8，有用户点评说，周边风景好，

房屋空间大，可以自己做饭，适合朋友聚会。

“我们打算白天去周边看看风景，晚上大家一

起动手做一顿丰盛的晚餐，坐在院子里一边吃

着自己做的晚餐，一边仰望星空，多美！”

“大、中、小学生将迎来暑假，现在暑期

旅游市场已经启动，‘暑期档’带动旅游市场

加速复苏的势头强劲。”去哪儿旅行网 CMO

黄小杰说。数据支撑 着 她 的 判 断 ，去 哪 儿

旅 行 网 大 数 据 显 示 ，6 月 1 日至 15 日，全国

酒店预订量较 5 月后半月环比增长超过一

倍；近一周，暑期机票预订量环比上一周增

长近 3 倍，景区门票预订量上涨幅度达到近

六成。

6 月 9 日，携程旅行网发布的数据也显

示，近一周暑期机票订单环比增长 162%；酒

店订单环比增长超五成。“暑期的到来让更多

年轻群体、亲子家庭出游意愿高涨。近期疫

情好转叠加政策利好，近一周各业务的增长

数据都指向暑期市场的回暖。”携程研究院行

业分析师方泽茜说。

同程研究院首席研究员程超功表示，目前

各地都出台了涵盖文旅消费领域的系列促消

费政策，无论是力度还是覆盖广度都是空前

的。“促消费政策一方面将直接拉动消费，另一

方面可以在社会层面掀起一轮消费热潮，重新

激活被疫情压抑的消费热情。”与此同时，他表

示，“旅游行业疫情防控政策最大的调整是将

跨省游熔断机制的实施范围由省一级缩小到

区县一级，从而避免出现 2021 年暑期多省级

市场同时熔断的情况，这将成为政策层面对今

年暑期旅游市场较为直接的支撑。”

多措并举刺激消费

日前，福建武夷山市宣布，从 2022 年 6 月

18 日起至 2022 年 12 月 31 日，在严格落实疫

情防控工作前提下，武夷山主景区向全国游

客免门票。此外，针对暑期旅游市场，武夷山

市还推出了一批精品旅游产品和线路，其中

包括自然、文化、科技等 7 类研学产品。

为有效刺激旅游消费市场复苏，近期已

有福建厦门鼓浪屿、上海海昌海洋公园、湖南

张家界、陕西华山、江西庐山、吉林长白山、贵

州黄果树瀑布等多个知名旅游景区开启免票

活动；另有相当数量的景区推出针对学生、本

地居民、医务工作者等免门票或其他优惠政

策；云南、海南等地还通过发放各类文旅消费

券刺激消费⋯⋯

携程旅行网数据显示，截至目前，携程平

台张家界国家公园 0 元票累计销量近 4000 张，

6 月至今整体票量环比提升 667%；庐山风景区

自 6 月 6 日起实行免门票政策，最初三天就接

待了游客 5.38万人，有效刺激了市场复苏。

方泽茜表示，暑期市场对于景区的重要

性不言而喻，免门票等优惠政策不仅可以提

升景区吸引力和口碑值，帮助景区积极争取

游客，还可以促进景区餐饮、周边、地面交通

等二次消费，为景区带来营收增长。“在‘去

门票经济’背景下，景区加快向多元化、开放

式休闲度假区转型，提高创新性营销与高质

量 服 务 的 能 力 ，也 是 自 身 迭 代 发 展 的 大 势

所趋。”

6 月 25 日，北京环球度假区恢复营业。

在携程平台，记者看到，北京环球度假区跟

拍写真预订火热，两款评价 5 分产品分别已

售出 1000 多份和 900 多份。有消费者留言：

“看评价不错，所以和闺蜜一起约了这个旅

拍。真的很好，强烈推荐。”“3 人内 1 小时精

致跟拍 238 元，60 张底片+6 张精修图；4 人内

2 小时精致跟拍 398 元，100 张底片+10 张精

修图，我觉得价格挺合适的。”已经和同事一

起预订了跟拍写真的北京西城区居民张颖

告诉记者。

瞄准暑期市场，顺应游客需求，各大在线

旅游平台近期纷纷推出暑期营销活动。6 月

16 日，携程正式启动 2022“夏日畅游节”。目

前已有近 500 家景区通过携程上线优惠产品，

并推广当地文旅补贴及景区优惠，这一轮合

力拉动旅游市场复苏的活动已覆盖安徽、福

建 、广 东 等 26 个 省 区 市 ；飞 猪 旅 行 网 启 动

“618”大促，参与大促的货品数量同比翻倍。

“许多热门套餐商品进一步扩大预约空间，日

期覆盖暑假及周末，一些商家还推出了暑期

出游不加价的承诺，进一步激发了消费者落

地出游计划的愿望。”飞猪“618”项目负责人

舒琛说。

亲子研学拉动复苏

“每个寒暑假，我都会给孩子报名研学

团，孩子可以边玩边学，通过带队老师讲解、

动手参与制作等环节，了解名胜古迹和文物

背后的故事，这让孩子对我国悠久的历史有

一个感性的认识。”家住北京市丰台区的张晓

蕾说，即将到来的暑假，她打算为孩子预订参

观故宫博物院的研学团。

暑期是研学游、亲子游的消费高峰。携

程游学负责人介绍，今年的亲子游学和夏令

营产品较往年在团队规模上更为精致，小团

出行占比居多；出行方式更加多样化，包含房

车游、SUV 小车出行等；研学活动的主题更为

明确，例如沙漠徒步、观星等主题较受亲子家

庭欢迎，历史人文类，如博物馆、丝绸之路，科

学探索，如观看火箭发射等产品近期搜索热

度持续升高。鉴于对暑期亲子游市场的信

心，携程游学业务上线了数百条亲子、研学旅

游线路，产品数量是 2019 年的 1.5 倍，其中儿

童独立出行的产品占全部产品的 46%，亲子

出行占 54%。

黄小杰介绍，从供应端和市场调研来看，

今年研学、义工的暑假产品类型销量增幅较

高。研学产品的消费人群主要以中小学生居

多，主打博物馆类研学、自然露营徒步类；针

对高中生，主打“义工+旅行”，如藏香制作、水

质检测、藏文化及语言课堂、羊湖垃圾清理、

唐卡绘制等。

程超功判断，今年暑期旅游市场的中短

线亲子游需求将是主力，尤其是周边亲子游

需求有望迎来较大增长。亲子游需求的恢复

构 成 了 整 个 暑 期 旅 游 市 场 稳 定 复 苏 的“ 引

擎”，将带动家庭游需求，对总体客流量的恢

复起到较强的拉动作用。

他表示，疫情发生以来，国内旅游市场涌

现出了丰富多彩的新消费热点，从剧本杀到

电竞酒店，再到近期的露营热，展现出了消费

多元化的巨大潜力。“预计新消费热点在今年

暑期旅游市场仍将占有重要位置，多姿多彩

的夜游市场、周末微度假、乡村游、旅居避暑

等，都将为整个暑期市场增添不少亮色。”

促消费先要保畅通

拓兆兵
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今年上半年今年上半年，，受疫情影响受疫情影响，，积极寻求复工的旅游业走出了一条起伏的曲线积极寻求复工的旅游业走出了一条起伏的曲线。。77 月月，，进入一年的进入一年的

下半场下半场，，一面是游客渴望释放的消费需求一面是游客渴望释放的消费需求，，一面是商家翘首期盼的全面复苏一面是商家翘首期盼的全面复苏，，两者交汇的两者交汇的““暑期暑期

档档””能否擦出漂亮的火花能否擦出漂亮的火花，，为下半年的旅游市场开启为下半年的旅游市场开启““开门红开门红”？”？

举办大型商品展销活动、发

放 消 费 券 、打 折 让 利 、家 电 下

乡 ⋯⋯近期，各地采取的多样促

消费措施，有力促进了城乡居民

消费，取得了较好成效。不过，

在一些地方，由于跨区域运输不

顺 畅 ，一 些 外 地 商 品 运 不 到 当

地，因而可供消费者选择的商品

种类和数量不够丰富，影响了更

广域人群消费，影响了消费规模

扩大。

近年来，为了促进消费，国

家层面出台了一系列政策措施，

各地基于地方经济现状和产业

发 展 情 况 ，也 推 出 了 一 系 列 措

施。例如，针对不同行业领域发

放特定的消费券，时效性强，社

会影响面广，实现了乘数效应，

拉动了消费，带动了经济回暖。

但是，消费的落脚点还是在

商品上。从需求端看，随着生活

水平的提高，除了粮油肉蛋奶等

基础性消费品和衣食住行等方

面的生活必需消费品，很多消费

者还愿意购买“新商品”。例如，

近年来人气很旺的方便实用又

时尚的小家电、悦己产品等，消

费结构呈现出多层次、多样性、

多形式的特征。

伴随着消费升级，近年来新

产品、特色产品不断涌现，正在

引领消费潮流。随之而来的一

个问题是，一些特色商品在当地

可能已经是“老生常谈”，消费者

见怪不怪，市场空间趋于饱和。

但是，在其他地方却是“物以稀为贵”，因为有新鲜感而

大受欢迎，市场空间充裕。这种不同地域之间市场需求

的不同，就对不同地域之间商品流通规模扩大提出了要

求。如何实现商品供给和商品需求之间相匹配、相适

应，从而保证消费的实现，进而提高消费水平？这就需

要商品流通环节的通畅。

保畅通，就是促消费。只有货畅其流，才能使商品

满足社会生产消费和生活消费的需要，商品才不会在某

一环节发生“梗阻”，商品的经济效益才能提高，不仅满

足消费者需求，也促进产品创新，有利于市场竞争和产

业提档升级。

首先，要全国一盘棋，健全现代流通体系，夯实国内

大循环基础，尤其要解决农村地区物流“最后一公里”问

题，缩短商品的在途时间，实现“产、运、销”三旺；其次，

要运用科技手段，创新运输方式，发展冷链物流服务新

模式新业态，优化冷链物流枢纽和通道布局等，充分保

持食品等商品的新鲜度，满足人们更高、更多样化的消

费需求，为推动消费升级提供有力支撑。

““国潮国潮””遇上百年商业步行街遇上百年商业步行街——

文 化 赋 能 唤 醒 城 市 活 力文 化 赋 能 唤 醒 城 市 活 力
本报记者 苏大鹏

当当““国潮国潮””文化遇上百年步行街会带来怎文化遇上百年步行街会带来怎

样的效应样的效应？？66 月月 1818 日日，，大连天津街提升改造大连天津街提升改造

系列惠民活动正式拉开帷幕系列惠民活动正式拉开帷幕。。在首期在首期““国潮国潮

涌动天津街涌动天津街””主题活动的带动下主题活动的带动下，，沉寂多年的沉寂多年的

天津街迎来天津街迎来““高光时刻高光时刻”，”，日客流量达到日客流量达到 5050 多多

万人万人。。

活动当天活动当天，，有着百年历史的商业步行街有着百年历史的商业步行街

大连天津街上，人头攒动。漫步在独特视觉

体验的光影天幕之下，走在琳琅满目的潮流

商品货柜前，现场聆听乐队的“老歌新唱”，前

来者都沉浸在独特的“国潮”文化中。

记者看到，以“国潮”为创意，天津街上专

门布置了“天幕餐饮街区”“浪漫情调街区”

“现代电音街区”等多种主题功能区，推出了

多家地方海鲜美食知名品牌和 150 家大连文

创团体的产品展示。在多位大连本地歌手的

演唱中，这一活动高潮迭起。

“国潮”与青春相伴。记者注意到，光顾

天津街的主要是年轻人。“前几天就听说天津

街要办‘国潮’活动，我们几个高中同学专门

约好今天一起来逛逛。”刚参加工作不久的大

连市民张婷告诉记者。

在前来体验的市民中，有不少手提古风

灯笼、身穿传统汉服的青年人的身影。据介

绍，为推进“国潮”文化和天津街更加立体和

深入的交互，主办方在活动期间将发放 1 万盏

古风灯，同时将天津街路灯箱换上二十四节

气的图片和文字，为国潮街区增添更多的沉

浸式体验。

大连市民赵佳明边观看着精彩的文化

活 动 边 对 记 者 说 ：“ 这 条 街 好 吃 、好 玩 又 好

看 ，大 连 的 夜 晚 真 是 越 来 越 潮 ，越 来 越 热

闹了。”

适逢暑期旅游旺季，此次天津街提升改

造系列惠民活动专门开发了一系列文旅产

品。记者在现场看到，威武霸气的机甲巨兽

“擎天牛”吸引了众多市民拍照打卡，歌舞表

演、京剧演出、露天观影、“国潮”文化快闪等

活动悉数登场，令人目不暇接。

“这让我们想起当年那条人挤人的天津

街。”居住在天津街附近的大连市民李赫感慨

道，“近些年，天津街越来越冷清，商家越来越

少，没想到‘国潮’活动让这里又重新焕发出

青春与活力。”

在大连海鲜美食文化体验区，当地亚惠

美食公司旗下的烤冷面、焖子、小丸子等 20

多 种 特 色 小 吃 ，都 出 现 了 原 料 供 应 加 急 的

情况。

“作为天津街提升改造系列惠民活动的

开篇，我们通过举办‘国潮涌动天津街’活动，

让传统文化与当下时尚融合，让大连的文化

特色、美食特色、潮流特色汇聚在天津街，为

消费者带来全方位的体验与感受。”天津街改

造提升办公室、天津街改造提升工作专班街

区运营管理组组长王叶红对记者说。

据统计，仅 6 月 18 日至 19 日两天，天津街

就迎来超百万人次光顾。在“国潮”文化的映

衬下，这条城市商业老街的生机与活力正在

被重新唤醒。
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旅 游旅 游““ 暑 期 档暑 期 档 ””蓄 力 待 发蓄 力 待 发
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图图①① 游人乘观光电车在湖南省张家界市武陵源区十里画廊游玩游人乘观光电车在湖南省张家界市武陵源区十里画廊游玩。。 吴勇兵吴勇兵摄摄（（新华社发新华社发））

图图②② 在贵州省黔东南苗族侗族自治州在贵州省黔东南苗族侗族自治州，，游客在体验晾晒茶青游客在体验晾晒茶青。。 梁梁 文文摄摄（（新华社发新华社发））

图图③③ 在重庆市南川区在重庆市南川区，，不少市民游客不少市民游客搭帐篷露营搭帐篷露营，，亲近自然亲近自然。。 瞿明斌瞿明斌摄摄（（新华社发新华社发））

在大连天津街上在大连天津街上，，各类文艺演出各类文艺演出

吸引了很多消费者前来观看吸引了很多消费者前来观看。。

本报记者本报记者 苏大鹏苏大鹏摄摄


