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一 提 起 大 闸 蟹 ，很 多 人 都 会 想 到 阳 澄

湖。而近年来，黄河口大闸蟹开始“横行”到

百姓餐桌上。裹挟着大量泥沙的滔滔黄河，

在山东东营入海。这里长大的大闸蟹，享受

着充足光照，喝着微盐度黄河水，吃着鲜美水

草、小鱼虾和螺蛳，因此黄满膏嫩，吸引了一

批忠实消费者。

“我们的客户遍布大江南北，东南亚也有

不少客户，客服售后累计服务 12 余万客户。

最让我印象深刻的是 2021 年的销售情况，我

个人销售业绩就达到 1000 余万元。”东营市惠

泽农业科技有限公司销售人员宋晶晶说，去

年 9 月 5 日黄河口大闸蟹销售季开启，赶超其

他品系螃蟹半个月时间；去年公司全年销售

额 突 破 5000 万 元 ，300 万 只 大 闸 蟹 被 抢 购

一空。

如今，南有“阳澄湖”，北有“黄河口”，“黄

河口大闸蟹”的金字招牌越来越亮。近年来，

东营市垦利区牢固树立“绿水青山就是金山

银山”理念，深化培育“黄河口大闸蟹”区域特

色优势产业，坚定不移走高质量发展之路，实

行规模化养殖、标准化管理、品牌化运营，实

现黄河口大闸蟹产业向价值链高端延伸。这

个沿黄沿海盐碱地上的特色产业，正在为促

进消费和推进乡村振兴助力。

实现“论个卖”

垦利区从上世纪 90 年代初开始养殖大闸

蟹。最初，养殖模式以一家一户粗放式养殖为

主，主要投喂麸皮、豆粕、玉米等低值饵料。“那

个时候养殖的成蟹规格小，经济效益低，平均

亩产 60 斤左右，亩均效益 1000 元左右。”东营

市垦利区海洋与渔业局局长李子军说。

为推动黄河口大闸蟹产业健康发展，垦

利区出台了《关于支持现代农业与旅游业融

合发展的意见》，研究起草了《关于支持黄河

口大闸蟹产业发展的意见》，坚定走规模化、

标准化之路，引进了恒盛农业科技有限公司、

惠泽农业科技有限公司两家龙头企业，还制

定了黄河口大闸蟹养殖技术规程和质量标

准，淘汰改造了传统粗养池塘，推广精细化养

殖。2021 年，垦利区黄河口大闸蟹精养面积

达到 5.2 万亩。

“我们公司推广‘种草、投螺、稀放、混养’

的生态健康养殖模式，辅以专用复合饲料，成

蟹体肥膏黄、肉质鲜美，平均规格从原来的不

到 2 两达到了现在的平均 3.5 两。”东营市惠泽

农业科技有限公司董事长王新军告诉记者。

目 前 ，垦 利 区 黄 河 口 大 闸 蟹 年 产 量 达

4468 吨，标准化养殖基地大闸蟹亩产量超过

200 斤 ，亩 均 产 值 超 过 1 万 元 ，亩 均 效 益 达

5000 元以上。

“以前论斤称，现在论个卖，还不愁卖！

不到秋风起、蟹脚痒，我们养殖的黄河口大闸

蟹就已经订购非常火爆了。”王新军说，恒盛、

惠泽两家公司目前已取得新加坡、马来西亚

等 4 个国家和地区的出口资质，“黄河口大闸

蟹在国内外市场都很受消费者欢迎，每年一

到秋天，大家就期待着这一美味了”。

在淘宝平台售卖黄河口大闸蟹的店铺，

记者看到，10 只 2 两至 3 两的螃蟹，售价基本

在 300 元上下，而一款 8 只 4 两至 5 两的精品

超大蟹礼盒，售价为 1288 元。有买家评价：

“非常鲜活，口感鲜甜，还会回购。”

“很鲜美，吃着有种黄河水甜甜的味道，

家人们很喜欢。每年中秋节前，我都要网购

四五箱，除了自家人享用，还送给亲朋好友，

已经安利了好几个朋友成为黄河口大闸蟹的

‘铁粉儿’。”一直想来黄河口看看大闸蟹生长

环境的天津消费者汪静静，不久前在黄河口

大闸蟹产业研究院终于如愿以偿。

好水育好蟹

黄河口的绝佳生态孕育了黄河口大闸蟹

独特的品质和超高的营养价值——在大海中

出生，在黄河水中长大，吃水草、吞鱼虾。

“优质大闸蟹的特点是青背、白肚、黄毛、

金爪，这是自然的碱质湿地土壤所赋予的。”在

恒盛农业大闸蟹养殖基地，东营市恒盛农业科

技有限公司董事长李建辉介绍，3‰左右的淡

盐度黄河水使大闸蟹更鲜甜，磷、锌等微量元

素和必需的脂肪酸、游离氨基酸也很丰富。

“好水育好蟹，黄河口大闸蟹的招牌就是

‘黄河水’。我们公司的生态养殖模式采取的

是原位修复，通过渠道蓄水、边坡防渗、种植

水草等措施，实现养殖尾水零排放和循环利

用，单位用水量的效益能提高 30%，在蟹池里

就把水质问题解决了。”王新军说。

除了黄河水，品种也是关键。垦利区投

资 2 亿元建成了黄河口大闸蟹产业研究院，开

展黄河口大闸蟹养殖技术攻关和产业发展研

究。与山东省淡水渔业研究院、上海海洋大

学等院校合作，引进黄河三角洲学者成永旭

教授及各类专家人才 10 余人，组建科研团队，

全面开展黄河口大闸蟹新品种选育。

为加强品质源头把控，垦利区将区块链

溯源技术应用于大闸蟹生产全过程，涵盖从

蟹苗培育、养殖到成蟹捕捞、销售各个环节，

可跟踪和记录螃蟹从养殖到销售各个环节的

生产数据、物流数据和产品状态信息，形成产

品追溯数据仓库。

“每个大闸蟹都有二维码‘身份证’，可以

做到‘查有

此蟹’，我们买

得 放 心 、吃 得 安

心。”常年在“惠泽黄

河口”微信公众号订购大

闸 蟹 的 北 京 顾 客 晴 天 这 样

留言。

品牌正打响

“以前由于没有自己的品牌，黄河口大闸

蟹只能提供初级产品或采取反季节销售，效

益很低。”李子军说。

为扭转这一局面，垦利区加大品牌打造

工作力度，在全国多地举办大闸蟹美食节、推

介会、品鉴会等。与腾讯、凤岐茶社、亦禾传

媒合作进行品牌塑造，与山东电视台综艺频

道合作举办黄河口大闸蟹开捕节，与人民网

合作制作互联网大型公益节目《为爱下厨》，

在乌镇世界互联网大会上布展宣传，黄河口

大闸蟹品牌影响力明显提升。

2008 年，黄河口大闸蟹获中国农

产品地理标志认证，近年来又入选

“山东省十大渔业品牌”，品牌价值持

续攀升，达26.12亿元，成为中国最具

影响力水产品区域公用品牌之一。

在提升品牌及影响力的同时，黄河口大

闸蟹销售模式也实现突破，采取线上线下相

结合的模式。一方面，建设网红直播中心，定

期开展电商直播培训，与京东、淘宝合作开展

网上销售；另一方面，向大润发超市、中心城

市经销商批发，与邮政系统合作，启

动“黄河口大闸蟹进城”项目。目前，

黄河口大闸蟹畅销北京、上海、天津、

江苏、浙江和新

疆 等 地 。 特 别 是

黄河口大闸蟹较江苏

蟹上市早，且品质高、规

格大，成为中秋、国庆两节

期间消费者合家欢聚、馈赠亲

朋的优选。

如今，黄河口大闸蟹不仅仅是一个产业，

更成为垦利区的一张“金名片”。“垦利区正着

力推动黄河口大闸蟹一二三产业融合发展，

以黄河口大闸蟹产业园为依托，突破大闸蟹

精深加工瓶颈，同时充分深挖蟹文化内涵，加

强大闸蟹与民俗文化、地域文化、黄河文化的

研究，讲好‘黄河故事’，集中打造集科研生

产、旅游观光、休闲度假、种植养殖、

科普教育、精深加工、物流配送于

一体的产业综合体，推动大闸

蟹产业高效发展。”东营市

垦利区委副书记、区长

解洪涛说。
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打造沿黄沿海盐碱地上的特色产业——

黄 河 口 大 闸 蟹 爬 上 民 众 餐 桌
本报记者 王金虎

这几个月，消费券热起来：吃饭有满减

券，有的地方满 300 元就能减 100 元；旅游有

满减券，有的线路满 7000 元可减 1400 元；住

酒店有五折券，2000 多元的酒店打完折只要

1000 多元；买车、看电影、购物都有消费券，连

加油都有加油券。基本上，消费者衣食住行

游购娱“一条龙”所需，都被各地发放的消费

券“关照”到了。

消 费 券 对 消 费 复 苏 的 带 动 作 用 明 显 。

7 月 18 日起，北京开始发放餐饮消费券。根

据美团平台公布的 7 月 18 日至 24 日首周核销

数据，房山区一家自助披萨店到餐核销单量

居 第 一 位 ，一 周 内 消 费 券 相 关 订 单 达 4304

单。同样在北京，京郊住宿消费券第一期数

据显示，截至 7 月 28 日，京郊住宿预订量环比

增长近 4 倍。经去哪儿平台测算，目前京郊消

费券已使用（以预订为准）消费金额达 1000 万

元以上，加上景区门票、周边餐饮等相关消

费，对周边产业带动杠杆效应达到 1∶11，带动

力度可以说相当大。

但是，消费券优惠力度再大、带动作用再

强，总会有结束发放的一天。到那时，消费者

会不会出现一种“幸福后遗症”——没抢到消

费券，就没动力去消费了？毕竟，很多消费者

都表达过“如果不是有消费券，自己可舍不

得”的心态，再加上体验过“少掏钱”的快乐，

再让消费者掏原价，他们或多或少会有点心

疼。目前大多数消费券有效期设定为 9 月 30

日。算下来，如何让“券”来的消费者即使没

有券也愿意自己主动来，留给商家和地方政

府解决这个问题的时间只剩下不到 2 个月了。

消费券拉动的消费可分为两种，一种是

花钱不多、短期内可能再来一次的高频低价

消费，例如餐饮、购物、看电影等；另一种是金

额较大、短期内不太可能复购的低频高价消

费，例如购车、跨省旅游等。

对前者，最重要的是优化供给、改善体

验。这些东西本身价格不贵，如果餐厅菜做

得好吃、电影很精彩或者商品质量不错，即使

没有消费券补贴了，消费者还是会愿意自己

花钱消费的。需要提醒的是，过去两年，受疫

情影响，部分商家大幅削减人手、设施维护不

到位，导致现在有的餐厅服务人员不熟悉业

务；有的电影院卫生间无法使用、卫生状况很

差⋯⋯在迎接剧增的消费者之前，一定要补

齐这些短板和漏洞，防止消费者乘兴而来、败

兴而归。

对于购车、跨省旅游这样的高价低频消

费，消费券产生的作用只是锦上添花。要让

消费者敢决策，在产品好、体验好的基础上，

还要增加一条：做好配套服务，减少消费者的

后顾之忧。

第一个要解决的，是疫情可能导致的游

客滞留、行程中断等问题。对此，一定要做好

预案。其他方面，商家和地方政府也要多站

在消费者的角度考虑。比如跟团游，因个人

原因申请退款，以前可免费退的保障范围一

般为出行前 48 小时至 7 天。最近，有的地方

推出了提前 1 天也可免费退团的服务。虽然

不一定用得到，但消费者心里总是感觉更踏

实些。云南省推出了游客线下购物“30 天无

理由退货”举措，在机场、主要火车（高铁）站

和 游 客 集 中 区 域 设 立 130 个 游 客 退 货 服 务

点。这些措施花费不多，但非常拉好感。各

地政府和商家可因地制宜，创新自己的特色

服务，让消费者不仅自己愿意来，还愿意推荐

亲朋好友来，把消费的复苏趋势变成常态。

正值暑期，作为国家滨

海避暑名城的河北秦皇岛

再 次 成 为 热 门 旅 游 目 的

地。在传统的景区游、海边

游基础上，自驾游、露营游、

研学游等成为旅游消费新

潮流。据相关部门估算，新

型旅游消费已经占到旅游

消费市场的三成左右。

远离城市喧嚣，在山脚

下草地上搭起一顶帐篷，大

人们轻松地聊天，孩子们在

一 旁 欢 乐 地 玩 耍 ⋯⋯ 秦 皇

岛海港区天女小镇，一顶顶

露营帐篷成为山间美丽的

风景。华灯初上，小镇广场

上燃起熊熊篝火，一场篝火

派对点亮夜晚。

天 津 游 客 张 安 生 一 家

和众多游客围着篝火唱歌

做游戏，伴着虫鸣看露天电

影。“我们自驾来这里游玩，

第一次体验露营。有山有

水，既亲近大自然，清凉解

暑，又能参加营地的各种活

动，欢乐惬意，让人身心放

松 ，是 外 出 旅 游 很 好 的 选

择。”张安生说。

近年来，游客的出游观

念在改变，旅游从业者的服

务观念也在转变。景区业

态变得越来越丰富，旅游不

再只是生活的点缀，而逐渐

成为生活必需品。传统的

观赏式旅游正在向体验式

旅游转变。网红打卡、高品

质度假、自驾、亲子教育逐

渐成为新的旅游方向，带动

了新型旅游消费。

在大海边，伴着清爽的

海风，参加研学游的孩子和

家长登上游轮，共同体验航

行乐趣，学习海洋生态环境

保护知识。

游轮上，7 岁的小学生

凡 凡 正 在 认 真 地 听 故 事 。

秦皇岛的海事志愿者以“现场教学+实践体验”的方式，

用妙趣横生的事例为孩子们讲解海洋污染危害、海洋生

态环境保护等内容，鼓励孩子们投身海洋环境保护，共同

守护“美丽海湾”。在这里，孩子们还能动手制作游轮模

型，认识珊瑚、海星等海洋生物。

“这样的研学游活动比以往的观光游内容更丰富，孩

子不仅能体验乘坐游轮出海观光的乐趣，还能学到很多

知识，开阔眼界。”学生家长王丽华说。

暑期，研学游、亲子游成为旅游消费的刚需。为此，

秦皇岛的众多旅游项目都推出了研学游产品。

暑假期间，秦皇岛市民赵雪峰给上小学的儿子报名

了首钢赛车谷研学游。由钢铁工业园区转型而成的首钢

赛车谷围绕“钢铁冶炼”和“汽车文化”两大科普主题，为

青少年提供了别样的研学体验。孩子们可以参观工业遗

址，了解钢铁冶炼全流程，还能亲自驾驶专业卡丁车，感

受汽车运动的魅力。

工业研学引人入胜，农业研学同样让人着迷。

在秦皇岛海滨，北戴河集发生态农业观光园热闹非

凡。北戴河区文化和旅游广电局局长李卫杰说：“这里是

许许多多城里孩子增加知识的打卡地。在这个占地千亩

的观光园里，共设立了特种蔬菜种植、名优花卉种植、特

种畜禽养殖、休闲餐饮娱乐 4 个示范区，建设了百菜园、

奇瓜园、空中花园、惊险桥、戏水摸鱼等 30 个景点。孩子

们在这里可以看到‘西瓜上树、青菜绕柱’的奇特景观，亲

手采摘成熟的瓜果蔬菜，体味吃农家饭的乐趣，还可以乘

竹排沿戴河顺流而下，坐索道观赏戴河风光，在岸边垂

钓，在池中摸鱼，享受吃、玩、观、赏全方位体验。”

北京市丰台区游客李晓静说：“目前孩子正在放暑

假，正好带着一家人到秦皇岛消夏。这个农业观光园是

我们早就选定的目的地之一，在这里不仅可以见到‘南树

北栽、南花北开’的奇异景象，还可以了解世界上先进的

微滴、微喷等灌溉知识。我们一家 6 口已经在园里吃住

了两天，真是观美景、长见识的双收益啊！”

积极应对疫情影响，广泛拓展消费业态，秦皇岛旅游

业呈现复苏升温局面。2022 年上半年，全市共接待游客

611.71 万人次，实现旅游收入 49.95 亿元。秦皇岛新朝旅

游有限公司市场营销总经理李拥华对旅游市场前景持乐

观态度，他说，为适应旅游消费市场变化，秦皇岛目前正

在加速景区提档升级，不断推陈出新，开发了“上山、下

海、游镇”等多款旅游产品。今年，公司旗下景区接待量

逐渐恢复到疫情前水平，特别是集休闲度假、亲子游玩、

网红打卡于一体的山海镇同游度假产品，“露营、自驾、研

学等新旅游模式深受游客喜爱”。

消费券拉动的消费可分为两种，一种是花钱不多、短期内可能再来一次的

高频低价消费，另一种是金额较大、短期内不太可能复购的低频高价消费。对

前者，最重要是优化供给、改善体验；对后者，在产品好、体验好的基础上，还要

增加一条：做好配套服务，减少消费者的后顾之忧。

自驾到北戴河欢乐湾自驾到北戴河欢乐湾 PCPC 营地度假的游营地度假的游

客在海边野餐客在海边野餐。。 （（资料图片资料图片））

上图上图 好水育好蟹好水育好蟹，，黄河口大闸蟹深受消费者黄河口大闸蟹深受消费者

欢迎欢迎。。 王王 娜娜摄摄（（中经视觉中经视觉））

左图左图 图为黄河口大闸蟹标准化养殖池塘图为黄河口大闸蟹标准化养殖池塘。。

刘文明刘文明摄摄（（中经视觉中经视觉））
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