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线上线下线上线下、、节中节后无缝衔接节中节后无缝衔接——

青 岛 啤 酒 节 热 度 延 续青 岛 啤 酒 节 热 度 延 续
本报记者本报记者 刘刘 成成

舞台上 DJ 电音热浪不断袭来，青岛市民

张迪和朋友边听音乐边喝啤酒。在青岛西海

岸新区金沙滩啤酒城里的精酿嘉年华，一场

“精酿啤酒按米喝——距离挑战赛”激荡着啤

酒节激情。

第 32 届青岛国际啤酒节（云上啤酒节）虽

然在 7 月 31 日落下帷幕，但节后的“好戏”仍接

连不断。创新的“云上办节”新模式树立了文

旅行业数字化节庆标杆，“一节带万店”成效卓

著，有力激发了城市消费新活力。

线上消费热起来

这一刻，你在伦敦的小酒馆聆听哈里森和

克罗斯乐队现场演唱的乡村音乐；下一刻，你

便置身美国洛杉矶喧嚣的 Kinsale 酒吧；再一转

眼，“青岛与世界干杯”巨大雕塑赫然出现在你

面前，将你带回“云上啤酒节”直播间。

这是本届啤酒节特别打造的线上“青岛与

世界干杯”活动，以直播连线、短视频等方式，

同来自俄罗斯、英国、葡萄牙等 12 个国外城市

以及 17 个国内城市知名酒吧直播互动，真正实

现了“青岛与世界干杯”。

“我们还组织了 10 场大型直播，以及琴岛

雄风拳王争霸赛、电竞嘉年华、街舞大赛等体

育赛事。”第 32 届青岛国际啤酒节（云上啤酒

节）现场指挥部副指挥崔西军介绍，“云上啤酒

节”以科技打破时空限制，探索出疫情常态下

办节新路子。

啤酒节“上云”，创新不止于形式，更是一

次从“表”到“里”的全新呈现，进一步放大了青

岛国际啤酒节的品牌效应。这一品牌效应在

云上商贸板块得到进一步彰显。

“线上精彩纷呈的节目带来大流量，我们联

合各平台开设啤酒节线上自营旗舰店，推出 30

多个商家 100余种产品，并邀请人气主播入驻带

货。”直播带货活动负责人胡顺珊告诉记者，“从

销量看，消费者特别喜欢地方特色产品，青西金

啤的精酿啤酒、哈舅精酿的黑美人果啤、琅琊台

的浓香型光瓶酒这三款产品卖得最好。”

封思源是一名“90 后”，也是青岛国际啤酒

节的忠实爱好者，这个夏天他的啤酒节有了不

一样的“打开方式”。“我在直播间买了不少青

西金啤的精酿啤酒，晚上约上三两好友，边看

直播边聊天喝酒，别有一番滋味。”

此外，本届啤酒节还联合支付宝开发青岛

国际啤酒节数字程序，首次限量发行 1 万份啤

酒节数字纪念票，开发 4 款 1.2 万份主题数字藏

品，全部开售即售罄。

不难看出，青岛国际啤酒节让线上消费热

了起来。“云上啤酒节”的全新打开方式，为“一

节带万店”注入新内涵。节庆所带动的“店”有

了更多表现形式，它可以是线下的也可以是线

上 ，可 以 是 有 形 的 也 可 以 是 无 形 ，它 们 都 因

“节”而火热。

节与城共融共生

今年的啤酒节虽然全部在线上举办，但金

沙滩啤酒城依然常态化运营，城内吃、喝、玩、

游、购、娱各类业态竞相发力，不断引领城市消

费场景换新升级。

在金沙滩啤酒城内，全球规模最大的沉浸

式消费生活体验 MALL——青岛啤酒·时光海

岸精酿啤酒花园开业运营。在 1903 精酿工坊，

八大系列 24 款产品加上 160 多道文化融合菜，

为消费者创造了全新的“味蕾记忆”。

除了啤酒与美食，金沙滩啤酒城内，来自

全球各地的商品琳琅满目，国际啤酒汇平价超

市、黄五箱进口网红仓、HI 购跨境电商免关税

商城等城内商超汇集了 30 余个国家的 7000 余

款优质商品，创造了新的消费点。

“每年到了啤酒狂欢的季节，能明显感到

客流量攀升，来金沙滩啤酒城游玩的游客，不

少都会进店挑几件商品带走。”HI 购跨境电商

免关税商城企划主管沈青青告诉记者，商城

7 月份销售额环比增长近销售额环比增长近 3030%%。。

金沙滩啤酒城的金沙滩啤酒城的““黄五箱黄五箱””是一家集进口是一家集进口、、

批发批发、、零售于一体的进口会员仓储超市零售于一体的进口会员仓储超市，，吸引吸引

了不少市民游客的目光了不少市民游客的目光，，销售热度不断攀升销售热度不断攀升。。

““昨天来这里买了一些小零食昨天来这里买了一些小零食，，带回家后孩子带回家后孩子

非常喜欢非常喜欢。”。”游客张小奎说游客张小奎说，“，“这不我们今天又这不我们今天又

来了来了，，准备再买点国外的网红零食准备再买点国外的网红零食。”。”

88 月月 1010 日晚日晚，，记者再次来到金沙滩啤酒记者再次来到金沙滩啤酒

城城，，城内各类主题灯组如梦如幻城内各类主题灯组如梦如幻，，很多游客驻很多游客驻

足打卡拍照足打卡拍照。。走进梦幻岛主题乐园走进梦幻岛主题乐园，，过山车载过山车载

着游客在半空蜿蜒而行着游客在半空蜿蜒而行，，哈雷机车上的小朋友哈雷机车上的小朋友

玩得不亦乐乎玩得不亦乐乎，，大人大人、、孩子欢声笑语不断孩子欢声笑语不断。。

据了解据了解，，梦幻岛主题乐园今年扩建至梦幻岛主题乐园今年扩建至 11..11万万

平方米平方米，，新增了六组大型游乐设施新增了六组大型游乐设施，，可以覆盖满可以覆盖满

足全年龄段的游足全年龄段的游乐需求。梦幻岛主题乐园运营

经理明杰介绍，截至目前，各类游玩套票已卖

出1万多张。

城市中的文旅地标是一道能穿越时代的

风景线，它见证着时代潮流，承载着文化历史

记忆，同时也是一座城市的“精神坐标”。与

青岛国际啤酒节一起成长，金沙滩啤酒城不

断推陈出新，进一步丰富了青岛文旅地标新

内涵。

激发消费新潜力

距离金沙滩啤酒城 15 公里的星光岛自从

进入“啤酒节时间”就充满了生机与活力。炫

酷灯光秀伴着阵阵涛声翩跹起舞，星光汽车影

院声光电组合高潮迭起，星光市集上创意工艺

品琳琅满目⋯⋯

游客焦剑来自甘肃，带着家人在星光岛度

假偶遇海岛嘉年华，“晚上的氛围太棒了，这就

是我心中理想的假日的样子”。

今年啤酒节期间，青岛西海岸新区全域联

动，同步启幕中德生态园消夏文旅周、星光海岛

嘉年华、红树林海洋光影狂欢节等活动板块，城

市阳台、奥特莱斯等特色商业街区和旅游景区

景点借势发力，让夜经济飘散着“啤酒香”。

“ 暑 期 以 来 ，星 光 岛 酒 店 营 业 额 近 5000

万元。海岛嘉年华启幕当周，几家酒店基本处

于满房状态。”青岛海发文化集团酒店事业部

总经理刘鹏告诉记者。数据显示，青岛西海岸

新区酒店入住率环比提升 45%，发放金沙滩啤

酒城数字人民币消费券 812.5 万元，直接带动

消费收入 3000 余万元。

作为中国十大节庆活动之一，青岛国际

啤酒节已超越节会本身的意义，成为开放活

力的符号，深刻融入了城市风貌和市民生活

之中。

四方食事，不过一碗人间

烟火。

中华美食文化博大精深，

源远流长。各地传统美食更是

五花八门，各成体系。无论是

享誉海内外的八大菜系，还是

百姓餐桌上的家常菜、深宅小

巷 里 的 特 色 菜 或 路 边 小 吃 ，

遍布大江南北的各地传统美食

都因其鲜明的地域性、民族性

而特色鲜明、风味独具。

每种传统美食背后都隐藏

着制作者的智慧，而其来历、传

说更是天然“增味剂”，每每勾

起人们挥之不去的乡愁。

毋庸置疑，传统美食市场

潜力巨大。随着时代的发展，

在新消费场景下，地域限制被

打破，科技的进步和新消费方

式、模式的涌现，让地方传统美

食在科技、工业化和电商的助

力下，纷纷走出了起源地，走向

全国乃至世界。

如何让历史悠久的各地传

统美食在适应现代人的消费要

求下，在不断推陈出新的同时，

特色长存，代代相传？

无论何种美食，其广为流

传的核心一定是货真价实，其

材“真”，其味“真”，是人们追求

的本源。在地方传统美食的传

承中，必须最大限度保留其本

真元素和原始风味。

但守真并不是保守，而应

是更好传承、发扬光大的基础；创新也不是脱离传统

的创新，而是基于传统的延伸和升级再造。守真和

创新要保持传统产品原汁原味地发展，让创新产品

带着传统产品的基因密码传承弘扬，切切不能跑偏。

如何在守真的前提下，让地方传统美食的消费

版图更大更广？不少地方已经做出了卓有成效的创

新尝试。

依靠科技力量探寻地方传统美食的“基因密

码”，创新出更多适应时代的健康美食；以现代化

创新手段，实现制作方法的升级，让地方传统美食

产业化发展；突出产业融合，通过延伸打造传统美

食原材料特色种植基地，提升产业附加效益⋯⋯

一系列的探索创新表明，步入新时代，让地方传

统美食经久不衰，我们必须以健康、风味、绿色为导

向，以守真为基础，以科技创新为驱动，借助现代企

业运行机制，借助网络电商等新的推广、销售模式，

让其在充分保留传统味道的前提下走得更远。

青岛金沙滩啤酒城内的梦幻岛主题乐园吸引了很多游客。 （资料图片）


