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兰州铁路局做好消费帮扶——

助农产品走上列车餐桌助农产品走上列车餐桌
本报记者 拓兆兵

初秋的宁夏，山川绿意盎然。一趟趟列

车奔驰在广袤的田野间，如游龙一般，构成了

一幅写意图画。在银川至北京西 Z275/6 次、

K1178/7 次列车车厢内，列车员推着小车在售

卖自热火锅、鱼香肉丝自热饭、碳烤小腿等多

种新型食品，还有脱贫地区生产的各类特色

产品，构成了火车消费新场景。

在听到“消费帮扶脱贫地区”的吆喝后，

旅客王红购买了 1 个鸡肉自热火锅、2 个五香

卤蛋和一些农产品。“这些自热食品我还没有

吃过，想在旅途中尝尝，而且也能为家乡的父

老乡亲增收贡献一份绵薄之力，很值得。”

“为拓宽销售渠道，帮助脱贫地区企业增

加销售额，同时也进一步丰富旅客途中的餐

饮选择，银川客运段在所担当的银川至北京

的两趟列车上帮助销售助农产品，极大丰富

了旅客途中的餐饮品种选择。这些产品我们

不赚一分钱，都是义务销售。”兰州铁路局银

川客运段北京车队党总支书记李丽霞告诉

记者。

2021年以来，兰州铁路局对帮扶地区继续

实施资金、产业、消费等帮扶举措，将帮扶的生

产企业数量增加至 53 家，农产品品类扩展到

170 余种，积极推动农副产品进站上车。兰铁

国旅公司在车站设立“帮扶产品专柜”，在高铁

动车组列车上开辟帮扶产品专区，打造帮扶产

品线上销售系统。旅客可用手机扫描动车座

椅扶手、小桌板上的二维码，购买帮扶产品，实

现了线上线下销售相结合。通过“四网一柜”

平台销售，年消费帮扶 1000多万元。

车上帮扶消费，车下也在发力。兰州铁

路局还培训基层干部、专业技术人员和致富

带头人，教授当地企业和老百姓售卖自家农

产品的技能。长长的列车延长了帮扶产品产

业链，增强了交通服务业推动生产、促进流

通、扩大消费的功能。

宁夏固原市原州区是兰州铁路局的定点

帮扶单位，这里出产的冷凉蔬菜、小杂粮、牛

肉等是加工食品的上好原材料。在彭堡镇姚

磨村，智能大棚鳞次栉比，棚内蔬菜瓜果飘

香，兰州铁路局伙食团采购人员正将一筐筐

新鲜蔬菜清点打包，搭载火车运走。

“我们在年初就下发了消费帮扶的农产

品名录和帮扶计划，姚磨村的蔬菜、杨郎村的

香瓜、鹿盘山的矿泉水以及当地的粉条、胡麻

油等都是抢手货。”兰州铁路局固原车务段办

公室副主任于海军说，今年该段已完成 7.29

万元的农产品采购，消费帮扶的农产品已是

职工们餐桌上的“常客”。田间地头与职工餐

桌的有效衔接，让职工们在品尝到特色产品

的同时，帮村民们鼓起了“钱袋子”。

2021 年以来，兰州铁路局先后投资 2100

多万元，在彭堡镇姚磨村、开城镇冯庄村和头

营镇杨郎村建成了净菜分拣加工车间、冷链

库和制冰车间，初步形成了万亩冷凉蔬菜基

地多元化产业链条。结合原州区美丽乡村建

设规划，投入帮扶资金 1000 万元，在三营镇安

和村打造了养殖规模达 1600 头牛的肉牛养

殖场。

“铁路部门的帮扶不仅解决了怎么种的

问题，更解决种好了怎么卖的问题，这对我们

发展产业、扩大品牌影响力的观念思路有重

大改变和提升。”姚磨村党支部书记姚选说。

帮扶消费还促进了当地生活服务与现代

农业、乡村旅游、加工制造等特色产业跨界融

合。在姚磨村，“时光火车小镇”文旅园正在

建设中；在冯庄村，草莓采摘园吸引了不少游

客。曾在固原车务段担任客运主任的驻村干

部刘红霞利用朋友圈、抖音号等对采摘园进

行宣传营销。两年多来，她已推销了 210 多条

订单产品，金额达 10 万多元。

上海打造特色主题活动——

““五五购物节五五购物节””活力持续释放活力持续释放
本报记者 李 景

落实农产品安全全过程监管

李万祥
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时下，正是蔬菜、水果及

农产品大量上市的高峰期。

随着电商物流的发展，偏远

乡村的各类特色农产品也能

轻松走进百姓生活，走上日

常餐桌。从田间地头到百姓

餐桌，农产品质量安全必须

过关，其中的关键是严密农

产品追溯制度，将全过程监

管落实到从生产到消费的每

一个环节。

农产品零售市场直接对

接消费者，必须建立起严密

的溯源机制才能有效防范风

险。特别是小作坊、小餐饮、

小摊贩等“三小”的食品安全

问题，不仅关乎千万业主的

生计，也与消费者的生活和

健康息息相关。相比大型商

超，很多消费者更倾向去菜

市场买菜，享受交易便利的

同时，却时有无收据小票、产

品信息缺乏、合格证明不落

实等现象发生，容易造成产

品流向、溯源难题，增加了食

品安全风险。农产品生产和

经营的这种分散化和非组织

化特点，也给食品安全监管

执法带来一定难度。

为进一步完善农产品质

量安全监管措施，农业农村

部自 2019 年起在全国试行

食用农产品合格证制度。在

试行过程中，仍然存在开证

不规范、推进不平衡、管理力

度不够等问题。2021 年，农

业农村部专门发布《关于加

快推进承诺达标合格证制度

试行工作的通知》，并将合格

证名称由“食用农产品合格

证”调整为“承诺达标合格证”。

日前，十三届全国人大常委会第三十六次会

议表决通过了修订后的农产品质量安全法，进一

步加强农产品全过程监管。其中一大亮点就是明

确建立农产品质量安全承诺达标合格证制度，进

一步完善农产品追溯制度。

严密农产品追溯制度，要体现“零容忍”。监

管部门对流通中的食品抽检发现不合格，要依法

开展调查处理，经营者要立刻封存不合格产品，并

通知生产者和消费者，对问题产品进行召回。如

此操作，一方面是防止危害扩大化，另一方面是从

源头防控再次销售不合格产品。有的地方通过信

息化手段提高监管效能，如江西省大力推广“农产

品质量安全大数据智慧监管平台”，其中包含“区

块链+合格证”溯源系统，把农产品生产主体纳入

平台进行监管，通过平台对每一批次的农产品开

具承诺达标合格证，做到一证一码，全程可追溯。

严密农产品追溯制度，有助于源头治理。落

实全过程监管，重点在流通环节。要加强批发市

场质量安全监管，严把食用农产品进入市场的第

一道关口，将有问题的农产品挡在市场之外。

一方面，要强化监管者的责任。农业农村主

管部门和市场监督管理部门等有关部门应当建立

健全农产品质量安全全程监督管理协作机制，确

保农产品从生产到消费各环节的质量安全。

另一方面，要强化生产经营者主体责任。食

品生产者采购农产品等食品原料，应当依照食品

安全法的规定查验许可证和合格证明，对无法提

供合格证明的，应当按照规定进行检验。特别是

对大量的小商户而言，要积极学法懂法，做到守法

合规经营，按照规定留存好台账信息，保证进货渠

道畅通，以及所进货物经得起回溯检查，练好“防

身术”，维护自身权益，更维护好消费者利益。

“五五购物节”作为上海市近

年来举办的重要标志性活动和功

能性平台，着力打造各种特色主题

活动和活动 IP，成为促消费、稳增

长、添活力的重要引擎。
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2022 年上海市“五五购物节”终于在 7 月

31 日与消费者正式见面。尽管“姗姗来迟”，

但本届购物节依然亮点纷呈、活力满满，没有

让广大市民失望。

第三届“五五购物节”继续保持了原有传

统，将持续两个月时间。其中涵盖不少消费新

场景和新玩法，吊足了消费者的胃口，也为市

场增添了新活力。

数字赋能花样多

购物节自然少不了电商的身影。在本届

“五五购物节”上，各电商平台积极参与，充分

发挥电子商务数字赋能和创新驱动作用，联合

线下企业推出促销活动，并举办“数字生活

节”，让消费者享受更优的商品和服务。

阿里巴巴主打百亿补贴、新品首发。京东

推出五折优惠。美团推出畅享欢购季活动，联

合数万家线下实体店开展促销。拼多多设立

上海商品专区，推出 38 亿元购物补贴⋯⋯在

“五五购物节”启动仪式上，各大平台第一时间

推出了优惠活动。

“优惠力度大是此次购物节线上消费的重

要特征之一，重点电商平台继续通过发放消费

券、打折促销等形式让利广大市民。”上海市商

务委员会副主任刘敏表示，除了优惠以外，数

字特色强、场景体验好也是今年购物节的新特

点。比如，盒马线上线下联动举办自有品牌新

发现等七大专题活动；叮咚买菜打造的“叮咚

清凉季”把夜市搬到线上；得物联合数十家中

国原创设计师品牌推出网络直播送礼。

“今年的线上消费场景也更加多元。”刘敏

介绍，一些电商平台结合 5G、AR、元宇宙等科

技手段，让消费者看到了全息数字化信息展板

和产品，体验智能导航和智能结账，进一步突

出消费数字化、智能化、便利化的科技体验。

比如，饿了么与万达合作，结合元宇宙概念推

出数字产品；本来生活推出元宇宙大街促销会

场，让消费者在元宇宙小游戏活动中领取优

惠券。

“我还是第一次看到大白兔奶糖有这么多

口味，居然还有芥末味。”“五五购物节”启动仪

式当晚，在拼多多联合央视举办的百亿补贴专

场直播活动中，央视主持人化身带货主播，带

领网友拼购大白兔奶糖、上海牌手表、蜂花护

发素、回力鞋、光明牛奶等上海品牌好货，吸引

了上百万网友涌入直播间。

“五五购物节”拼多多公共事务总监贾川

表示，为助力中小企业，进一步推动上海品牌

数字化进程，拼多多积极参与“上海制造佳品

汇”等“五五购物节”系列活动，汇聚平台资源，

加大对上海企业特别是中小微企业扶持力度，

为上海产品提供集中展示、渠道延伸、智能升

级的平台，帮助更多长期享誉全国、物美价优

的“上海老字号”触达全国用户。

消费培育搭平台

消费平台的打造也是第三届“五五购物

节”的重要内容。“进口嗨购节”作为 12 项标杆

活动 IP 之一，聚焦进口特色商品、跨境电商打

折季等主题推出一批特色活动，不断放大进博

会溢出效应，打造上海“买全球、卖全球”的新

高地。

在本届“进口嗨购节”的举办地——上海市

闵行区申昆路上的虹桥品汇进口商品展示交易

中心里，“进口面膜买一送一”“买谷饲牛排送小

家电”“法国红酒买二送一”等一系列进口商品

打折活动吸引了大批消费者专程来采购，不少

消费者告诉记者，这里的进口商品价格低于电

商以及其他零售渠道，品质也有保证。

据了解，虹桥品汇已成为进博商品的集中

展示地、进口商品集散地、国际贸易企业集聚

地，此次“进口嗨购节”将进一步巩固虹桥品汇

承接和放大进博会溢出效应的平台功能。

“我们从进博会的 6000 多种商品中选出

300 多款民生刚需产品参与‘进口嗨购节’，很

多都是低于市场价，有的甚至五折出售。”上海

虹桥国际进口商品展销有限公司副总经理朱

菁表示，去年活动期间带动进口商品销售成交

额超过 105 亿元，今年“进口嗨购节”为期两个

月，不仅要继续为消费者提供优惠，同时也将

进一步促进国际经贸合作和人文交流。作为

进博会“6+365 天”常年展示交易功能主平台，

虹桥品汇也将借助消费节庆契机，助力虹桥国

际中央商务区打造国际贸易新平台、国际级消

费集聚区和市级商业中心。

就在“进口嗨购节”开幕两天后，作为“五

五购物节”另一大重点系列活动的“上海咖啡

文化周”也在虹桥品汇拉开帷幕，同时，位于虹

桥品汇二楼的“虹桥国际咖啡港”也正式授牌

开港。100 多个咖啡、咖啡机进博品牌齐聚现

场，提供“从种子到杯子一站购齐”的咖啡全产

业链服务。

“通过参与咖啡文化周活动，我们品牌不

仅得到了更多曝光机会，同时也能借助平台开

展行业交流，触达更多消费者。”在咖啡港展

区，上海咖啡品牌胶囊生活产品专员詹晓玲将

各种咖啡机和咖啡胶囊产品布置妥当，鲜艳的

产品包装吸引了不少消费者驻足。她表示，咖

啡文化周、虹桥国际咖啡港、咖啡贸易联盟等

一系列活动，不仅为咖啡品牌提供了平台支

持，也将做大上海咖啡产业链影响力，进一步

提升上海在国际咖啡贸易市场上的地位。

区域发力特色足

伴随着“五五购物节”开启，上海 16 个区

的主题活动也纷纷拉开帷幕，比如，静安区主

打新品首发、徐汇区聚焦首店新店、虹口区主

打潮品品牌、金山区主打夜间经济、普陀区主

打汽车优惠⋯⋯各区根据自身特点举办风格

多样的促消费活动。

在距离上海中心城区最远的金山区，以

“精彩金夏，惠在湾区”为主题的 12 项活动、

百余项系列活动正在火热进行中。8 月 2 日

傍晚，记者在百联金山购物中心看到，这里的

人流量车流量甚至比市中心还大，附近居民

以极高的热情参与到购物节的各项活动中。

当日采摘的“桃王”摆上了夜集市，金山农民

还开辟了亲子体验区，现场通过产品展示、试

吃销售、互动体验、线上同步直播的方式吸引

大批消费者。

围绕激活夜间经济，金山区经委（商务委）

主任王明法表示，在夜购、夜食、夜游、夜健等

领域，金山号召区内商圈商户及文旅、体育场

所等延长营业时间，推出金山百联“夜间定时

满减优惠”、枫泾古镇“夜市集市”、城市沙滩

“士林美食”及体育夜跑等活动，创造更丰富精

彩的金山夜生活。“本届购物节为金山区域各

品牌搭建了共享平台，让各类市场主体在购物

节上展示新理念、新模式、新技术，最终促进商

业、文化、旅游、体育等消费线上线下融合联

动，形成大消费格局。”王明法说。

视线回到中心城区，以“爱车总动员，约

‘惠’在普陀”为主题的普陀区“五五购物节”主

打汽车消费。在普陀区长风文展中心，一场精

致的小型车展正在进行。10 余个汽车品牌集

中亮相。这场为期 5 天的车展，既有奔驰、路

虎这样的高端品牌，也有蔚来、哪吒等造车新

势力，就连意大利摩托车品牌贝纳利也将摩托

车产品带到了现场。

普陀区商务委副主任戴耀艳表示，为配合

此次车展，车企推出免首付、免购置税、超低利

率、免保养、现金优惠、置换补贴等优惠政策，

4S 店还将推出优惠车型、订车购礼、参与抽奖

等丰富活动。此外，车展还将采取现场叠加

4S 门店的“双直播”方式，联动迪卡侬户外露

营展、长风大悦城后备箱集市、来伊份车载零

食展示等新业态，拓展更多消费场景，营造全

城促汽车消费的热烈氛围。

“去年‘五五购物节’期间，我们园区汽车

销量同比增长了 30%，希望今年也能有好成

绩。”作为沪上有名的汽车 4S 店集聚地，普陀

区新杨工业园区企管办主任朱俊杰表示，参与

购物节活动对于各汽车品牌来说是一次有效

的促销推广。对于普陀区来讲，汽车购物节也

能让消费者更加了解普陀的产业特色，感受普

陀靠谱的营商环境。对上海市而言，通过政策

举措和节庆活动效应叠加，将进一步激发市场

主体积极性，促进消费潜力释放。


