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中国—东盟视听传播合作

助 力 命 运 共 同 体 建 设
本报驻雅加达记者 陈小方

中国和东盟国家山水相连、血脉相亲，人

文往来密切频繁、友好关系源远流长。近年

来，在中国和东盟各国领导人的引领下，双方

围绕“一带一路”倡议和共建中国—东盟命运

共同体，不断深化经济、贸易、人文等领域的

互联互通、交流互鉴，中国东盟视听传播合作

也不断提质升级，成绩喜人。

一方面，东盟是中国视听节目第一大国

际 市 场 ，是 中 国 电 视 剧 第 一 大 国 际 市 场 。

2012 年以来，中国节目出口东盟总额 8904.25

万美元，占中国出口全球总金额的 13.13%。

时长累计 5.61 万小时，占中国节目出口总时

长的 14.48%。中国视听节目实现东盟 10 国

全覆盖，特别是在新加坡、马来西亚等国传播

规模不断扩大。柬埔寨、老挝、缅甸等国主流

媒体还开设了《中国剧场》《中国电视剧》《中

国动漫》等栏目。

另一方面，一批优秀的东盟国家影视节

目也进入中国。有关数据显示，2018 年之

后，中国从亚洲引进的影视剧有 50%以上来

自东盟。其中,影视剧占东盟对中国出口节

目总时长的 89.66%。2012 年至 2021 年，新媒

体平台共引进东盟剧集 245 部 6268 集、电影

98 部、动画片 3 部 94 集。广播电视机构共引

进东盟视听节目 90 部 3116 集。

自中国—东盟视听周创立以来，中国与

东盟在视听传播合作上展现出巨大潜力。据

统计，自 2019 年起，累计 10 个东盟国家全部

参与视听周活动，达成合作协议 18 项，中国

参加展播的省份（直辖市）达到 12 个，参加展

播的国内外电视频道（网络平台）达 216 个，

展播节目数 442 部。

中国—东盟视听交流合作正呈现出三大

特点：

其一，机制不断完善。在 2016 年以前，

中国与东盟视听交流仍以单方面电影周等方

式进行，如 2016 年东盟电影周是作为东盟中

国建交 25 周年庆祝活动之一。2017 年，在马

来西亚首都吉隆坡举办的中国—东盟电影节

首次搭建起中国与东盟 10 国共同参与的区

域性电影合作平台。2019 年，广西壮族自治

区政府、中国国家广播电视总局以及东盟国

家媒体政府主管部门联合举办了首届中国—

东盟电视周，并进而发展为中国与东盟每年

一度的视听传播互联互通、互学互鉴的重要

机制化平台。在前三届中国—东盟电视周成

功举办的基础上，今年正式升级为中国—东

盟视听周。从“电视”到“视听”，这一活动和

品牌从外延到内涵都得到了新的拓展和充

实，既顺应媒体融合发展趋势，也将更好引领

和服务中国与东盟在视听领域的交流合作。

其二，内容不断深入。这从每届中国—

东盟视听周的主要内容上可见一斑。首届中

国—东盟电视周举办了中国—东盟广播电视

及新媒体论坛，探讨了“一带一路”倡议下视

听产业发展新机遇。第二届中国—东盟电视

周期间举办的中国—东盟视听传播峰会，围

绕中国—东盟视听产业发展趋势、新技术与

数字视听、视听产业赋能其他产业等话题进

行探讨，还结合 5G 技术与视听产业融合发展

的契机，分享国内外最前沿的技术成果。第

三届中国—东盟电视周以“守望相助、融合创

新”为主题，在政策沟通、节目互播、内容制

作、人才培养、青年交流、技术交流与产业发

展等多个领域开展了富有成效的合作，并同

步举办了智慧广电生态大会及 I—PON 技术

与生态发展研讨会。

其三，外延不断扩大。随着互联网时代的到

来，特别是数字化的迅速发展，中国与东盟视听交

流合作日益由传统广播电视领域向互联网等视听

新媒体延伸。为适应新的发展需要，2019 年 9 月

20 日，中国—东盟网络视听产业基地在广西南宁

揭牌。据报道，早在 2018 年，爱奇艺在马来西亚、

泰国、新加坡、越南等东盟国家发布的自制影视内

容已超千集。中国网络剧《陈情令》进入泰国成为

热点话题，其相关产品如小说、服饰、纪念品等也

十分畅销。TikTok 在进入东南亚市场 400 多天后

迅速成为下载量第一和浏览使用时间最长的手机

应用。由沐瞳科技推出的手游《无尽对决》，在印

尼、马来西亚、菲律宾、新加坡等国家连续一年保

持畅销榜第一名。

展望未来，中国—东盟视听传播交流合作空

间广阔，大有可为。

首先，市场潜力巨大。中国与东盟均有自己

的优势和特色，人口数量超过世界总人口的四分

之一，观众数量巨大，双方交流合作将实现优势

互补。

其次，疫情危中有机。新冠肺炎疫情防控常

态化虽给实体影院造成冲击，却给网络视听带来

新机遇。随着消费观念和模式改变，2020 年

以来“宅经济”空前发展，网络视听产业不断

突破原有界限。根据香港亚洲传媒合伙有限

公司的报告，关闭电影院和限制公众聚集等

预防性措施改变了东南亚消费者的观影模

式。2020 年 1 月 20 日至 4 月 11 日，在马来西

亚、菲律宾、印度尼西亚和新加坡，人们花在

移动设备在线流媒体视频上的总时长增长

60%。截至 2020 年 3 月底，这 4 个国家共有

800 万网络视频付费用户，每年支出为 4 亿

美元。

再次，数字转型加快。当前，数字化转型

已成为各国推进疫后经济复苏的重要举措之

一。印尼中央统计局2020年的数据显示，印尼

近90%的人口曾在网上购买过商品或服务。印

尼经济统筹部数据显示，印尼数字经济增速是

东南亚最高的，2021 年数字经济价值约为 700

亿美元，预计2025年将增至1460亿美元。

最后，新时代增动力。《区域全面经济伙

伴关系协定》（RCEP）的正式生效和中国—

东盟自由贸易区 3.0 版建设的启动，将为包括

视听传播交流在内的中国与东盟各领域合作

创造更有利的条件。

印度经济增长喜中有忧
施普皓

印度中央统计局 8 月 31 日公布的数据显示，

2022 年 4 月份至 6 月份，印度经济规模约为 36.85 万

亿卢比，同比增长 13.5%，外界普遍认为这一数据凸

显出印度经济强劲的复苏趋势。

去年 4 月份至 6 月份，印度正处于新冠肺炎疫

情的冲击之中，经济数据的基数较低，因此今年的

数字预计会出现明显涨幅。即便如此，不少印度经

济学家认为高达两位数的增长仍是一个惊喜，这得

益于印度服务业的迅速复苏。印度投资及评级机

构 ICRA 首席经济学家纳亚尔认为，消费者对服务

行业的需求回暖，加之出口行业的复苏，印度工业

迎来了高速增长。

如此强劲的增长势头，显然让印度政府对国

家经济的未来信心大增。印度财政部长西塔拉曼

9 月 3 日表示，两位数的增长表明印度经济目前正

处于一个强劲窗口期，印度无疑是一个飞速发展

的经济体。印度总理莫迪最近甚至就“印度何时

成为发达国家”这一问题定下了时间表，表示

“我们必须在未来 25 年内把印度变成一个发达国

家”。与此同时，印度的经济总量也迎来了历史性

的一刻。根据国际货币基金组织 （IMF） 发布的

各国国内生产总值 （GDP） 数据，印度在 2021 年

的最后 3 个月成功超过了英国，成为全球第五大

经 济 体 。 数 据 显 示 ， 印 度 在 2022 年 前 3 个 月 的

GDP 为 8547 亿美元，而英国同期数据为 8160 亿

美元。

在 一 些 印 度 人 为 这 喜 人 的 数 据 感 到 鼓 舞 之

时，也有不少机构和业内人士对印度能否长期保

持高速增长势头持谨慎态度。13.5%这一结果公布

后，高盛、摩根士丹利等评级机构纷纷下调了印

度本年度的经济增长预期。高盛指出，13.5%的数

字尽管来之不易但依旧低于预期，这表明该国的

经济增长动力已开始衰退。摩根士丹利认为，包

括欧美的发达经济体经济增长前景灰暗，印度的

出口将受到严重影响。这与最近印度央行“居安

思危”的想法相吻合。印度央行在日前公布的两

份报告中均指出，世界经济增长前景晦暗，地缘

政治冲突也有加剧的趋势，这些因素会对印度经

济增长产生不利影响。

实际上，眼下印度就有许多经济发展难题需要

解决。通货膨胀一直困扰着印度经济复苏。根据

7 月份的初步数据，印度经济数据已出现回落，其中

一个很重要的因素就是通胀高企阻碍消费，抑制了

印度经济的复苏势头，尽管印度政府已经出台政策

进行干预，但这个长期的结构性问题仍需要更多时

间来解决。此外，就业低迷也是印度经济发展的一

个 顽 疾 。 根 据 印 度 经 济 检 测 中 心 的 数 据 ，2021/

2022 财 政 年 度（2021 年 4 月 1 日 至 2022 年 3 月 31

日）印度青年（15 岁-24 岁）的就业率为 10.4%，而上

一财年同期数据为 10.9%。失业率居高不下，同时

实际工资长期处于低水平，印度国内消费可能不足

以进一步推动经济增长。

增长势头固然令人欢喜，但是这个势头能否长

久保持下去还要看印度政府的努力程度。印度《经

济时报》的一篇社论写道，人们对印度经济增长普

遍感到乐观，但考虑到全球经济环境，印度本财政

年度的增长预期需要更加谨慎的判断，不必强求

7%的全年增长，更关键的是，政府能否解决通胀等

一系列问题。

互联网医疗服务前景莫测

禹

洋

随着信息技术的普及，

越来越多的行业“入网”。

以 电 子 商 务 和 云 计 算 业 务

为 主 的 亚 马 逊 也 在 拓 展 商

业 版 图 ， 互 联 网 医 疗 就 是

目 标 之 一 。 新 冠 肺 炎 疫情

以来，人们对互联网医疗的

接受度提升，互联网医疗发

展势头正盛。然而，亚马逊

近日却宣布要在 2022 年底

前 关 闭 在 线 医 疗 服 务 部 门

Amazon Care。

亚马逊布局互联网医疗

已 经 有 些 年 头 了 ：2018 年 ，

收购线上药房 PillPack 创建

亚 马 逊 药 房 ；2019 年 推 出

Amazon Care，提 供 线 上 问

诊服务；最近，亚马逊宣布了

其史上最大医疗收购案，以

39 亿美元收购在全美提供

上门服务和虚拟初级保健的

供 应 商 One Medical，拓 展

线下服务渠道。

从对 One Medical 的收

购行动来看，亚马逊并不像

是要放弃医疗保健市场。关

闭 Amazon Care 究竟是断臂

求生还是另寻他路？亚马逊

方面称，这是在评估了在线

医疗市场自身能力和发展前

景后作出的决定，并承认公

司 在 线 上 医 疗 市 场 缺 乏 竞

争力。

根据市场研究机构的报

告，2022 年到 2027 年，美国

远程医疗市场复合年增长率

将 超 过 15％ 。 再 加 上 最 近

的大手笔收购，亚马逊看似

是要打造线上线下相结合的医疗服务体系。几年的耕

耘再加上良好的市场前景，完全放弃线上医疗似乎不

尽合理。

对于亚马逊而言，其“金字招牌”电商和云计

算服务这两大块业务都面临流量下行压力，这也是

互 联 网 企 业 发 展 到 一 定 阶 段 必 然 经 历 的 过 程 。 因

此，亚马逊需要拓展市场，培育新的增长点。亚马

逊的业务主要在线上，通过构建医疗体系，亚马逊

也 可 以 将 触 角 延 伸 到 线 下 。 这 可 能 也 是 亚 马 逊 新

CEO 安迪·贾西上任后大举进军医疗保健行业的

原因。

不过，与零售、物流、餐饮等行业相比，医疗行

业专业性更强，单纯的线上模式很难解决医疗的信任

度和专业性问题，只靠短平快的流量，不足以支撑长

期发展。这也导致互联网公司进入医疗领域后，容易

在发展策略上摇摆不定，四处碰壁。

亚马逊的优势在于

其掌握的巨大流量和会

员用户，拥有较强的资

本实力。但在医疗这个

较为专业的领域，如何

通过线上和线下相结合

的 模 式 ， 实 现 流 量 变

现，这是包括亚马逊在

内的互联网企业在向医

疗领域拓展时面临的共

同难题。
宁德时代匈牙利工厂启动

9 月 5 日，中国最大的电动汽车电池制

造商宁德时代与匈牙利德布勒森市正式签

署预购地协议，标志着总投资 3 万亿福林

（约 合 73.4 亿 欧 元）的 匈 牙 利 工 厂 正 式

启动。

宁德时代匈牙利工厂位于德布勒森南

部工业园区，项目规划年产能为 100 吉瓦

时（GWh），将为欧洲汽车制造商生产电动

汽车电芯及模组产品，是继德国之后欧洲

第二家工厂。

匈牙利外交与对外经济部部长西雅

尔多在致辞中表示，匈牙利向东开放政

策 以 及 向 电 动 汽 车 转 型 是 正 确 的 应 对 。

宁德时代项目可以帮助匈牙利从危机中

找到机遇。匈牙利多次明确强调，不会

以 任 何 理 由 禁 止 同 任 何 国 家 的 公 司 合

作，在相互尊重和不受外部影响的基础

上，匈牙利正在从与中国的务实合作中

不断受益。

2021 年中匈双边贸易额突破 120 亿美

元，较上一年增长 11%，2022 年上半年继续

保持了增长态势。

中国驻匈牙利使馆临时代办杨超指

出，今年是中匈建立全面战略伙伴关系五

周年，也是中国—中东欧国家合作启动十

周年，在双方共同努力下，中匈关系快速发

展，各领域合作成果丰硕，进入历史最好时

期。宁德时代匈牙利工厂是匈牙利历史上

最大的绿地投资，该项目将进一步巩固匈

牙利在电动汽车产业的领先地位，必将为

中匈和中欧在新能源领域的合作产生积极

示范效应。

宁德时代董事长曾毓群在视频致辞中

表示，“毫无疑问，德布勒森工厂将进一步

提高公司竞争力，帮助我们更好地响应欧

洲客户需求，是公司完善全球战略布局的

一大步”。未来，宁德时代将践行减少电池

制造碳足迹的承诺，大量使用可再生能源

发电，并积极与当地合作伙伴探讨共同开

发太阳能电站项目。

本版编辑 徐 胥 美 编 王子萱
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宁德时代匈牙利工厂建设现场。 本报记者 翟朝辉摄

位于印度孟买北部的地铁项目第一部分今年 4 月份开通运营，缓解沿线地区的城市交通压

力，方便民众出行。图为运行中的地铁。 （新华社发）

在中国—东盟青年主播创造营（第二季）启动仪式上，印尼留学生、跨

境电商主播何明祥（左）在发言。 （资料图片）


