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利用外资要继续在“扩”“稳”“提”三个字上下功夫，通过扩增量、稳存量、

提质量，不断提升利用外资的能力与水平。中国经济发展须保持战略定力，

排除各种纷扰，用更多发展成果来回应关切、赢得共识。
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近些年，有关“外资撤离中国”的论调

隔 段 时 间 就 会 冒 出 来 ，一 些 外 媒 伺 机 炒

作，让不少不明真相的人们为此还着实揪

了把心。

客观地说，外资企业迁出中国的情况

确 实 存 在 。 比 如 ，汽 车 芯 片 厂 商 安 森 美

今 年 4 月 把 位 于 上 海 的 全 球 配 送 中 心 整

体 迁 到 了 新 加 坡 ，日 本 佳 能 公 司 关 闭 了

其 在 珠 海 的 一 家 工 厂 ，还 有 大 家 所 熟 知

的 苹 果 公 司 将 iPhone14 的 部 分 生 产 线 转

移 到 了 印 度 。 不 过 ，对 于 拥 有 近 50 万 户

外 资 企 业 的 中 国 来 说 ，上 述 现 象 只 是 个

别的、局部的。

在市场经济条件下，企业“有进有出”

是一种正常的经济现象，不光在中国这样，

在其他国家也是如此。基于对利益最大化

的考量，企业适时对产业链进行多元化布

局与转移，本无可厚非，也不值得大惊小

怪。对此，商务部有关部门负责人近期也

再次作出回应：中国吸引外资总体呈逐年

“动态增加”态势，且外资来华是有进有出、

进多于出！

有数据为证：尽管新冠肺炎疫情影响仍

在持续，但 2020 年以来中国吸收外资的规

模依旧保持稳定增长。2020年，涌入中国的

外商直接投资（FDI）高达 1630 亿美元，中国

首次超过美国成为全球吸引外资最多的经

济体。2021年，中国外商直接投资继续保持

两位数以上增速，投资规模增至 1734.8 亿美

元，首次突破万亿元人民币大关。

今年以来，外商持续加大在华投资布

局，投资增速依然保持高位运行。前 8 个

月，全国实际使用外资金额 8927.4 亿元，折

合 1384.1 亿美元，同比增长 20.2%。在利用

外资规模整体稳中有升的同时，利用外资

结构上也得到了持续优化，其中高技术产

业使用外资表现尤为突出。

中国之所以成为境外投资的热土，至

少与三方面因素紧密相关：一是中国营商

环境的持续改善；二是中国超大规模市场

优势以及不断完善的创新生态；三是在统

筹推进疫情防控和经济社会发展下，中国

完备的产业体系以及稳定的供应链产业

链优势。特别是近年来，我国颁布实施了

外商投资法等一系列法律法规，从法律层

面对外商利益给予根本性保障，“中国对

外开放大门越开越大”的承诺不断转化为

发展红利，让越来越多的来华投资者吃下

“定心丸”。

但也要看到，当前我国利用外资面临

着更加复杂多变的外部环境，存在着一些

影响外商投资预期与信心的不确定性因

素。对此，中央决策层多次对稳外资外贸

进行了部署，有关部门也出台了相关政策

举措，打出了稳外资外贸的政策组合拳。

下一步，随着政策效应的逐步释放，利用外

资要继续在“扩”“稳”“提”三个字上下功

夫，通过扩增量、稳存量、提质量，不断提升

利用外资的能力与水平。

具体到当前，扩增量，就是要从解决

外 商 投 资 企 业 当 前 面 临 的 突 出 问 题 入

手 ，让 更 多 的 外 商 投 资 能 够 更 加 顺 畅 地

进 入 。 比 如 ，要 在 做 好 新 冠 肺 炎 疫 情 防

控 前 提 下 ，便 利 外 商 投 资 企 业 商 务 人 员

往 来 ，加 强 与 外 资 外 贸 企 业 及 其 上 下 游

企业的主动对接，坚持一事一协调，保障

运输通畅。

稳存量，要以制造业为重点，抓紧推动

出 台《鼓 励 外 商 投 资 产 业 目 录（2022 年

版）》，引导外资投向先进制造、高新技术、

现代服务等领域及中西部和东北地区，支

持制造业外商投资企业进出口，引导制造

业外商投资企业进行国内梯度转移等。

提质量，要进一步加强对外商投资的

促进和服务。比如，通过组织实施国际产

业投资合作等活动，为跨国公司投资和各

地方招商引资搭建平台，健全重大和重点

外资项目工作专班机制，加快推进项目签

约落地等。

从长远看，无论国际风云如何变幻，中

国坚持扩大高水平开放的决心不会变，与世

界分享发展机遇的决心不会变，推动经济全

球化更加开放、

包容、普惠、平

衡、共赢的决心

不会变。当前，

中国经济发展

须保持战略定

力 ，排 除 各 种

纷 扰 ，用 更 多

发展成果来回

应 关 切 、赢 得

共识。

日前，中国银保监会和人民银行发布通

知，决定从今年 11 月 20 日起，由中国工商银

行、中国银行等 4 家大型银行在合肥、广州、

成都、西安和青岛 5 个城市开展特定养老储

蓄试点，涵盖华东、华南、西南和西北地区。

试点将有助于获取不同区域储户对养老储蓄

的需求，有助于增加第三支柱养老金融产品

供给，更好地满足居民多样化的养老和投资

理财需求。下一步，应加快完善相关制度安

排，进一步扩大试点，不断丰富养老金融产品

和服务。

第七次全国人口普查结果显示，我国 65

岁及以上人口约占 13.5%，人口结构正向着

深度老龄化社会发展。满足老年群体需求、

解 决 老 龄 化 问 题 已 成 为 新 时 代 的 重 大 课

题。当前，我国养老保障体系存在发展不充

分不均衡、相关产品不符合消费者预期等问

题。比如，有的金融机构尝试推出一些标明

“养老”字样的金融产品，但实际上主要是短

期的理财产品和投资工具，并不具备养老服

务的功能。又如，一些非金融机构及不法分

子，打着“养老理财”的名义，进行非法集资

和金融诈骗，严重损害了中老年群体的合法

权益。

对此，相关部门有针对性地采取了举措，

努力补齐这些短板，不断扩大和丰富养老金

融产品供给。截至今年上半年，已有 27 只养

老理财产品顺利发售，23.1万名投资者累计认

购超过 600 亿元。同时，金融管理部门还开展

了特定养老储蓄试点，基于我国老百姓的储

蓄偏好进行产品和服务的创新，进一步丰富

产品供给。这些举措，有助于更好地为养老

领域提供多元化的金融服务，可以更好地满

足人们对第三支柱养老保障的需求，从而使

我国养老金融和养老保障体系更加完善。

与一般的储蓄存款相比，特定养老储蓄产品具有期限较长、品

种丰富、利率较高 3 个特点。首先，共有 4 个期限品种，最低 5 年，

最长 20 年，与长期养老的目标较为契合。其次，产品涵盖整存整

取、零存整取和整存零取 3 种类型，可满足不同储户需求。再次，

产品利率略高于大型银行 5 年期定期存款挂牌利率。为让更多储

户参与，养老储蓄试点还明确储户在单家试点银行每人限存 50 万

元。基于此，这类产品未来或将成为个人养老账户的投资方向之

一。随着个人养老账户体系不断完善，通过进行养老储蓄还有望

享受税收递延等优惠。

下一步，应进一步丰富养老储蓄产品，优化产品和期限结构。

可采取一些临时流动性管理措施，如遇到储户大病等情况时，提供

部分提前支取以及存单质押等服务，以更好地满足广大储户多元

化需求。在试点的基础上，应尽快总结试点经验教训，适时增加试

点产品规模和试点城市，将试点扩大到其他大型银行和中小银

行。对于财政、税务等部门及金融管理部门来讲，应在财政税收、

产品准入等方面采取更多的支持政策。比如，将养老储蓄等纳入

税收递延账户并降低整体税率。金融机构应着眼于养老市场长远

发展，抓住存款、保险、基金、信托等业务，挖掘新产品和新产业，构

建更为完善的养老金融体系，推动健全完善我国

社会保障体系。

（作者系招联金融首席研究员）

日前，重庆、武汉两地发布新
规，允许自动驾驶车辆进行商业化
运营试点。至此，全国已有北京、重
庆、武汉、深圳、广州、长沙等多个城
市允许自动驾驶汽车在特定区域、
特定时段进行商业化试运营。数据
显示，我国自动驾驶产业链上的市
场主体已超过6000家，涵盖自动驾
驶出租车、公交、卡车、末端物流、环
卫等 10 大类应用。应加快推动标
准体系和规范制定，为自动驾驶汽
车走向大规模商业化应用打好基
础。有关企业要进一步实现技术升
级和产品突破，朝着更加绿色、高
效、智慧的方向发展。 （时 锋）

19881988 年年 11 月月 1010 日日，，作为改革开放的排头作为改革开放的排头

兵兵，，广东省提出了成立综合性商业银行的诉广东省提出了成立综合性商业银行的诉

求求。。国家相关部门很快予以批准国家相关部门很快予以批准。。19881988 年年 22

月月 1010 日日，，广东发展银行获批筹建广东发展银行获批筹建，，赋予了广赋予了广

发银行服务广东经济发展发银行服务广东经济发展、、推动国内银行系推动国内银行系

统市场化改革创新的神圣使命统市场化改革创新的神圣使命。。19881988 年年 99 月月 88

日日，，广发银行正式成立广发银行正式成立，，从珠江之畔从珠江之畔，，广发广发

银行一步一个脚印银行一步一个脚印，，开启了坚定而果敢的创开启了坚定而果敢的创

新探索新探索。。

大潮起珠江大潮起珠江，，扬帆正当时扬帆正当时。。时至今日时至今日，，

蓦然回首蓦然回首，，三十四载三十四载，，肩负金融改革创新使肩负金融改革创新使

命而生的广发银行已从美丽的珠江之畔走向命而生的广发银行已从美丽的珠江之畔走向

广阔的四海九州广阔的四海九州，，经历从无到有经历从无到有、、从小到大从小到大

的历程的历程，，不断书写不断书写““发现精彩发现精彩、、开创未来开创未来””

的绚丽篇章的绚丽篇章。。

探索探索：：敢为天下先的敢为天下先的““广东仔广东仔””

2020 世纪世纪 9090 年代初年代初，，国内企业逐渐建立了国内企业逐渐建立了

利用商标利用商标、、专利开展品牌管理的尝试专利开展品牌管理的尝试。。身处身处

改革开放的前沿阵地改革开放的前沿阵地，，广发银行品牌建设在广发银行品牌建设在

探索中前行探索中前行，，推出第一个行徽推出第一个行徽、、设计第一套设计第一套

行服行服、、建设第一栋办公楼⋯⋯逐步建立起有建设第一栋办公楼⋯⋯逐步建立起有

形化的品牌印象形化的品牌印象。。随着机构布局和业务发随着机构布局和业务发

展展，，19931993 年年，，广发银行基本完成在广东省内广发银行基本完成在广东省内

各地市分行的设立和布局各地市分行的设立和布局，，逐步在广东省内逐步在广东省内

建立了一定的品牌知名度建立了一定的品牌知名度。。19951995 年年，，广发银广发银

行在广东省外的第一家分行行在广东省外的第一家分行———郑州分行成—郑州分行成

立立，，影响力逐渐扩展到全国影响力逐渐扩展到全国。。19971997 年年，，广发广发

银行首次制发视觉识别管理手册银行首次制发视觉识别管理手册，，对品牌标对品牌标

识及应用作了一系列标准化规定识及应用作了一系列标准化规定，，品牌管理品牌管理

逐渐规范化逐渐规范化、、系统化系统化。。

20002000 年年 99 月月 44 日日 ，， 广 发 银 行 在 北 京 举广 发 银 行 在 北 京 举

行行 ““ 广 发 卡广 发 卡 ——— 第— 第 2727 届 奥 运 会 中 国 体 育届 奥 运 会 中 国 体 育

代 表 团 专 用 银 行 卡代 表 团 专 用 银 行 卡 ”” 称 号 颁 授 仪 式 暨 新称 号 颁 授 仪 式 暨 新

闻 发 布 会闻 发 布 会 ，， 与 志 同 道 合 的 体 育 之 星 共 同与 志 同 道 合 的 体 育 之 星 共 同

探 索 开 创探 索 开 创 ““ 金 融金 融 ++ 体 育体 育 ”” 跨 界 合 作 的 行 业跨 界 合 作 的 行 业

典范典范。。

发力发力：：内生改革促品牌快速发展内生改革促品牌快速发展

20062006 年年 1111 月月 1616 日日，，广州市东风东路广州市东风东路 713713

号五楼会议室号五楼会议室，，广发银行举行战略引资签约广发银行举行战略引资签约

仪式仪式。。中标团成员代表与广发银行代表一起中标团成员代表与广发银行代表一起

登上会议室主席台登上会议室主席台，，完成战略重组签约完成战略重组签约，，这这

场市场高度关注的重组引资项目落下帷幕场市场高度关注的重组引资项目落下帷幕。。

战略重组后战略重组后，，由花旗银行带领的多家投由花旗银行带领的多家投

资者团队获得广发银行资者团队获得广发银行 8484%%的股份的股份，，广发银广发银

行品牌增加了行品牌增加了““国际化国际化””的色彩的色彩。。重组后重组后，，

广发银行品牌宣传持续发力广发银行品牌宣传持续发力，，组织开展了一组织开展了一

系列品牌活动系列品牌活动。“。“广发卡广发卡””等子品牌快速发等子品牌快速发

展展，，推出推出““广发日广发日”“”“买一送一买一送一””营销活动营销活动，，

推动体系化的品牌宣传推动体系化的品牌宣传，，逐渐树立了行业典逐渐树立了行业典

范范，“，“广发卡广发卡””在建立自身知名度的同时持续在建立自身知名度的同时持续

赋能母品牌发展赋能母品牌发展。。这个时期这个时期，，在很多客户的在很多客户的

认知中认知中，“，“广发银行广发银行””就是就是““广发卡广发卡”，”，广发广发

银行打造形成了母强子强背书式品牌战略模银行打造形成了母强子强背书式品牌战略模

式式，，彰显了强大的品牌活力彰显了强大的品牌活力。。

焕新焕新：：从从 到到 的品牌蜕变的品牌蜕变

20112011 年年 44 月月 88 日日 ，， 广 州 白 云 国 际 会 议广 州 白 云 国 际 会 议

中 心中 心 ，， 有 一 场 别 开 生 面 的 新 闻 发 布 会有 一 场 别 开 生 面 的 新 闻 发 布 会 ，，

直 播 广 发 银 行 南 京直 播 广 发 银 行 南 京 、、 郑 州郑 州 、、 广 州 分 行 的广 州 分 行 的

员 工 将 取 自 长 江员 工 将 取 自 长 江 、、 黄 河黄 河 、、 珠 江 的珠 江 的 ““ 三 江三 江

之 水之 水 ”” 同 时 汇 入 启 动 台同 时 汇 入 启 动 台 ，， 广 发 银 行 新 标广 发 银 行 新 标

识识 ““ 汇 聚汇 聚 ”” 正 式 亮 相正 式 亮 相 。。 这 一 天这 一 天 ，， 如 果 身如 果 身

处 广 州 和 深 圳处 广 州 和 深 圳 ，， 相 信 在 不 经 意 间 抬 头相 信 在 不 经 意 间 抬 头 ，，

一 定 会 看 到 印 有 广 发 银 行 新 标 识 的 飞 艇一 定 会 看 到 印 有 广 发 银 行 新 标 识 的 飞 艇

在空中惊艳划过在空中惊艳划过。。

对 于 广 发 银 行 来 说对 于 广 发 银 行 来 说 ，， 更 名 换 标 是 一 件更 名 换 标 是 一 件

里程碑事件里程碑事件，，也是银行业内又一项创新探也是银行业内又一项创新探

索的尝试索的尝试。。新标识新标识““汇聚汇聚””有着深刻的内有着深刻的内

涵意义涵意义。。其构图为正三角形其构图为正三角形，，传达以磐石传达以磐石

之基之基、、锐意向上之精神锐意向上之精神，，展现广发银行坚展现广发银行坚

实稳固实稳固、、励志进取的企业形象励志进取的企业形象；；以三条等以三条等

边为基本元素边为基本元素，，取取““三三””为数为数，，蕴含三生蕴含三生

万物万物、、孕育创新孕育创新、、生机无限生机无限、、永恒发展之永恒发展之

意意；；以红色为基调以红色为基调，，依层调色依层调色，，既体现中既体现中

国传统温暖而亲近的特色国传统温暖而亲近的特色，，亦富有国际化亦富有国际化

多元而有活力的现代质感多元而有活力的现代质感，，充分展现广发充分展现广发

银行立足中国银行立足中国、、面向世界面向世界、、根基传统根基传统、、拥拥

抱未来的恢弘气象抱未来的恢弘气象。。

站在更名换标的新起点上站在更名换标的新起点上，，是机遇是机遇，，也也

是挑战是挑战。。广发银行必须在短时间内提升打造广发银行必须在短时间内提升打造

品牌知名度品牌知名度，，让广大客户认识并接受新形让广大客户认识并接受新形

象象。。这一时期这一时期，，广发银行快速发展的业务为广发银行快速发展的业务为

品牌推广提供了强劲支持品牌推广提供了强劲支持，，全行品牌建设与全行品牌建设与

业务发展协同发力业务发展协同发力，，快速构建了以母品牌为快速构建了以母品牌为

核心核心、、业务子品牌为支柱的多层次品牌架构业务子品牌为支柱的多层次品牌架构

体系体系。。

个人贵宾业务品牌个人贵宾业务品牌““广发财富管理广发财富管理”、”、公公

司业务品牌司业务品牌““小企业金融快车小企业金融快车”、”、电子银行品电子银行品

牌牌““SSmart emart e-Bank-Bank””等迅速发展并积累了较等迅速发展并积累了较

为深厚的市场基础为深厚的市场基础。。特别是电子银行品牌特别是电子银行品牌，，

随着网络金融业务的蓬勃发展随着网络金融业务的蓬勃发展，，广发银行在广发银行在

科技化转型赛道上显著提速科技化转型赛道上显著提速，，手机银行业务手机银行业务

从无到有从无到有，，网银更新换代网银更新换代，，智能网点绚丽推智能网点绚丽推

出出，，基于这样的业务背景基于这样的业务背景，，电子银行品牌电子银行品牌

““SmaSmart e-rt e-BankBank””应运而生应运而生，，聘请品牌形象代聘请品牌形象代

言人言人，，率先成为国内拥有代言人的电子银行率先成为国内拥有代言人的电子银行

品牌品牌。。

20132013 年年 99 月月 ，， 广 发 银 行 迎 来广 发 银 行 迎 来 2525 周 年 行周 年 行

庆庆，，推出全新母品牌口号推出全新母品牌口号““智慧金融智慧金融 广发中广发中

国国”，”，向公众展现向公众展现““中国金融业具有成长性的中国金融业具有成长性的

创变者创变者””形象形象，，向客户传递广发银行向客户传递广发银行““依靠依靠

金融智慧的力量金融智慧的力量，，从更高的视野和层次改变从更高的视野和层次改变

金融服务的基本方式金融服务的基本方式，，为更多客户创造和分为更多客户创造和分

享价值享价值””的理念的理念。。

崛起崛起：：保银协同和根植湾区保银协同和根植湾区
赋予品牌新活力赋予品牌新活力

20162016 年年 88 月月，，中国人寿股份有限公司与中国人寿股份有限公司与

花旗集团正式完成股权转让花旗集团正式完成股权转让，，中国人寿持有中国人寿持有

广发银行股份从广发银行股份从 2020%%增至增至 4343..686686%%，，成为广发成为广发

银行单一最大股东银行单一最大股东。。自此自此，，广发银行品牌增广发银行品牌增

添添““央企成员单位央企成员单位””形象标签形象标签，，与中国人寿与中国人寿

保银协同不断突破保银协同不断突破。。目前目前，，全行协同渠道服全行协同渠道服

务 零 售 客 户 超 过务 零 售 客 户 超 过 500500 万 户万 户 ，， 投 融 资 规 模 达投 融 资 规 模 达

42004200 亿元亿元，，与全国与全国 2020 多个省多个省、、市建立战略合市建立战略合

作关系作关系。。20172017 年年 1010 月月 2828 日日，，也就是中国人也就是中国人

寿入主广发银行的第二年寿入主广发银行的第二年，，在新疆乌鲁木在新疆乌鲁木

齐齐，，随着一声哨响随着一声哨响，“，“20172017——20182018 赛季中国赛季中国

男 子 职 业 篮 球 联 赛男 子 职 业 篮 球 联 赛 （（CBACBA） ”） ” 正 式 拉 开 序正 式 拉 开 序

幕幕。。赛场周边巨型赛场周边巨型 LEDLED 屏上是中国人寿和广屏上是中国人寿和广

发银行的品牌标识和广告语发银行的品牌标识和广告语。。观众席上观众席上，，拿拿

着国寿着国寿、、广发广发 LOGOLOGO 旗统一着装的客户和员旗统一着装的客户和员

工工，，为赛场上热血拼搏的运动员加油助威为赛场上热血拼搏的运动员加油助威。。

这一年这一年，，广发银行成为广发银行成为 CBACBA 官方合作伙伴官方合作伙伴，，

正式开启了助力中国体育和篮球事业发展的正式开启了助力中国体育和篮球事业发展的

历程历程。。

广 发 银 行 积 极 探 索 保 银 品 牌 协 同 与 融广 发 银 行 积 极 探 索 保 银 品 牌 协 同 与 融

合合，，呼应国寿品牌口号呼应国寿品牌口号““相知多年相知多年 值得托值得托

付付”，”，推出推出““相知相伴相知相伴 全心为您全心为您””服务口服务口

号号，，完成品牌视觉体系的对接和融入完成品牌视觉体系的对接和融入。“。“广发广发

卡卡””推出打造小发羊推出打造小发羊 IPIP 形象形象，，在创新探索的在创新探索的

路上继续引领前行路上继续引领前行。。20162016 年以来年以来，，广发银行广发银行

在英国在英国 《《银行家银行家》》 杂志杂志 10001000 强银行排名中跃强银行排名中跃

升升 2525 名名，，在世界品牌实验室在世界品牌实验室““中国中国 500500 最具最具

价值品牌价值品牌””评选中评选中，，品牌价值由品牌价值由 155155..5454 亿元亿元

增长至增长至 427427..3636 亿元亿元。。

在成为央企成员单位在成为央企成员单位、、品牌影响力辐射品牌影响力辐射

全国的同时全国的同时，，广发银行从未忘记自身是生于广发银行从未忘记自身是生于

广东广东、、扎根湾区的银行扎根湾区的银行。。广发银行行长对广发银行行长对

““CGBCGB”” 有 全 新 诠 释有 全 新 诠 释 ，“，“China GuangfaChina Guangfa

BankBank”” 同 时 也 是同 时 也 是 ““Centered in GreaterCentered in Greater

BayBay”。”。广发银行一如既往地全力服务地方经广发银行一如既往地全力服务地方经

济发展济发展，，利用保银协同优势利用保银协同优势，，持续加大在大持续加大在大

湾区的机构建设和资源投入湾区的机构建设和资源投入，，助力人民群众助力人民群众

实现对美好幸福生活的向往实现对美好幸福生活的向往。。

20222022 年年，，广发银行迎来广发银行迎来 3434 周年行庆周年行庆。。这这

一年一年，，广发银行围绕全行战略推动品牌工作广发银行围绕全行战略推动品牌工作，，

在在 20212021 年连续第年连续第 1414 年入选年入选““中国最具价值品中国最具价值品

牌牌””榜单榜单；；这一年这一年，，广发银行推出年度传播口号广发银行推出年度传播口号

““发现精彩发现精彩 开创未来开创未来”；”；这一年这一年，，广发银行设计广发银行设计

推出推出““微笑微笑””品牌符号品牌符号，，将乐观将乐观、、向上的企业精向上的企业精

神传递给客户神传递给客户，，融入服务客户的点点滴滴融入服务客户的点点滴滴，，与与

客户一起发现精彩客户一起发现精彩、、开创未来开创未来！！

（（数据来源数据来源：：广发银行广发银行））

34 载奋力前行 广发银行品牌不断“发现精彩”
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