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逛商圈体验特色活动、打卡书店探索身

边美学空间⋯⋯在今年 7 月至 10 月举办的第

十届北京惠民文化消费季中，北京文化消费

市场缤纷多彩。作为全市性的文化消费促进

平台，北京惠民文化消费季以“享文化 惠生

活”为年度主题，为广大市民和游客带来“文

创”“影视”“演艺”“娱游”“书香”“艺术”等 50

余项活动。展览、潮玩、市集、戏剧、数字艺术

等活动丰富多彩，丰富了群众的文化消费生

活，为市民创造出多彩多样的打卡新场所。

“北京惠民文化消费季创办至今，取得丰

硕成果，已成为培养文化消费理念、引领文化

消费意愿、激励文化消费行为、释放文化消费

潜力、促进文化产业繁荣发展的重要品牌。”

北京市文资中心主任刘绍坚说。

消费与文化深度融合

随着旅游方式不断丰富拓展，越来越多

公共文化资源、文化要素转化为旅游产品，用

各种方式探索新的思路、焕发新的活力，不断

拓展着城市的旅游空间。为引领京城旅游新

风尚，北京惠民文化消费季推出京城水系地

图，精选大运河水系、亮马河水系等旅游线

路，为市民水上游京城提供参考。

10 月 6 日晚，北京市朝阳区亮马河畔，随

着现场弦乐表演拉开序章，游船载着盛装的模

特驶过河面。一场集“音、舞、秀”为一体的演

出，结合交响乐团、电子乐队、服装秀等形式，

为消费者打造多元视听盛宴，也向游客展现北

京新潮、国际、时尚的城市气质和发展活力。

住在三里屯社区的北京市朝阳区市民

米亚，步行 15 分钟就能走到亮马河边。“这

里的夜晚风景很美。在路桥下穿过，在音乐

陪伴下感受两岸的烟火气，纵览蓝港观鱼、

卧龙叠水等热门打卡地，感觉还蛮惊喜的。”

米亚说。

作为首批国家级夜间文化和旅游消费集

聚区核心项目，重新规划治理的亮马河通航

后以“悠游朝阳—赏亮马国际风情”为主题，

打造集“文商旅+科技”于一体的综合项目，

串联起亮马河景观与城市业态。北京滨水乐

游科技有限责任公司活动策划总监吴晟介

绍，已开放的一期航线涵盖 7 个点位，依托光

科技赋予航线丰富内容与场景，并结合沉浸

式投影等数字技术，讲述朝阳区与亮马河的

前世今生。

“与步行、驾车相比，骑行、游船在广度、

深度、宽度上有着更多体验，能够与景色、城

市、道路融合在一起，可以更好感受北京历史

文化与城

市 风 貌 。”信

致 会 展（ 北

京）有限公司

副 总 经 理 马 斯 特 表 示 ，

为传承、保护、运用大运河文

化，文化消费季期间，信致会展联合大运河森

林公园推出“运河骑游”系列产品，以骑行、运

动、美食、轰趴、露营、社交来解锁户外“骑”妙

体验，让广大游客以更年轻、更活力、更自然

的状态回归生活本质。

解锁文化消费新体验

在北京昆曲剧院探班后台听昆曲名家解

读演出内容，在手账市集里开展一场沉浸式

桌游游戏，在大观园化身“舞美制作”用拓片

编制属于自己的戏剧故事⋯⋯今年文化消费

季鼓励消费新业态新模式发展，解锁时下文

化消费新趋势、新玩法、新体验，深入挖掘首

店、首牌、首秀、首发“四首”经济，提升文化服

务消费品质和规模。

“假期虽未出京，但家门口好玩的活动真

不少！”今年国庆假期，几乎花了一半时间逛

街的北京市东城区市民刘曦感叹，节假日期

间，到三里屯、郎园等商圈和园区，不仅可以

零门槛享受购物优惠，还有新潮的市集和文

化活动，增添了假期乐趣。

今年国庆期间，北京市民在京过节消费

成为主流，品读城市、文化休闲等“小而精”的

出游方式成为主要选择。其中，王府井、中

粮·祥云小镇、南锣鼓巷、蓝色港湾等娱乐、购

物、休闲综合体成为全市接待游客的热点地

区，纷纷出现消费小高潮。

北京市假日办公布的数据显示，在王府

井步行街地区，与平日消费人口占街区总客

流 80%相比，国庆假期

消费人口大

幅 提 升 ，占

比 95.75%。不少市民在

夜游、夜娱、夜购中体会夜京城的精彩。

夜幕降临，前门大街两侧商铺陆续亮起

了灯。手捧茶饮或小吃的游客在街上徜徉。

文化消费季期间，包括“前门国风京品节”在

内的商圈精品文化活动，吸引大批本地游客

前来观光体验。

“带孩子去剧院看戏，怕他们坐不了那么

长时间，但这些手绘脸谱、穿戏服拍照的活

动，却能吸引孩子的兴趣。”北京市丰台区市

民张颖说。近期，不少家长带着孩子来到位

于前门鲜鱼口大街的百年戏楼天乐园，在耳

濡目染中感受国粹文化的博大精深。

亮相文化创始人 CEO、天乐园大戏楼主

理人马瑛瑛表示，为更好传承京剧艺术，让戏

剧爱好者都能感受中华传统文化，去年戏楼

就尝试将梅兰芳先生的《贵妃醉酒》与歌舞

剧跨界融合，并针对青少年推出游戏化、

互动化和多样化的京剧体验活动。主

打 一 日 戏 剧 体 验 的“ 亮 相 京 剧 体 验

营 ”，沿 用 传 统 京 剧 艺 术 教 习 规 律 的

“亮相少儿京剧团 7 日短期训练营”，

以及通过名师亲授、定制化教学达成

京剧舞台实践演出的“亮相少儿京剧

团周末训练班”，让更多青少年走近京

剧，感受国粹之绚烂，受到家

长和孩子们的普

遍欢迎。

数字文化消费成时尚

文化产业园区协同是今年文

化消费季的另一大亮点。首钢园、

798、郎园等重点文化产业园区，综

合运用文创市集、现场演艺、游学观

览等形式，策划特色市集、京彩文化

消费嘉年华等活动，推动形成书香、影

视、戏剧等融合联动的特色文化消

费集群。

码字人书店开在北京和平

里 北 街 远 东 仪 表 公 司 老 厂 房

里。昔日的精密仪器车间如

今已成为别具创意活力的文

化科技园区。今年，码字人

书店以戏剧、诗歌、电影为

主题，首创在书店中进行沉

浸式话剧互动体验。国庆

期间，码字人书店举行了一

场《日出前三十分钟》的剧本

朗读会，吸引大量读者慕名

前往。

“ 店 里 经 常 举 办 诗 歌 赏

析 、交 流 活 动 ，有 艺 术 电 影 欣

赏，还有戏剧主创交流、座谈，在

这里能遇见许多有意思的人和事

儿 。”码 字 人 书 店 创 办 人 李 苏 皖

表示。

抖音线上音乐嘉年华、京东传统

文化消费月，爱奇艺、掌阅等精品在线

知识专题⋯⋯随着互联网企业参与的积极性

不断提高，数字文化消费成为亮点。近期举

行的 2022 年第四届亚洲数字艺术展展出的

数字艺术作品以 AR、VR、生态艺术、人工智

能、科技装置、CG 技术等数字艺术手段作为

媒介，带给观众脑洞大开的科技与艺术感受。

不只是沉浸体验、数字艺术展，本届文化

消费季重点结合以数字文化消费为代表的新

业态、新模式，策划有特色的新型消费活动，

并开展露营大会、房车大会、骑行之旅等新兴

文旅消费活动。为响应“夜经济 3.0 版”政策，

文化消费季还推出点亮“夜京城”活动指南，

围绕“北京范”“时尚潮”“文化芯”和“科技核”

推出众多景点，多层次满足北京市民的夜间

消费需求。“文化消费类活动能够带来示范性

商业体验，又拥有长尾效应，能够有效释放传

播热度。”北京新隆福文化投资有限公司副总

经理王越表示。

古籍中的中式饮品、糕点被复

刻创新占据销售榜首；水墨字画成

为家庭装修的新宠；发簪、盘扣、立

领等中式元素“霸占”衣橱；传统的

弯月眉成为时尚弄潮儿最爱的妆

容⋯⋯一段时间以来，将现代风格

和中式意境结合在一起的“新中式”

产品在年轻消费群体中备受追捧。

“新中式”从中国传统文化中汲

取灵感，以更加轻盈的姿态吸引着

年轻人的目光，商家也紧紧抓住热

潮，推出各类“新中式”产品。喜茶

推出的联名《梦华录》《只此青绿》的

“紫苏粉桃饮”“只喜青芋”，便源于

宋代《广群芳谱》记载的紫苏熟水和

名画《千里江山图》。

“新中式”风格因更加贴合国人

的视觉、听觉、味觉感官体验，因此

更加容易获得消费者青睐。从更深

层次而言，在消费升级的当下，消费

者的消费活动更多倾向于符号层

面，而非仅仅是物质本身。消费者

更愿意也更有能力消费物品背后的

文化意义和精神价值，这也突出了

消费者需求的个性化。

与之形成鲜明对比的是，不少

商家曾经热衷于给本土品牌起个

“洋名字”，从而展现所谓的品牌价

值。如今，文化自信让消费者更多

追求具有传统和本土特征的产品，

这也是“新中式”风格火热的重要

原因。

值得注意的是，“新中式”风格

也并非品牌发展的捷径与噱头。企

业和品牌方只有将传统文化进行创

造性转化和创新性发展，才能真正

掌握流量密码。切忌将“新中式”的风潮变成变相的资本

游戏，简单粗暴地迎合低俗审美，背离大众对“新中式”风

格的审美期待。

如何保持“新中式”元素产品的消费热度，还需要相

关部门、企业等多方努力。

对于相关部门而言，应出台相关扶持政策，鼓励对传

统文化的商业创新，让传统优秀文化走出博物馆、展览

馆，走进民众的日常生活。同时，要支持相关企业开展

知识产权保护，严厉打击侵犯企业字号权、商标权、知

识产权和制售假冒伪劣产品的不法行为，为“新中式”

产品创造良好的发展环境。

对于企业而言，一方面，应积极投入研发和创

新，发掘自身行业相关传统文化，进行适应性改

良 与 创 造 ，推 出 更 多 满 足 消 费 者 需 求 的 产 品 和

服务，在市场上向高端产品发起冲击。另一方

面，应该全方位打造“新中式”品牌，除包装设

计之外，还要将营销、生产等纳入其中，提升

品牌文化内涵。

此外，相关部门和企业也要携手发挥

作用，把好“新中式”产品的品质关卡，让

产品质量与品牌形象相得益彰，在保

持消费热度的同时，让越来越多的

“新中式”更流行、更时尚。

北京惠民文化消费季推进消

费与文化深度融合，重点结合以数

字文化消费为代表的新业态、新模

式，策划有特色的新型消费活动，

点亮群众的文化消费生活，为市民

创造多彩多样的打卡新场所。消

费季已成为培养文化消费理念、引

领文化消费意愿、激励文化消费行

为、释放文化消费潜力、促进文化

产业繁荣发展的重要品牌。
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上海是我国拥有“中华老字号”品牌最多的

城市，老字号已经成为这座城市展现历史文脉的

精神地标。如今，老字号在传承独特技艺的同

时，也成为城市发展的亮丽名片，更是上海建设

国际消费中心城市的重要载体。

10 月 1 日，上海的老字号们在静安区华山路

上找到了“新家”——华山·263 老字号品牌馆正

式对外开放。作为沪上第一座以全面展示老

字号文化为核心的公共文化空间，超过 100

家上海知名老字号在这里进行主题式、场

景式、互动式、沉浸式展示，全方位呈现

沪上老字号的品牌文化。

来到华山路，还未进入场馆，沿街

的老字号品牌展示店就已引起消费者

的注意。开开集团的老字号品牌伴手

礼首发集合店里集合了开开、雷允上、

亨生、鸿翔、龙凤等知名老字号，这里

未来将变成开开集团旗下老字号品牌

伴手礼首发、首展的首选地。

雷允上西区市场部经理张顒指着吸

附在她口罩上的一枚不锈钢材质的扣子介绍，这

枚玫瑰金色的扣子通过内置棉芯吸收植萃香油

散发香气，可以当做“口罩伴侣”让呼吸的空气变

“甜”，还可作为衣领、袖口的装饰或者充当胸

针。这个新推出的创意产品刚摆上台面，就引得

不少消费者咨询。“依托老字号品牌馆的辐射影

响力，首发集合店也会成为雷允上品牌展示的重

要平台，消费者将在这里深入了解雷允上的品牌

文化，希望让大家看到百年雷允上不只是一家老

药铺，更是健康时尚生活的引领者。”张顒说。

“老大房有近 170 年的历史，其鲜肉月饼在上

海更是家喻户晓，但老字号也要适应新口味新模

式。这次在老字号品牌馆沿街开设店铺——‘久

佰里’，也希望能把品牌文化进一步推广。”上海

九百集团食品有限公司董事长郑著江把集团旗

下的西区老大房、正章、立丰、新长发等老字号商

品都带到“久佰里”集中展示销售。郑著江表示，

老字号面临着激烈的市场竞争，亟需在产品端、

销售端大胆创新，推出“久佰里”是该集团高水平

拓宽老字号销售渠道和宣介场景的关键一步。

逛完沿街商铺，顺着大胜胡同的招牌就进入

了老字号品牌馆。这座典雅精致的文艺复兴风

格建筑，1899 年时曾是英国人德莱蒙德的住宅，

经过改造修缮，花园老洋房成为上海老字号的时

尚会客厅。

老建筑承载老字号，“二老”融合焕发新活

力，讲述着动人的“上海故事”。推开老洋房这道

历史的大门，进入老字号品牌馆，你能看到书房

里陈列着朵云轩的文房四宝，衣帽间立着龙凤旗

袍，工作室里摆着海鸥相机，卧室里摆满回力球

鞋⋯⋯每一件商品都是儿时的回忆。

“我们希望以生活场景来展示上海老字号品

牌发展的百年历史，通过一家人的生活将老字号

品牌与普通人的吃、穿、用等相关联，让人有身临

其境的感觉。”上海市商务委副主任刘敏表示，老

字号品牌馆选址于历史风貌保护区，位于中心城

区，人文环境契合，通过老字号展示与老建筑保

护的有机融合，成为演绎海派文化的新地标。

展馆的布展十分讲究，分为三大区域：百年

华章、理想之城与经典永恒。走进展馆一楼，具

有 科

技 感 的

“机械魔墙”与

“时光卷轴”，让观

众了解到自 1843 年上

海开埠以来，老字号坚守

家 业 开 创 品 牌 的 光 辉 岁 月 。

当观众亲手拉开墙壁上一个个经

过精心设计的抽板，可以近距离地

观看视频资料和触碰有趣的装置，感

受老字号品牌所蕴含的历史魅力。走上

二层追寻老字号的品牌之源，可以看到老

字号创下的多个“品牌第一”。第一支护手

霜、第一个国产颜料、第一家国宾馆、来自朵云

轩的“中华第一槌”⋯⋯这些“第一”也成为上海

民族工商业发展的重要见证。

“老字号品牌馆致力于打造成为彰显文化自

信、传承非物质文化遗产的重要载体；打响上海

‘四大品牌’，促进联动发展的展示平台；厚植城

市软实力、演绎海派文化的高品位体验的沉浸式

老字号文化空间。”刘敏表示，目前开放的区域是

品牌馆一期，未来还将开发二期项目。除了展示

功能、购物功能外，洋房中间的花园将成为老字

号的活动秀场，品牌的发布空间。“这里将成为上

海老字号国潮品牌的聚集地，成为上海打造国际

消费中心城市的新地标。”

上 海 老 字 号 树 起 消 费 新 地 标
本报记者 李 景

大型交响套曲大型交响套曲《《山河颂山河颂》》在京首演在京首演。。新华社记者新华社记者 金良快金良快摄摄

本版编辑本版编辑 吴佳佳吴佳佳 美美 编编 倪梦婷倪梦婷

老字号品牌馆里的大白兔奶糖展品老字号品牌馆里的大白兔奶糖展品。。

本报记者本报记者 李李 景景摄摄

②②

①①

图图①① 北京惠民文化消费季三里屯潮玩青年咖啡节精品咖啡限量特调品北京惠民文化消费季三里屯潮玩青年咖啡节精品咖啡限量特调品

鉴活动现场鉴活动现场。。 （（资料图片资料图片））

图图②② 参观者在参观者在 20222022 亚洲数字艺术展上观看艺术作品亚洲数字艺术展上观看艺术作品。。

新华社记者新华社记者 任任 超超摄摄


