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个 性 化 引 领 厨 具 厨 电 消 费
近年来，随着消费者对品

质生活的追求不断提高，厨房

的使用频率大幅提升，越来越

多的人开始走进厨房。烹调正

经历从传统的“锅碗瓢盆”向

“精致烹饪”转向，随之而来

的是“客厅经济”向“厨房经

济”的转型。

厨电与厨具产品的迭代升

级，不仅让消费者体验到更悦

己、更便利的厨房生活，也在

引领着行业不断向前发展。当

下，消费者对于厨房用品的需

求越来越精细，不再局限于最

简单基础的功能，而是向着专

业化、多元化的方向发展，无

论是厨房小家电功能越来越专

业，还是厨具用品从材质设计

到功能的进一步细分，都是消

费升级趋势的具体体现。

在当前产业和消费不断升

级的背景下，厨电一代接一代

更迭，新厨具也层出不穷，不

仅功能越来越丰富，操作越来

越便捷，颜值也越来越高，这

与当下消费者的健康养生需求

及追求幸福感的价值观不谋而

合。榨汁杯、多功能锅、空气

炸锅、加热饭盒等各类“小而

美”的厨电让消费者能够轻松

地做出各种美食，各类高颜

值、多功能的厨具不断进入消费者家中，给消费者带来

满满的幸福感与下厨的成就感。

与此同时，随着消费人群不断细分，消费需求也呈

现多样化差异。随着 Z 世代走进厨房，他们在秀厨艺之

余还在厨房诠释着自己的独特风格，选购符合自身调性

的厨房小家电与厨具用品。对于厨电产品，Z 世代人群

更追求科技感、智能化；而对于厨具，他们追求有个

性，更偏好带新科技且颜值高的产品，并毫不吝啬将自

己喜爱的厨房用品在社交媒体“晒出来”。

Z 世代的崛起给厨具、厨电的品类创新，渠道拓展

也带来了新的机遇。企业需不断拓宽营销渠道，实现多

渠道触达用户，同时推动用户需求洞察，延伸拓展出更

多差异化产品以满足不同消费人群的细分需求。随着消

费者生活方式的改变，未来厨具、厨电在高端化、智能

化、细分化等方面依然有很大发展空间，行业潜力有待

进一步释放。
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