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德 国 经 济 去 年 实 现 正 增 长
本报驻柏林记者 陈希蒙

德国联邦统计局近日公布的初步统计数

据显示，经价格调整后，2022 年德国国内生

产总值（GDP）比上年实际增长 1.9%。德国

联邦统计局在声明中表示，尽管遭遇诸多挑

战，德国经济 2022 年依然实现复苏，与新冠

疫情暴发前的 2019 年相比增长了 0.7%。

“2022 年德国整体经济形势主要受到乌

克兰危机的影响，出现能源价格大幅上涨等

后果。此外，还受到材料和运输瓶颈加剧、食

品价格大幅上涨、技术工人短缺以及尽管已

出现缓解但仍然持续的新冠疫情的影响。”德

国联邦统计局局长露丝·布兰德表示，“尽管

面临一系列持续的困难，德国经济总体上在

2022 年站稳了脚跟。”

德国联邦统计局的数据显示，2022 年德

国服务业和制造业实现增长，但建筑业受原

材料和熟练劳动力短缺、建筑成本高昂等因

素影响出现下滑。此外，私人消费支出是

2022 年德国经济增长的最重要驱动力。

对此，有分析指出，2022 年德国经济能

够顺利保持正增长，是多重因素交织的结果，

其中既包括气候变化等客观因素，也包括德

国政府推出的纾困措施以及其自身较强的经

济韧性等。

一方面，包括德国在内的欧洲国家今年

普遍遇到暖冬，致使能源需求意外减少，而且

能源价格不断下滑。

自去年圣诞节以来，德国气温逐渐升高，

与历年的冬季气温相比实属反常。2023 年

1 月 1 日，德国气温达 20 摄氏度以上。对此，

世界气象组织表示，自 1881 年有记录以来，

德国从未观察到在新年之交有如此温和的

气温。

暖冬的到来对天然气供应紧缺的德国来

说称得上是雪中送炭。由于天气温暖导致天

然气需求下降，德国天然气的储备比往年更

加充足。根据德国联邦网络局数据，截至目

前，德国今年冬季天然气需求远低于最初预

期，2 月 1 日记录的德国储气设施的填充水

平仍在 79%左右。德国联邦网络局对此称，

德国天然气供应仍然稳定，今年冬季天然气

短缺的可能性将越来越小。

受欧洲冬季气候反常变暖的影响，1 月

份以来，有着“欧洲天然气价格基准”之称的

荷兰所有权转让中心（TTF）天然气期价一路

下跌，连跌数周，1 月 18 日一度下跌 6.1%，接

近 16 个月来的最低水平。目前荷兰 TTF 天

然气期价每兆瓦时约为 56.50 欧元，是俄乌冲

突爆发以来的最低水平。

另一方面，德国政府自能源危机以来已

陆续推出多轮减负纾困计划，对国内天然气

和电力价格进行制动和干预，起到较好效

果。据了解，德国政府曾于去年 11 月份就天

然气和电力价格“刹车”机制制定了法律草

案，目前该草案已在德国联邦议院表决通过，

并自今年起正式生效。根据该法律，德国天

然气和电力价格的“刹车”机制将自 2023 年

3 月 1 日起正式启动，持续至 2024 年 4 月 30

日，但价格补贴将从 2023 年 1 月份开始生效。

而在欧盟层面，经过长达数月的多轮激

烈谈判，欧盟成员国于去年年底终于就欧盟

天然气价格上限达成一致，决定将天然气价

格上限设定为每兆瓦时 180 欧元，以帮助欧

洲消费者和企业应对居高不下的能源价

格。该限价机制将于 2023 年 2 月 15 日启

动，该机制的出台同样对德国的能源价格

“降温”构成一定影响。

此外，德国自身较强的经济韧性，特别

是恢复较快的服务业，对德国经济的正增

长也起到促进作用，一定程度上使得德国

经济免于衰退。德国基尔世界经济研究所

副所长史蒂芬·库斯称，“德国服务业能够

继续从新冠疫情的低迷中复苏，这不仅支

持了德国经济的增长趋势，更促进私人消

费得到显著增加”。

而对于制造业领域，史蒂芬·库斯表

示，此前的订单对德国工业经济产生了稳

定作用，否则工业经济将因新业务疲软而

受到更大影响。德国联邦经济和气候保护

部近期在新闻公报中表示，在去年四季度

疲软开局后，2022 年 11 月份开始德国工业

产出趋于稳定，商业情绪有所好转，预计材

料短缺的逐步缓解将进一步推动未来几个

月的工业活动。

步入 2023 年，作为欧元区的最大经济

体，德国是否会陷入经济衰退备受瞩目。

根据德国联邦经济和气候保护部近日发布

的年度经济报告，德国政府对 2023 年的经济预

测要好于秋季的预测。报告认为，由于能源价

格冲击以及利率影响，德国今年经济将放缓，但

仍将实现 0.2%的经济增长，而此前的预测为德

国今年 GDP 将下降 0.4%。

对此，专家分析称，随着欧央行继续抬升利

率水平，进一步打压需求，德国的消费、投资和

进出口都趋于低迷。德国今年一季度经济或

将继续放缓，结合去年四季度的经济下滑状

况，德国经济恐将出现“技术性衰退”。处于

衰退边缘的德国经济，未来是否将跌入实质

性衰退，不仅要看德国自身的经济韧性，更要

看乌克兰危机、能源危机以及国际经济合作

的进展情况。

韩国车企突围经济放缓“泥沼”
本报驻首尔记者 杨 明

去年，韩国整车企业成功突围全球经济低

增长的“泥沼”。得益于世界市场改善对韩国汽

车性能的认识以及韩元大幅贬值，韩国整车海

外销量快速增长；加之利润相对较高的新能源

汽车、SUV 车辆销售的增加，企业收益性也大

幅改善。韩国头部车企均取得了近年来难得的

好成绩。

韩国产业通商资源部 1 月底发布的韩国“2022

年度汽车产业动向资料”显示，尽管韩国国内整车

生产在去年上半年遭受车载半导体供给不足的影

响，但年产量仍比 2021 年增长了近 30 万辆，达到

375.7 万辆，增幅达 8.5%，预计产量排名仍将继续

保持在全球第 5 位。

汽车出口数据更加亮眼。整车出口额去年增

长 16.4%，达 541 亿美元，远远超过 2014 年创下的

484 亿美元纪录。整车出口量也达 231.2 万辆，同

比增长 13.3%。报告分析认为，韩国汽车品质提升

带来的需求增长、韩元大幅贬值导致的价格竞争

力强化等因素综合作用，拉动了汽车出口快速增

长。特别是 2022 年 12 月份的出口额比上年同期

增加了 28.3%，达 54.3 亿美元，连续两个月刷新单

月出口额最高纪录。

电动汽车等新能源汽车销量的增长成为韩国

整车企业提升整体业绩的重要因素。随着全球对

新能源汽车需求增加，去年韩国新能源汽车出口

量达 55.4 万辆，出口额为 161 亿美元，双双创历史

新高。据统计，韩国新能源汽车的平均出口单价

约为 3 万美元，是燃油车的 1.5 倍。得益于此，韩国

各大整车企业均创出了近年来较好的业绩。

在韩元兑美元汇率暴跌情况下，现代和起亚

两大汽车集团，积极扩大海外销售并提高售价，在

去年纷纷刷新了历史最高业绩。特别是高附加值

车型、电动汽车、SUV 车型销售火爆，企业效益明

显改善。

现代汽车去年销售额为 142.5 万亿韩元，营业

利润为 9.8 万亿韩元。销售额和营业利润分别比

上一年度增加了 21.2%和 47%。营业利润除以销

售额的营业利润率为 6.9%，创下了 2015 年来的最

高值。考虑到现代汽车去年三季度因“Theta II 发

动机召回”事件造成了 1.3 万亿韩元的费用损失，

实际上去年的营业利润已超 11 万亿韩元。

起亚汽车去年全年销售额同比增长 23.9%，达

86.6 万亿韩元，营业利润同比增长 42.8%，达 7.2 万

亿韩元，是自 2010 年引进新会计标准（IFRS）以来

的最大值。

此外，一直萎靡不振的其他三家韩国整车企

业也在去年成功反弹。据悉，从 2014 年开始出现

亏损的韩国通用汽车达到了损益平衡点，避免了

连续 9 年亏损的尴尬。2021 年韩国通用的净亏损

曾高达 1751 亿韩元。销量的增长对扭亏起到了至

关重要的作用，韩国通用去年销售增幅达 11.7%，

出口增幅更是高达 24.6%。而被 KG 集团收购的双

龙汽车去年四季度也创出了 41 亿韩元的利润，结

束了连续 23 期的季度亏损，年度营业损失也比

2021 年减少了 54.9%。雷诺韩国去年销量增幅达

到 27.8%，有望连续两年实现盈利。

今 年 以 来 ，韩 国 整 车 企 业 前 进 速 度 并 未 放

缓。据韩国产业部数据，1 月份韩国轿车出口额达

到 49.8 亿美元，同比大增 21.9%，进一步巩固了出

口品种第二名的位置。相反，排名第一的半导体

出口额由去年同期的 108 亿美元大幅下滑至 60 亿

美元，降幅高达 44.5%。

越来越多的专家开始预测，今年汽车产业将

支撑韩国的整体出口。韩国贸易协会在报告中

称，今年汽车出口因高价新能源汽车出口好转等

原因，将比前一年进一步增长 1.9%。

柬埔寨拟在华设商业中心

本报驻金边记者

王

涛

近日，柬埔寨商业部部长

班苏萨在出席年度会议时透

露，柬埔寨商业部计划在中国

5 个城市设立柬埔寨私营商业

中心，以充分利用去年正式生

效的《中柬自贸协定》，最大限

度地促进柬埔寨产品的对华

出口。

班苏萨表示，柬埔寨商业

部目前正筹备在中国长春、哈

尔滨、南京、太原和郑州这 5 座

城市设立私营商业中心，以进

一步推动柬埔寨产品在中国市

场的销售。

柬 埔 寨 海 关 总 署 数 据 显

示 ，2022 年 柬 埔 寨 对 外 贸 易

总额达 524.25 亿美元，同比增

长 9.2% 。 其 中 ，柬 埔 寨 出 口

额为 224.83 亿美元，同比增长

16.4% ，进 口 额 为 299.42 亿 美

元 ，同 比 增 长 4.3% 。 2016 年

以来，柬埔寨已连续 6 年实现

对外贸易持续增长。中国继

续保持了柬埔寨第一大贸易

伙 伴 国 地 位 ，2022 年 柬 中 双

边 贸 易 总 额 为 116.86 亿 美

元 ，同 比 增 长 4.4% 。 其 中 柬

埔 寨 从 中 国 进 口 商 品 额 为

104.46 亿 美 元 ，同 比 增 长

7.86% ，占 其 进 口 总 额 的

34.89%。但因新冠疫情影响，

去 年 柬 埔 寨 对 华 出 口 额 为

12.41 亿 美 元 ，同 比 下 降

17.85%，美欧市场成为柬埔寨

2022 年出口的主要增长点。

国际货币基金组织 （IMF） 近日发布

的 《全球经济展望》 报告认为，中国优化

调整防疫政策等措施，将改善中国和全球

经济增长前景，因而将 2023

年中国经济增长预期大幅提升

至 5.2%，对美欧等发达经济

体 的 经 济 增 速 预 测 ， 则 由

2022 年 的 2.7%大 幅 下 调 至 今

年的 1.2%。面对乌克兰危机

和地缘政治紧张局势对全球经

济带来的不确定性，以及柬埔

寨主要出口市场美欧经济增速

放缓的形势，柬埔寨政府努力

进行市场整合，实施多元化对

外贸易战略，在中国设立柬埔

寨私营商业中心，加大柬产品

对华输出成为其对外贸易战略

的重要组成部分。

自 2022 年《区域全面经济

伙伴关系协定》（RCEP）和《中

柬自贸协定》正式生效以来，

中国给予柬埔寨货物贸易零

关税比例已达 97.53%。中国检

验认证集团柬埔寨有限公司

总经理陈其生表示，目前中

国已成为柬埔寨大米的第一

大市场，柬埔寨近一半的大

米出口到了中国，2022 年柬

埔寨大米再次获得“世界最

佳大米”称号，将进一步促

进其出口。中国也是柬埔寨

新鲜香蕉的第一大市场、新

鲜芒果和新鲜龙眼的最主要

市 场 。 另 外 ， 柬 埔 寨 巴 沙

鱼、玉米也完成了输往中国

的所有准入程序，进入出口

中国市场的实际运作中。随

着中国今年经济的快速恢复和柬中双边自

由贸易协定的持续落实，相信两国进出口

贸易将会迅速增加，柬埔寨优质产品出口

中国的前景十分广阔。

本版编辑 徐 胥 刘 畅 美 编 倪梦婷

2022 年，尽管德国经济面临乌克兰危机、能源价格大幅上涨、技术工人短缺等诸多挑战，但总体上站稳了脚跟，实现了

正增长。其中，既包括气候变化等客观因素，也包括德国政府推出的纾困措施，以及其自身较强的经济韧性等原因。步入

2023 年，德国是否会陷入经济衰退，备受瞩目。这不仅要看德国自身的经济韧性，而且要看乌克兰危机、能源危机以及国际

经济合作的进展情况。
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麦当劳为何热衷开实体店

朱

琳

近日，麦当劳发布最新财

报显示，公司 2022 年四季度和

全年分别实现营收 59.3 亿美元

和 231.8 亿美元。作为评估餐

厅业绩状况的一项重要指标，

同店销售额方面麦当劳也取得

不 俗 成 绩 ，四 季 度 和 全 年 的

同 店 销 售 额 分 别 增 加 12.6%

和 10.9%。

麦当劳执行副总裁兼首席

财务官伊恩·博登在财报电话

会上指出，战略性地提高菜单

食品定价、营销活动带动客流

量的增加，以及全球细分市场

强劲的经营业绩，拉动了同店

销售额增长。

面 向 2023 年 ，麦 当 劳 表

示，公司将继续面临宏观环境

带来的压力，预计今年的营业

利润率将略低于 2022 年四季

度。不过麦当劳对公司发展仍

充满信心，并表示今年的工作

重心将放在新店拓展上，计划

支出 22 亿美元至 24 亿美元，其

中一半将用于开新店。

对 于 中 国 市 场 ， 博 登 指

出，尽管面临挑战，但公司去

年在中国新开 700 余家餐厅，

创下历史新高。今年，麦当劳

计划在全球开设约 1900 家新

门店，其中中国约 900 家，并

在中国新增约 1000 家麦咖啡

门店。

国际餐饮巨头继续加码，

是 对 中 国 市 场 的 高 度 认 可 。

2020 年 11 月份，麦当劳宣布

3 年内投资 25 亿元，加速中国

咖 啡 市 场 布 局 ， 计 划 到 2023

年，有超过 4000 家麦咖啡投入服务。根据计划，麦当劳

今年将着力向中国三线城市拓展，将更多咖啡门店下沉到

一二线城市以外，这是麦当劳在中国挖掘更广泛机遇的重

要举措。《中国西式快餐品类发展报告 2023》 显示，截至

2023 年 1 月 5 日，麦当劳约有 20.9%的门店位于三线及以下

城市。

除了市场规模，消费潜力是麦当劳继续看好中国市场

的一个重要原因。最新数据显示，今年春节假期，全国消费

相关行业销售收入与上年春节假期相比增长 12.2%，与 2019

年春节假期相比年均增长

12.4%。同期，我国餐饮堂

食 消 费 同 比 增 长 15.4% ，

店均消费增长 10.8%。中

国餐饮消费市场“开门红”

和当前快速复苏势头，进

一步印证了，包括麦当劳

在内的很多外资企业对中

国市场“保持乐观”，相信

“中国将继续成为外资优

先投资目的地”的判断。

上图上图 人们从德国柏林的一家商场人们从德国柏林的一家商场

走过走过。。 （（新华社发新华社发））

右图右图 消费者在德国柏林一家超市消费者在德国柏林一家超市

选购商品选购商品。。 新华社记者新华社记者 任鹏飞任鹏飞摄摄

位于首尔市麻浦区的一家起亚汽车位于首尔市麻浦区的一家起亚汽车 44SS 维修维修

中心中心。。 本报记者本报记者 杨杨 明明摄摄


