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□ 本期点评 陆 飞

近年来，随着人们安全意识的进一步提升，安防产

品愈来愈受关注。特别是在互联网、大数据、人工智能

等产业深度融合的大背景下，越来越多的智能安防产品

走 进 千 家 万 户 ， 成 为 推 动 安 防 行 业 高 质 量 发 展 的 助

推器。

快速融入智能家居体系。当传统家电企业还在寻找

融入智能家居消费的切入点时，安防企业凭借产品特

点，早已拥有了准确的着力点——安全。当前，许多安

防企业通过数字化赋能，形成了包括家庭监控、智能门

禁、防盗报警等功能在内的家庭安全防控体系，各具特

色的智能安防产品有效解决了消费者的居家安全问题。

但值得注意的是，市场上各类智能安防产品仍存在互不

兼容、质量标准不统一的问题。建议各部门加快完善相

关政策，建立行业标准体系，规范家庭安防产品的质量

标准，从而推动安防产品向智能化、数字化方向迭代

升级。

下沉市场消费潜力巨大。从智能安防产品销售分布

情况看，一二线城市消费者更青睐相关产品，其他地区

则有较大消费潜力待挖掘。从整个安防消费市场发展趋

势看，随着三四线城市及下沉市场消费者安全防范意识

进一步增强，公共与民用安防市场将持续扩容。接下

来，建议安防企业把“目光”更多投向下沉市场，做好

消费调查，根据消费者反馈的意见建议，研发更多符合

下沉市场的智能安全产品。

相关企业要注重家庭安防产品的研发。其中，家用

摄像头在民用安防领域仍有很大的上升空间，智能门锁

正逐渐成为智能家居领域新风口，这些新消费趋势值得

企业进一步关注。
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