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□ 本期点评 任威风

这个春天，在促消费政策持续发力的背景下，消费市

场迅速回暖，消费意愿稳步回升，消费信心持续增强。逐

渐恢复的消费数据，释放出我国经济复苏的信号。

随着气温回升，消费者不再抑制自己对美的需求，香

水、口红等美妆产品成为这个春天不少女士的必需装备，

社交需求和商务需求则带动服饰消费快速增长，部分女

装品类较 2022 年初实现成倍增长。在商务需求驱动下，

男士西服套装等商品成交额同比增长超过 50%，男士护

肤、彩妆、卸妆商品异军突起，带动了化妆品行业复苏。

从消费人群看，26 岁至 45 岁的人群是时尚消费的主

力，贡献了超过三分之二的成交额，这也证明社交需求的

恢复是带动消费增长的主要动力。从区域看，除了北京、

上海等传统优势市场，陕西、山西、新疆等中西部省份的

时尚消费增长势头喜人，为行业和企业寻求市场增量带

来了机遇。

随着经济的发展和生活水平的持续提高，我国时尚

产业取得快速发展，形成了完备的产业链供应链，产业集

群也初见规模。虽然在疫情期间遇到了短暂困难，但其呈

现出的快速恢复能力也印证了时尚产业和消费市场的韧

性与活力。进入数字时代，时尚元素更新换代加速，网络

零售渠道发展和供应链数字化、智能化演进，促进了时尚

产业设计、生产、营销等商业模式的全面创新。

人们对美好生活的向往，是时尚产业发展主要动力，

随着经济全面恢复，我国时尚产业获得了更大发展机遇。

以传统文化和全球时尚潮流的结合为出发点，以低碳、绿

色发展为要求，以数字技术在研发、生产、营销领域的全

面应用为契机，依托超大规模的市场，我国时尚产业必将

释放出更大增长潜力，为经济高质量发展作出更多贡献。
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