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第 133届广交会万商云集折射经济动能强劲复苏——

我国外贸供给能力全面恢复
本报记者 冯其予 张建军 郑 杨

4 月 15 日，第 133 届中国进出口商品

交易会（广交会）全面恢复线下举办。作为

联通中国与世界的贸易桥梁，广交会服务

国际贸易、促进内外连通、推动经济发展的

作用更加凸显。近日公布的数据显示，今

年中国外贸呈现逐月向好的态势，释放出

积极信号：中国外贸供给能力全面恢复，中

国对世界产品的需求也逐步回稳。

线下展人气爆棚

作为我国对外贸易的重要平台，广交

会在疫情防控实施“乙类乙管”政策后全面

恢复线下办展，对外贸企业意义重大。

Swiss Tech 的一个锂电池充电手电筒

可以在国外市场上卖 50 美元，这让采购商

眼前一亮，马上下单。这是广交会线下重

启第一天，发生在杭州巨星科技股份有限

公司展台的真实案例。巨星科技高级副总

裁李锋兴奋地对记者说：“今天一早，南美

最大的商超建材采购商在我们展台停留了

两个小时，选购了很多新产品。”作为一家

全球领先的工具企业，巨星科技从 5 年前

开始向“一带一路”沿线国家和地区拓展市

场。“虽然目前出口占比不算高，但产值增

加很快。”李锋说，“一带一路”沿线会是公

司今后发展的一个重点。

广交会是国际知名展会品牌，很多外

国采购商都对参展商的资质更有信心。东

南亚、南美、欧洲是广州市高恩机械科技有

限公司的主要出口市场，“今年 3 月是我们

单月订单量最多的一个月。”高恩董事长郑

健潘介绍，近几年，虽然专业买家有所减

少，但广交会知名度高，很多国外新成长起

来的经销商一定会来广交会。“这是我们获

得新客户的一个重要渠道。”

“出发之前已经和很多老客户约好了

在展馆见面，更希望借助广交会平台认识

更多新客户，既冲一把业绩，也为全年订单

拓展打基础。”乐山市东川机械有限公司相

关负责人说。

商务部研究院学术委员会副主任张建

平表示，当前全球贸易下行，国际市场需求

收缩，中国此时于线下举办广交会，对于提

振市场信心、稳定外贸规模都将产生不可

替代的作用。“广交会凭借自身的品牌影响

力和国际营销网络，在助力国家双循环战

略、推进高质量发展，以及稳外贸、稳就业

方面发挥着非常重要的作用和功能。”

广交会统计数据显示，15 日开馆第一

天，广交会场馆全天进场 37 万人次，其中

外籍人士 6.7 万人次。同时，广交会线上平

台浏览量达 41 万。

参展结构持续优化

在第 133 届广交会上，生产企业、民营

企业无疑是最大的参展主体。广交会新闻

发言人、中国对外贸易中心副主任徐兵介

绍，行业头部企业和拥有专精特新“小巨

人”、制造业单项冠军、国家级高新技术企

业、国家企业技术中心等称号的优质企业

共计约 5700 家参会。

“过去 3 年，我们潜心研发迭代新产

品，这届广交会是面对面接受采购商和各

地市场检验的时刻。希望通过这次参展，

能够收获更高质量的客户。”广州菲利斯太

阳能科技有限公司亚太区销售经理吴浩铭

告诉记者，研发需要大量投入，来自政府的

税费等政策支持让企业能够轻装前行。“目

前，菲利斯享受到研发费加计扣除以及高

新技术企业所得税优惠政策，节约了大笔

资金，2022 年公司还获得了近 4000 万元出

口退税款，这些都有力支撑了技术更新迭

代，助力我们开拓新市场。”

浙江西菱股份有限公司在国内率先

将永磁变频技术应用在水泵领域。该公

司总经理王佳慧说，这些年企业专注技术

创新，研发出了不少新产品，此前受疫情

影响，只能在国内市场推广。去年年底开

始，企业频频出国参加各种专业展会推介

产品，发掘客户，今年还要参加 10 个境外

展会，“通过线下展会展示，相信会收获更

多客户”。

广州轻出集团股份有限公司是参加

过 133 届广交会的“全勤生”。利用广交

会这个平台，轻出集团为珠三角地区广大

中小制造企业“走出去”打通了新路径、开

辟了新市场。“我们家电产品的供应商并

不是美的、小熊电器之类的大品牌，而以

佛山、中山等地的中小制造企业为主。近

几年受疫情影响，原材料上涨、外需不畅，

中 小 制 造 企 业 拓 展 国 际 市 场 非 常 艰 难 。

我 们 通 过 广 交 会 这 个 平 台 ，为 这 些 企 业

‘走出去’打开了一扇窗口。目前，我们在

全国的中小供应商达数千家。他们的产

品走向世界，有效满足了世界各地多样化

的消费需求。”轻出集团负责人说。

多措并举全球招商

阿联酋 LULU 国际集团全球营销总监

莱达古玛在广交会开幕式上表示，“重回线

下展，我感到非常激动，期待在接下来这段

时间能找到新的产品和供应商，并结交新

的朋友”。

133 届广交会坚持全面营销与精准邀

请相结合，多措并举开展全球招商。数据

显示，已有来自 226 个国家和地区的采购

商线上线下报名参会。来自亚洲、欧洲、美

洲、非洲、大洋洲的 47 家工商机构将组团

参会，其中印度 Tibro 商旅机构、马来西亚

中国总商会团组人数将超过 200 人。

侨居肯尼亚的高玮是中国信息文化

交流肯尼亚有限公司董事长，从 2007 年

开 始 ，每 届 广 交 会 他 都 带 领 由 肯 尼 亚 采

购商组成的商务团队到访广州。“我们一

直 关 注 着 疫 情 之 后 广 交 会 的 变 化 ，得 知

今年中国签证政策放开、第 133 届广交会

全面恢复线下举办后，都感到很振奋，第

一时间就通知了我们的团员客户。他们

都积极响应并详细询问参会事宜。”高玮

表示。

此外，众多新产品、新技术、新材料、新

工艺将在广交会露面，谈到如何更好为创

新发展保驾护航时，徐兵强调，本届广交会

将全方位完善知识产权保护体系。一方

面，加强对参展企业的知识产权培训和宣

传教育，发布往届易发知识产权投诉重点

自查目录，指导参展企业做好展前自查，组

织重点行业展品抽查。另一方面，优化处

理平台。首次启用知识产权投诉处置系

统，统一受理、处置线上线下投诉，提高案

件处理和纠纷解决效率。同时，严厉打击

侵权。严格执行广交会知识产权保护相关

规定，对涉嫌侵权的参展企业依规给予展

品下架、通报批评、扣减展位、取消参展资

格等处理。

把 订 单“ 抢 ”回 来
“Very nice（非常好）！”记者来

到广交会展馆 B 区的广州倬亿贸易

有限公司展位，只见一位来自苏丹

的采购商正饶有兴致地试用一款款

充电风扇。这位采购商表示，这正

是他想找的产品，不仅款式美观，而

且适合他们国家的国情——那里经

常停电，这款充电风扇有效解决了

当地市场的痛点，销售潜力可观。

“我们公司从 2000 年成立开始，

就立足非洲市场，一直坚持打造品

牌。2015 年以后，借力‘一带一路’

倡议的东风，我们更是深耕非洲市

场，开发了多条符合非洲市场需求

的生产线。目前，我们 70%的自主

品牌产品出口尼日利亚、坦桑尼亚

等国。”谈起近年来在国际新兴市场

拓展品牌的历程，倬亿展位的负责

人梁亚燕自豪地告诉记者，目前他

们已在海外打响了家电照明、能源、

打火机及食品四大系列自主品牌，

其中，“LONTOR”品牌家电照明产

品成为非洲消费者心目中的名牌，

持续多年市场占有率排名前三。

倬亿何以赢得竞争激烈的非洲

市场？梁亚燕说，这得益于近年来

公 司 依 托 广 交 会 以 及 各 大 电 商 平

台，持续深挖非洲市场需求，不断创

新研发智能、节能产品。在倬亿展

位，其自主研发充电风扇的背景展

板上，两位奔跑嬉戏的非洲小朋友

吸引了往来采购商的目光。“这是本

届广交会我们的主打产品之一，它

适 应 非 洲 地 区 电 力 供 应 不 足 的 环

境，可以边插电使用边充电，停电后

还 可 以 正 常 使 用 十 多 个 小 时 。 目

前，我们的风扇产品在尼日利亚市

场的份额约占 30%。”梁亚燕说。

回首新冠疫情这 3 年，梁亚燕

说，公司开拓非洲市场曾遇到许多

难以想象的困难。“比如疫情造成国

际海运物流梗阻，企业的货柜在海

上漂了半年都到不了目的地，造成

库存积压，再加上海运费高涨。好

在随着疫情被控制，现在一切都恢

复正常，我们也增添了应对挑战、在

非洲市场继续扬帆远航的勇气。”

“ 线 下 久 别 重 启 ，全 球 客 商 云

集，向大家释放了一个积极信号，让

我们立刻感受到了疫情后国际贸易

迸发的活力。连续参展 20 届，无论

是传统线下展，还是近几年的‘云广

交’，我们都能结识不少新客户，开

拓新市场。”梁亚燕说，作为广交会

的忠实“粉丝”，公司对广交会全面

恢复线下展十分看好，也做好了充

分准备，不仅拿出了充电类照明、家

用电器方面的拳头

产品，还重点推出

了单晶硅太阳能供

电系统等新能源环

保产品，以及面向

非洲青年的时尚音

箱等新品类。

“ 受 国 际 形 势

影响，当前外贸业

务依然面临一定挑战，国家推出了一

系列税费支持政策，对我们来说是很

大的鼓舞。”梁亚燕举例说，得益于广

州海珠区税务部门“一企一策”服务，

出口退税办理流程越来越优化，在网

上直接申报，3 个工作日内出口退税

款就能到账，去年公司全年累计退税

超过 1000 万元，对企业现金流起了

非常积极的改善作用。

她表示，为了能更好利用广交

会平台，把过去因疫情失去的订单

“抢”回来，展会期间，倬亿除了做好

现场客商的接洽外，还将在线下展

位上进行直播，让客户进入直播间

就能看到企业品牌、产品服务等方

面的信息。同时，设立各社交媒体

的 24 小时在线沟通渠道，对客户的

咨询第一时间回复，与客户开展更

及时、更深入的业务交流。

健康家电受关注
本报记者 张建军

“格兰仕今年拓展全品类家电、海外自

主品牌业务。中东、俄罗斯、拉美等都是重

点市场。”格兰仕集团广交会参展筹备负责

人张丁透露，广交会首日，超过 80 个国家

和地区的客户到访，除了空气炸微波炉、蒸

烤箱、复古冰箱等人气“爆款”，冰箱、洗衣

机、洗碗机等健康家电也受到广泛关注。

4 月 15 日下午，记者来到广交会展馆

A 区 4.2 号馆时，眼见格兰仕展馆人气爆

棚，第 51 次参展的格兰仕带来航天科技健

康家电、智能预制菜微波炉等系列新品，设

置了现场烹饪体验区、数字直播“实景”

等。来自北美洲、欧洲、澳洲、非洲等国家

和地区的采购商络绎不绝，不时能听到各

种不同语言交流着产品和合作方向。

“一个月前，不少客户就让我们帮忙办

理邀请函，方便他们早点办理签证，来中国

参加广交会。”格兰仕外贸负责人表示。同

样期待会面的不只是中国的企业，还有被

中国制造“种草”已久的全球合作伙伴。

基于广交会的布局变化，格兰仕不断

优化展览结构、展区设置，增设新产品、新

场景，力求展示贸易升级、产业进步、科技

创新成果；融合线上线下沟通渠道，全面加

强与客商、消费者的互动交流。

记者发现，二代扫码预制菜微波炉正

成为格兰仕主推的“当家花旦”，不少观众

争相品尝微波炉制作的美食。尼日利亚采

购商 Lalit 自 2010 年就与格兰仕开展合作，

随着经营规模逐渐扩大，采购产品也拓展

到多个品类。“希望能与格兰仕在微波炉、

洗衣机方面进一步合作。”Lalit 表示。

南非采购商 Wayn 则是首次来到格兰

仕展馆，近几年，随着洗碗机消费热潮兴

起，做吸尘器起家的他瞄准了这片“蓝海”，

对格兰仕的洗碗机产品表现出极大兴趣。

中国商品魅力难挡

张建军

““今天的场面比较意外今天的场面比较意外，，开展首开展首

日我们就应接不暇日我们就应接不暇，，已经有不少现场已经有不少现场

订单订单。”。”广东新宝电器股份有限公司广东新宝电器股份有限公司

海外营销总监谢水生兴奋地说海外营销总监谢水生兴奋地说，“，“疫疫

情情 33 年我们储备的几十款新品这次年我们储备的几十款新品这次

悉数亮相悉数亮相，，客商特别关注客商特别关注，，公司的展公司的展

位数量也创了参展史上的新高位数量也创了参展史上的新高，，增加增加

近一倍近一倍。”。”与谢水生同样兴奋的与谢水生同样兴奋的，，还有还有

格兰仕集团广交会参展筹备负责人格兰仕集团广交会参展筹备负责人

张 丁张 丁 ，“，“ 今 年 的 展 位 扩 大 到 了 近今 年 的 展 位 扩 大 到 了 近 500500

平方米平方米，，这也是我们这也是我们 5151 次参会史上次参会史上

最大的面积了最大的面积了，，我们对本次展会充满我们对本次展会充满

信心信心”。”。

作为新冠疫情之后首次恢复线下作为新冠疫情之后首次恢复线下

举办的本届广交会举办的本届广交会，，参展企业的热情参展企业的热情

在广交会官方统计数据中得到印证在广交会官方统计数据中得到印证：：

本届广交会展览总面积由过去的本届广交会展览总面积由过去的 118118

万平方米扩大到万平方米扩大到 150150 万平方米万平方米，，容纳容纳

展位展位数 量 也 从 原 来 的数 量 也 从 原 来 的 66 万 个 左 右 增万 个 左 右 增

至近至近 77 万个万个，，被称为被称为““史上最大规模史上最大规模””

的一次广交会的一次广交会。。

家电出口一直是外贸的重要风向家电出口一直是外贸的重要风向

标标。。44 月月 1515 日下午日下午，，笔者在广交会笔者在广交会 AA

区家电展馆采访时区家电展馆采访时，，眼见各路客商络眼见各路客商络

绎不绝绎不绝，，在各大展位驻足或评品交流在各大展位驻足或评品交流，，

各方嘉宾都欢欣鼓舞各方嘉宾都欢欣鼓舞。。

““ 既 在 意 料 之 外既 在 意 料 之 外 ，，又 在 意 料 之又 在 意 料 之

中中”，”，是本届广交会开幕第一天各方的是本届广交会开幕第一天各方的

共同感受共同感受。“。“没想到没想到，，幸福来得太突然幸福来得太突然！”！”笔者听到有人边走边聊笔者听到有人边走边聊，，

““本想着今天是周六本想着今天是周六，，明后天才是客商到来的高峰期明后天才是客商到来的高峰期，，结果今天结果今天

已出现小高潮已出现小高潮。”。”

事实上事实上，，参展商对本次参展的期望也早在意料之中参展商对本次参展的期望也早在意料之中，，不然他不然他

们何以纷纷定下超大的展位们何以纷纷定下超大的展位？？根据与不少参展商和采购商的交根据与不少参展商和采购商的交

流流，，我们可以管窥这届展会之所以我们可以管窥这届展会之所以““火火””的原因的原因：：中国产品性价比中国产品性价比

高高，，质量普遍较好质量普遍较好、、价格适中价格适中。。相关人士认为相关人士认为，，中国仍将是全球中国仍将是全球

无法拒绝的采购基地无法拒绝的采购基地。。

同 时同 时 ，，国 内 企 业 的 创 新 能 力 大 幅 提 升国 内 企 业 的 创 新 能 力 大 幅 提 升 ，，产 品 力 不 断 提产 品 力 不 断 提

高高。。例如例如，，新宝电器公司自主研发的产品新宝电器公司自主研发的产品，，正成为外商贴牌正成为外商贴牌

的 重 要 选 择的 重 要 选 择 ，，这 一 举 措 改 变 了 由 外 商 提 供 设 计 研 发 的 传 统这 一 举 措 改 变 了 由 外 商 提 供 设 计 研 发 的 传 统

OEMOEM 模式模式。。

从过去琳琅满目的小商品到如今的智能制造产品从过去琳琅满目的小商品到如今的智能制造产品，，背后折背后折

射出中国制造的升级射出中国制造的升级。。无数中国商品通过广交会走出去无数中国商品通过广交会走出去，，让世让世

界认识到中国这座界认识到中国这座““世界工厂世界工厂””正在向上突破正在向上突破。。海内海内

外客商纷纷表示外客商纷纷表示，，中国商品仍然是中国商品仍然是

““挡不住的诱惑挡不住的诱惑”。”。

□ 本报记者 郑 杨

图图①① 这是这是 44 月月 1515 日在广交会上拍摄的土耳其参日在广交会上拍摄的土耳其参

展企业展台展企业展台。。 新华社记者新华社记者 邓邓 华华摄摄

图图②② 新宝小家电展厅新宝小家电展厅，，人流如织人流如织。。

本报记者本报记者 张建军张建军摄摄

图图③③ 广交会倬亿贸易有限公司展位上广交会倬亿贸易有限公司展位上，，工作人员介绍其工作人员介绍其

自主研发的充电风扇自主研发的充电风扇。。 本报记者本报记者 郑郑 杨杨摄摄

图图④④ 采购商采购商（（右右））在广交会新设置的新能源及智能网联汽在广交会新设置的新能源及智能网联汽

车展区了解中国电动自行车产品车展区了解中国电动自行车产品。。 新华社记者新华社记者 刘大伟刘大伟摄摄

图图⑤⑤ 采购商在广交会新设置的新能源及智能网联汽车展采购商在广交会新设置的新能源及智能网联汽车展

区了解中国新能源汽车产品区了解中国新能源汽车产品。。 新华社记者新华社记者 刘大伟刘大伟摄摄
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