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成都是一座历史悠久、文化底蕴深厚的城市，随着经

济实力和城市规模持续扩大，成都拥有了更为活跃的消

费市场。从消费趋势看，成都消费市场呈现饮食健康化、

休闲娱乐运动化和母婴消费细分化等特征。

在饮食上，作为著名的美食之都，成都不仅有川菜、

火锅等经典辣口餐饮，还有主打健康的轻食餐厅、有机食

品店、素食餐厅等。同时，当地消费者十分关注营养保健

类食品。数据显示，婴幼儿营养、骨骼健康、维生素/矿物

质、增强免疫、调节三高等细分品类产品深受成都消费

者喜爱。相关商家可以深耕细分健康消费市场，加大研

发力度，推出满足不同消费者需求的健康产品套餐,进一

步激活健康消费市场。

同时，成都消费者十分注重运动健身，线下拥有许多

健身房、瑜伽馆、游泳馆等，还有许多户外运动场所，如公

园、河滩、山区等。丰富的场景也持续拉动运动健身产品

及服务的销售，运动鞋包、户外装备、运动服饰、体育用

品、健身训练等相关产品获得消费者青睐。相关商家可

以根据不同场景推出多种类型的产品服务，覆盖不同细

分市场，满足消费者的多元化消费需求。

成都是一个孕婴童市场消费潜力巨大的城市，母婴

消费市场的发展前景非常广阔。数据显示，奶粉、尿裤、

婴童洗护、喂养用品、童装在成都地区的消费金额占比较

高。同时，细分产品更受欢迎，如婴幼儿液态奶、婴童游

泳尿裤、婴童湿巾、婴童消毒锅等消费金额均获得了较高

的同比增速。

此外，成都各区域也呈现出不同的消费倾向性，如崇

州市更关注运动产品、温江区更关注母婴产品、高新区更

关注饮食产品。相关企业应充分洞察消费需求，加快对

细分市场进行战略布局,提供更高品质的产品和服务，提

升成都消费者的消费体验。
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