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科技艺术开启体验消费新模

式

王颖洁

体育用品休闲化和休闲用品

运动化的趋势越来越明显，运动用

品消费释放出巨大的活力。企业

只有保持敏感、提前布局，才能为

消费者持续提供更具针对性和个

性化的服务及产品。
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伴随着市场快速回暖，

各类艺术展览、艺术博览会

纷纷强势回归，为公众休闲

生活带来一抹亮色。在众多

艺术项目中，科技艺术带动

的体验式消费异军突起，成

为 人 们 争 相 打 卡 的 文 化 场

景，也为逐渐复苏的文旅产

业注入了新的动力。

大 数 据 、区 块 链 、元 宇

宙 ⋯⋯ 一 批 科 技 热 词 不 断

更 新 公 众 对 未 来 的 美 好 想

象，快速改变着人类的生活

方 式 。 科 技 艺 术 是 以 科 学

技 术 为 媒 介 进 行 创 作 的 新

型艺术形式，是当代科技发

展 对 于 传 统 艺 术 思 维 和 表

现 的 一 次 变 革 与 重 塑 。 在

相 关 政 策 的 引 领 下 ，“ 科 技

艺 术 ”开 始 走 进 公 众 视 野 ，

其 影 响 力 从 行 业 内 部 逐 步

扩 展 至 社 会 生 活 的 方 方 面

面，成为与经济发展紧密相

连的要素。

以美术为例，长期以来，

美术馆为参观者提供了大量

经典的静态美术作品，如绘

画、雕塑等。但随着科技艺

术 的 快 速 发 展 ，“ 动 态 的 艺

术”也开始出现在美术馆的

展览中，变成吸引人们再次

进入美术馆的重要力量。在

2023 年 1 月开幕的“‘大都东

南’艺术科技展”上，通过数

字 运 算 生 成 的 动 态 虚 拟 影

像、将脑电波以图像形式呈

现在屏幕上的互动装置、由

参与者的手势和肢体动作实

时控制的巨幅水墨画卷等，

为 现 场 观 众 带 来 了 全 新

体验。

科 技 艺 术 为 社 会 带 来

的不仅是全新的视觉形式，

也 催 生 出 更 加 巨 大 的 文 化

生产力，创造出更加多元的

消 费 契 机 。 依 托 科 技 艺 术

建 立 的 新 型 消 费 模 式 主 要

包括三种：第一种是付费场

景 体 验 。 人 们 进 入 创 新 科

技 打 造 的 数 字 化 、虚 拟 化 、

智慧化艺术场景，这在一定程度上打破了时空的界限，

让人们获得超越现实生活的互动性和体验感；第二种是

数字衍生产品。人们在参与艺术展览、艺术活动的同

时，可以购买具有纪念、收藏意义的数字产品。这些数

字产品既与艺术作品的主题相关联，也能作为日常生活

用品而产生实用价值；第三种是科技文旅产业。科技艺

术展示、表演、互动、消费的场所从美术馆逐步延伸至城

市每一个角落，并成为城市文化的重要组成部分。如光

影艺术点亮市民的夜游生活，数字雕塑成为旅游线路中

的 文 化 坐 标 ，虚 拟 偶 像 取 代 真 实 偶 像 被 年 轻 人 所 追

捧等。

如今，科技艺术作品不是孤立地在艺术展览中呈现，

而是作为文化核心来构建、牵动、运转一个完整的艺术商

业链条，这种更加宏观、立体、开放的体验式消费，在未来

会产生不可估量的价值。

作为推动未来经济发展的全新力量，科技艺术之所

以能吸引不同年龄层次的公众参与，根本原因在于它所

提供的沉浸、互动和探索体验。科技艺术及其相关产业

更加关注当代社会人们的内心需求。沉浸式体验满足的

是人们缓解现实焦虑、置身虚拟世界的心理期待；互动式

体验满足的是人们转换社会身份、获得情感回馈的心理

期待；探索式体验满足的是人们探究未知境遇、改善当下

生活的心理期待。这些丰满而真实的情感组合在一起，

构成了人类对于未来生活的憧憬与想象。

以科技艺术为起点，体验式消费的新热潮正在开启。

天气回暖，赛事回归，户外运动参与度

也达到新高。近年来，户外运动用品消费

热度飙升。数据显示，2021 年至 2023 年，

淘 宝 天 猫“ 户 外 ”搜 索 量 同 比 增 长 659%。

而在去年“双 11”期间，京东新百货运动户

外品类也全面爆发，越野跑步鞋、瑜伽服等

100 多个品类较上年同期实现翻番。在这

些海量的购物数据背后，隐藏着消费者怎

样的需求变化？运动用品行业又该如何

应变？

运动用品越来越轻

家住北京市朝阳区的户外运动爱好者

李生就在“五一”假期带着儿子体验了一次

露营。“过去，户外运动对我来说意味着长

途跋涉、突破极限。而随着露营、钓鱼、近

郊徒步等休闲类户外运动的兴起，我们全

家参与户外运动的频率越来越高了。”李

生说。

将运动休闲与外出旅游相结合，成为

人们假期出游的优选方案。在北京奥林匹

克森林公园，一顶顶帐篷背后，是一群热爱

健身的人们。有人将露营和放风筝、飞盘、

徒 步 等 健 身 项 目 相 结 合 ，形 式 内 容 丰 富

多彩。

户外运动向休闲化转变，也倒逼运动

用品的设计向“轻量化”变身。露营装备企

业牧高笛过去深耕专业露营赛道，消费人

群主要以“驴友”为主，产品大多注重功能

性、实用性，比如抗风、抗暴雨。实际上，这

波城市休闲露营潮并不需要硬核的装备，

很多“精致露营”爱好者更喜欢轻量、美观

的产品。牧高笛成功抓住了这一趋势，推

出多款“轻量化”帐篷。牧高笛电商负责人

李继勤表示，每个阶段消费者的露营方式、

品牌结构、消费行为、购买渠道都大不相

同，品牌商需要向需求市场快速转变。

用户的消费行为也在随着市场热度不

断变化。一些消费者购买体育用品并不仅

仅是为了运动，而是作为日常穿搭。一些

运动品牌不再将产品局限于专业运动领

域，而是着力在款式和时尚方面吸引消费

者的注意力。

国内户外品牌探路者推出了“夏日全

能王冰淇淋防晒衣”，主打触感凉、防晒效

果全能和颜值高的三大特点。“这类产品不

需要专业性能，又能满足旅游户外运动需

求，卖得很好。”北京西单商场探路者品牌

店销售人员告诉记者。

高品质是核心竞争力

户外运动休闲化，一个最典型的案例

就是飞盘的走红。相关数据显示，过去一

年，在社交平台上与飞盘相关内容的发布

量同比增长了 6 倍，全国参与飞盘运动的玩

家大约有 50 万人。

一般来说，运动“小白”们对体育用品

的性能要求并不高。特别是飞盘这类新兴

小众运动，入门级选手并不会投入太多钱

置办装备。“太软或者太硬的飞盘都不太适

合新手学习。太软影响飞行稳定，太硬容

易导致接盘时意外受伤。一般质量稍微好

一些的飞盘都会选用 PE 材料来制作，你握

住盘轻轻摁压盘面，它会有一定轻微的凹

陷，松手以后马上能恢复原样，这就是软硬

适中。”北京超级能量飞盘俱乐部负责人王

骏说。

在利宝天猫旗舰店，页面打出的“高品

质飞盘”宣传标语吸引了记者的注意。随

着休闲与专业运动之间的壁垒被打破，每

年都会涌现出新趋势、新运动，但是大企业

由于深耕传统基础体育消费品类，很难快

速做出调整，这就给一些中小企业带来了

发展机会。利宝天猫旗舰店负责人介绍，

“我们就是抓住了飞盘运动走红这个机遇，

早早介入了市场，专注做高品质飞盘，有助

于培养品牌的忠诚度”。

李继勤表示，户外运动的主要人群正

在从专业户外爱好者向大众人群拓展。大

众化应该体现在产品设计更倾向都市休闲

风格，进一步延展应用场景，从功能和品质

入手深度研发。

业内人士指出，户外运动对产品性能

要求更高，即便是休闲式户外运动，也需要

运动用品的保障和辅助。而相比发展迅猛

的市场和可以“武装到牙齿”的产品种类，

我国户外运动用品生产标准和产品质量还

有待进一步提升。

随着大众对户外运动的参与度越来越

高，市场竞争更加激烈。除了传统的户外

品牌，一部分体育大牌、时尚潮牌、网红品

牌也加强了对户外类产品的开发和营销，

市场份额将向着具有科研实力、先进制造

和渠道能力的头部企业集中。

运动消费更专业

当越来越多的人加入户外运动，体育

用品消费开始呈现全龄段特征，人群更细

分，也更专业。

一方面，户外运动参与人群圈层化更

为明显。在社交平台小红书上，“轻量化露

营 ”“ 带 娃 露 营 ”等 关 键 词 在 今 年 明 显 走

热。露营消费者正在“成长”，他们慢慢找

到自己的兴趣偏好，形成了多元细分的需

求点，由此拉动整个户外消费板块的持续

创新。

“消费者这些细小的需求变化创造了

极大的商机。企业要不断调整策略，积极

拥抱新兴群体的体育用品消费需

求 ，打 开 更 大 的 消 费 市 场 。”李 继

勤说。

另一方面，户外运动人群也在

向更专业的方向进化。今年以来，

马拉松赛事呈全面回归态势，参赛人

群对跑鞋的回弹、轻便等性能都提出

了更高要求。

“ 产 品 创 新 要 基 于 对 运 动 的 理

解。”李宁集团董事长李宁表示，李宁集

团多年来在科研领域不断积累、不断努

力，产品推出以后还要再迭代、研发及

改进，就是希望能够帮助运动员提高运

动成绩。

去年在德国柏林马拉松比赛上，李宁

集团赞助的选手就是穿着李宁鞋荣获了

男子组第三名，这是中国运动品牌首次登

上世界马拉松六大满贯赛事的领奖台，说

明产品在顶级赛场中真正帮助运动员实现

了突破。“产品做出来和卖出去是两个概

念。目前，国内运动产品消费市场还有待

进一步成熟，国产运动品牌影响力也远未

达到预期，企业仍需要精耕细作、日积月

累，用专业技术赋能更多大众产品，逐步得

到消费者的认可。”李宁说。

4 月 24 日，以“书香京城·悦读春天”为

主题的 2023 北京书市在北京朝阳公园落下

帷幕。在 11 天展期里，仅朝阳公园主展场

就接待读者累计超过 40 万人次，主分展场

共举办文化活动近 400 场，以空前规模创造

了北京书市的新热度。琳琅满目的书籍陈

列、名家荟萃的文化活动，让京城广大读者

深切感受到书籍的魅力，体验阅读快乐。

4 月 24 日当天，书市将要

落幕之时，京城书迷依旧热情

高涨，购买力不减。不少市民行

色匆匆，或手捧图书，或拉着购物筐

在各展区内来回穿梭，纷纷抓住书市“尾

巴”前来淘书。

书市举办期间，家住北京市平谷区大

兴庄镇的退休职工曹金声一大早坐了两个

多小时公交车赶到朝阳公园主会场，精挑

细选后花费 1300 多元，买下 《续修四库全

书总目提要》《呼兰河传》 等 32 本文史类

图 书 。“ 我 和 北 京 书 市 有 20 多 年 的 交 情

了，书市里的书又全又好，我每次来都是

满载而归。”曹金声说。

“这次书市的展书，我们更看重图书品

质，带来的几千个品种都是精挑细

选的。”北京联合出版公司常务副总

编辑刘凯说。在他看来，读者的热

情反馈极大地提振了行业信心。

2023 北京书市在规模上极具冲

击力：主展场面积较往年扩大 2000

平方米，达到 12000 平方米，主分展

场合计面积达 10 万平方米；参展商数

量 创 新 高 ， 超 过 200 家 ， 同 比 增 长

50%，其中参展的实体书店数量达到上

届书市的两倍；参展品种也是历年最高，

仅主展区内就集中展示展销了超过 40 万种

优秀出版物及文化产品。

在北京出版集团展区，展台上的“品

读北京 悦享书香”“书香生活启智人生”

标语引人注目。北京出版集团经营管理部

副部长王雪告诉记者，本届书市上，北京

出版集团重点推出主题出版图书、北京历

史文化图书，希望让大家更了解北京，领

略北京古今文化的变迁。“我们还给读者带

来很多优惠活动，让读者买好书的同时，

实现线上线下联动。”王雪说。

被 誉 为 “ 京 城 老 百 姓 的 读 书 节 ” 的

北 京 书 市 ， 至 今 已 陪 伴 爱 书 人 40 余 年 。

为 着 力 促 进 首 都 文 化 消 费 ， 本 届 书 市 首

次 打 造 特 惠 图 书 专 区 ， 采 取 全 场 折 扣 、

数 字 红 包 、 购 书 有 利 等 优 惠 方 式 ， 集 中

展 销 中 外 名 家 经 典 作 品 和 经 典 儿 童 读 物

等 优 质 图 书 ， 给 市 民 读 者 打 出 利 民 惠 民

的优惠“折上折”。书市还引入新媒体平

台 与 直 播 带 货 等 消 费 渠 道 ， 邀 请 人 气 主

播 开 展 线 上 好 书 荐 读 直 播 ， 实 现 书 市 与

线上品牌双向赋能。

为满足不同群体个性化购书和阅读需

求，书市设立了实体书店一条街，汇聚了

幽 默 书 店 、 自

在博物书店、旁观

书社等多家独具特色

的实体书店。这些特色

书店以别出心裁的方式吸

引广大书友，让人们在这个

春天享受阅读乐趣。

自在博物书店的展区位于

朝阳公园南门入口的梧桐林荫大

道，两个展位之间有两棵高大的

梧桐树。自在博物书店搭建起“森

林会客厅”，供读者阅读体验。“我们

致力于自然艺术的推广，让大众了解

影响世界的植物。”自在博物书店创始

人宋宝茹说，“森林会客厅”特意选取了

梧桐树枝作为地面装饰，并陈列了一批与

自然有关的特色图书，以及各色“动物保

护”主题的周边文创商品。

“以前到这里主要就是看书，但今年新

结识了好几家小众独立书店。新青年盲盒、

阅读主题帆布包、创意书法冰箱贴等许多有

趣的文创商品，也是比较打动我的地方。”周

末来逛书市的北京市市民钱婧说。

本届书市的另一亮点是创新设立系列

“主题日”活动。书市举办期间每日设定一

个主题，组织开展形式多样、特色鲜明的

阅读文化活动，“春有书海·阅读悦美”

“文化北京·大美中轴”“你好，读者”

等不同主题的百余场活动供读者参与，

形成读书爱书享书的浓厚氛围。

新潮消费场景为传统图书市场注

入了活力与色彩。本届书市还新增集

点打卡、春日集章等新玩法，让市

民在逛书市、享悦读的同时，感

受北京书市蓬勃向上的生命力。

运动用品运动用品 多层次需求促创新多层次需求促创新
本报记者本报记者 姜天骄姜天骄

在四川省眉山市仁寿县举办的半程马拉松赛事中在四川省眉山市仁寿县举办的半程马拉松赛事中，，

““迷你跑迷你跑””参赛选手们在公园赛道乐享运动之趣参赛选手们在公园赛道乐享运动之趣。。

潘建勇潘建勇摄摄（（中经视觉中经视觉））

读者在读者在 20232023 北京书市上北京书市上

选购图书选购图书。。

本报记者本报记者 韩秉志韩秉志摄摄

本版编辑本版编辑 郭静原郭静原 美美 编编 夏夏 祎祎

在北京市朝阳区的东枫在北京市朝阳区的东枫

国际体育园国际体育园，，飞盘爱好者进飞盘爱好者进

行传接盘练习行传接盘练习。。

新华社记者新华社记者 任任 超超摄摄


