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大陆仍是台商最重要投资目的地
潘圆圆

第十九届中国（深圳）国际文

化产业博览交易会再次设立粤港

澳 大 湾 区 馆 ，整 体 展 示 大 湾 区 文

化 产 业 发 展 成 果 ，也 展 示 出 粤 港

澳 三 地 共 建 人 文 湾 区 的 广 阔

空间。

大湾区 11 个城市自古就是一

个文化共同体。在香港地区发现

的最早的新石器时代文化就叫作

“ 大 湾 文 化 ”，从 出 土 的 陶 器 分

析 ，距 今 已 有 5000 年 至 6000 年 。

大 湾 文 化 分 布 在 珠 江 口 20 多 个

遗 址 ，显 示 当 时 在 珠 江 口 区 域 生

活 的 人 们 已 经 有 了 充 分 的 交 流 。

在 历 史 行 政 区 划 上 ，广 州 、深 圳 、

香 港 、澳 门 、东 莞 、佛 山 、中 山 、珠

海 、江 门 长 期 归 属 一 个 行 政 区

域 —— 广 州 府 ，由 此 形 成 了 共 同

的“ 广 府 文 化 ”。 粤 菜 、凉 茶 、广

绣 、骑 楼 、龙 舟 、粤 剧 、醒 狮 ，吃 穿

住行娱，处处见底蕴，形成了大湾

区丰厚的文化资源。同根同源的

历史文脉，同声和气的风俗习惯，

为粤港澳共建人文湾区提供了最

坚实的基础。

近 年 来 ，粤 港 澳 三 地 高 度 重

视 发 展 文 化 事 业 和 文 化 产 业 ，人

文 湾 区 呈 现 出 亮 点 频 闪 的 好 局

面 。 广 东 省 建 成 了 广 州 国 家 版

本 馆 、广 东 画 院 等 一 批 文 化 新 地

标 ，打 造 出 北 京 冬 奥 会 吉 祥 物 冰

墩 墩 、动 漫 作 品《猪 猪 侠》、国 内

首 部 4K 全 景 声 粤 剧 电 影《白 蛇

传·情》等 文 化 品 牌 。 目 前 ，广 东

省 规 模 以 上 文 化 企 业 10552 家 ，

居 全 国 第 一 ；先 后 有 27 家 企 业 被

评 为“ 国 家 文 化 产 业 示 范 基 地 ”，

多 家 企 业 入 选 光 明 日 报 社 和 经

济 日 报 社 联 合 发 布 的“ 全 国 文 化

企 业 30 强 ”。 香 港 建 成 了 故 宫 文

化 博 物 馆 、戏 曲 中 心 、当 代 国 际

视 觉 文 化 博 物 馆 M + 等 文 化 设

施 ，超 越 伦 敦 成 为 全 球 第 二 大 艺

术 拍 卖 市 场 。 香 港 特 区 政 府 统

计 处 的 最 新 数 据 显 示 ，2021 年 香 港 文 化 及 创 意 产 业 的 增 加 价

值 为 1248 亿 港 元 ，对 香 港 本 地 生 产 总 值 的 贡 献 为 4.5% ，就 业

人数 22 万多人，占香港就业总人数的 6.2%。澳门正采取经济

适 度 多 元 发 展 策 略 ，建 设 世 界 旅 游 休 闲 中 心 ，推 动 会 展 商 贸

和 文 化 体 育 等 重 点 产 业 发 展 。“ 澳 门 历 史 城 区 ”获 联 合 国 教 科

文 组 织 列 入《世 界 遗 产 名 录》，被 联 合 国 教 科 文 组 织 评 定 为

“ 创意城市美食之都”。三地的“ 软联通”加速推进，在职业资

格 认 可 方 面 ，大 湾 区 重 点 在 旅 游 、建 筑 规 划 等 专 业 领 域 先 行

先 试 ，港 澳 导 游 已 经 实 现 跨 境 执 业 。 港 澳 与 内 地 青 少 年 的 交

流 互 动 日 益 频 繁 ，截 至 2023 年 4 月 已 缔 结 粤 港 澳 姊 妹 学 校

1300 多对。

此 外 ，港 澳 都 是 世 界 级 艺 术 节 庆 活 动 的 热 门 举 办 地 。 香

港 艺 术 节 、巴 塞 尔 艺 术 展 香 港 展 会 、法 国 五 月 艺 术 节 等 已 经

成 为 香 港 的 常 设 展 演 项 目 ，澳 门 国 际 音 乐 节 、国 际 幻 彩 大 巡

游 等 节 庆 活 动 广 受 欢 迎 。 依 托 香 港“ 中 外 文 化 艺 术 交 流 中

心 ”和 澳 门“ 中 华 文 化 为 主 流 、多 元 文 化 共 存 的 交 流 合 作 基

地 ”的 高 层 次 平 台 ，大 湾 区 可 以 更

便 利 拓 展 国 际 文 化 交 流 合 作 网 络 ，

讲 好“ 湾 区 故 事 ”“ 中 国 故 事 ”，为 建

设 中 华 民 族 现 代 文 明 贡 献 大 湾 区

力量。

盛世修文。人文湾区的精彩展

示 中 ，蕴 藏 着 中 华 文 明 守 正 不 守

旧 、尊 古 不 复 古 的 进 取 精 神 ，蕴 藏

着中华文化对世界文明兼收并蓄的

开 放 胸 怀 ，体 现 了 中 国 式 现 代 化 道

路的光明前景。

台湾是出口导向的小型经济体。小型

经济体的特征是区域面积、人口、资源数量

有限。在人均产值达到一定水平之后，小

型经济体的发展更依赖外部市场。大陆市

场在台湾的对岛外直接投资中占据最重要

的位置。台湾方面的统计数据显示，2022

年 台 湾 核 准 对 大 陆 市 场 投 资 50.5 亿 美

元。1991 年至 2022 年台湾核准对大陆市

场投资累计 2033 亿美元，投资案例 45195

项。2002 年至 2021 年，台湾核准对大陆市

场投资金额约为核准对岛外投资流量比

重的 60%。

大陆市场是台湾的岛外资产积累最

重 要 来 源 。 截 至 2021 年 底 ，台 商 投 资 大

陆 项 目 共 计 123781 个 、实 际 投 资 额 713.4

亿 美 元 。 数 据 显 示 ，1983 年 至 2021 年 台

湾对大陆市场的贸易顺差累计约 9090 亿

美 元 。 2021 年 底 台 湾 的 岛 外 净 资 产

14107 亿美元。也就是说，台湾的岛外财

富大部分来自于对大陆市场的贸易顺差

和投资收益。

台 湾 企 业 在 大 陆 市 场 也 获 利 颇

丰 。 关 于 台 企 对 岛 外 投 资 运 营 情 况 的

调 查 显 示 ，2021 年 投 资 大 陆 市 场 的 554

家 台 企 中 ，获 利 者 占 65% ，其 中 19% 的 台

企 获 得 10%以 上 的 高 利 润 率 。 投 资 大 陆

市 场 资 讯 电 子 业 的 台 商 中 ，获 利 者 占

70% 。 与 之 形 成 对 比 的 是 ，投 资 大 陆 市

场 之 外 的 468 家 台 企 中 ，获 利 者 占

57% 。 根 据《台 湾 大 型 集 团 企 业 研 究》，

2021 年 台 湾 百 家 大 型 企 业 集 团 在 大 陆

市 场（含 港 澳 地 区）的 子 公 司 2601 家 ，约

占 对 外 投 资 子 公 司 总 量 的 一 半 。 百 家

大 型 企 业 集 团 在 大 陆 市 场 子 公 司 的 总

资 产 约 5900 亿 美 元 ，分 别 是 其 在 东 盟 、

北 美 、欧 洲 的 子 公 司 总 资 产 的 3.3 倍 、5.3

倍 和 16.3 倍 。 2022 年 ，投 资 大 陆 市 场 的

台 湾 上 市 公 司 共 1210 家 ，占 台 湾 上 市 公

司 总 数 的 72% 。 截 至 2022 年 ，台 湾 上 市

公 司 投 资 大 陆 市 场 累 计 约 881 亿 美 元 ，

2022 年获利约 148 亿美元。

需 要 说 明 的 是 ，台 湾 企 业 投 资 大 陆

市 场 受 到 台 湾 当 局 一 定 的 限 制 和 审 查 ，

这意味着台湾对大陆市场投资还有发展

空间。台企赴大陆市场投资和技术合作

时，台湾农业、制造业、服务业、基础设施

中都存在较大数量的“禁止类”项目。其

中 农 业 的“ 禁 止 类 ”项 目 409 项 ，制 造 业

97 项。这些项目需要通过台湾主管部门

的“特别审查”。台湾的个人和企业对大

陆 市 场 投 资 时 ，有 累 计 投 资 金 额 或 投 资

比例的上限。其中台湾中小企业投资大

陆市场的累计金额不得超过新台币 8000

万 元 或 资 本 净 值 的 60% ，以 这 两 个 数 值

中较高者为上限。台湾的“非禁止类”项

目 投 向 大 陆 市 场 ，投 资 金 额 每 超 过 5000

万 美 元 都 将 面 临 新 的 审 查 ，审 查 会 考 虑

技 术 转 移 、设 备 输 出 、资 金 来 源 、安 全 等

多方面的因素。

近 年 来 ，台 湾 对 岛 外 直 接 投 资 出 现

了多元化的趋势。台企对美国、印度、越

南、马来西亚、墨西哥等地的投资增长较

快 ，也 出 现 了 部 分 企 业 返 回 台 湾 投 资 的

情 况 ，但 大 陆 仍 然 是 台 湾 最 重 要 的 投 资

目的地。台湾传统产业企业会偏好劳动

力 成 本 低 的 地 区 ，而 接 近 销 售 市 场 对 特

定的制造型企业有吸引力。很多台企看

重 的 是 大 陆 市 场 和 产 业 链 的 整 体 优 势 ，

保 留 了 在 大 陆 的 投 资 ，并 以 大 陆 为 主 要

生 产 地 和 市 场 。 实 践 证 明 ，两 岸 投 资 贸

易 合 作 是 台 湾 经 济 发 展 的 动 力 和 机 遇 ，

对 台 湾 经 济 而 言 ，面 对 充 满 不 确 定 性 的

国 际 经 济 环 境 ，只 有 坚 决 反 对 两 岸 经 济

脱钩、产业断链，进一步深化两岸经济交

流合作，才能借助大陆巨大的市场、丰富

的资源、完备的产业配套，助力台湾经济

取 得 更 好 发 展 ，让 广 大 台 胞 台 企 更 多 获

利受益。

（作者系中国社科院习近平新时代中
国特色社会主义思想研究中心研究员）

热闹的台湾“办桌”、新颖的香港家具、

亮眼的澳门潮玩手办⋯⋯来自港澳台的创

意产品在第十九届中国（深圳）国际文化产

业博览交易会展出，让观众足不出馆便可

领略港澳台文化特色，也助力港澳台展商

走向更广阔的市场。

共叙两岸情

“欢迎光临台湾‘办桌’。”走进位于本

届文博会主会场 12 号馆（文化产业综合馆

B 馆）的台湾展馆，摆满各类特色菜品的酒

席、缤纷闪亮的舞台、优美的音乐⋯⋯热闹

的“办桌”氛围吸引着大批观众驻足。“在台

湾，每逢家中喜事，大家常常通过‘办桌’来

庆祝。”据第十九届文博会台湾展团工作小

组专项经理郑煜钧介绍，他们在文博会的

“办桌”还原在马路边、广场前就地搭棚摆

宴场景，以此勾勒出台湾民众心中最温暖

的画面。“欢迎大家莅临台湾馆，珍惜来之

不 易 的 相 聚 ，互 道 一 声 好 久 不 见 。”郑 煜

钧说。

龙虾是“办桌”宴上必不可少的菜品。

配合“办桌”主题，来自台湾绮丽珊瑚公司

的巨型珊瑚龙虾也首次在文博会现场展

出。“绮丽珊瑚品牌创立于 1973 年，至今产

品远销海内外。这款龙虾是我们的‘镇店

之宝’，通体以深海桃红珊瑚为原料，历时

约 18 个月雕刻而成。珊瑚在打捞时保留了

原石头底座，我们通过精细工艺将其雕刻

成海浪的造型，赋予龙虾别样的生动感。”

绮丽珊瑚公司副总经理吕家华告诉记者，

文博会为他们开拓大陆市场搭建起了沟通

桥梁。“2018 年我们首次参展文博会，有机

会深入了解大陆市场，也让观众认识了我

们，随后就在深圳注册了公司。6 年间，我

们从未缺席文博会，希望通过今年的展出，

为公司市场开拓提供更强助力。”吕家华

表示。

郑煜钧告诉记者，除“办桌”主题外，台

湾展团还带来了客家精选馆，介绍客家文

化。多年来，客家人以勤恳爱物的天性，创

作出了各式实用工艺与精美产品。此次展

品包括诚源手工酸柑茶、良志窑柴烧能量

茶 具 、客 器 手 冲 陶 瓷 滤 杯 等 文 化 创 新 产

品。此外，富山香堂、大有制墨、黑彩窑、维

纳斯艺术馆、洛特国际、天兴钢琴等多个台

湾知名文化品牌也悉数登场，释放强大的

文创能量。

共话新设计

记者在本届文博会现场看到，纷繁的

展品与陈设不仅成为文化交流互鉴的重要

载体，其展现出的创意设计更是推动文化

繁荣、助力文化产业高质量发展的重要驱

动力。

跟随台湾展团来到现场的手工陶瓷

咖啡滤杯凭借新颖的设计吸引了观众目

光，天青色、绿色、粉色等缤纷的色彩与形

如花瓣的外观造型完美融合，让人眼前一

亮。郑煜钧告诉记者，除了好看，该系列

产品更实用。咖啡萃取时对水流、水温等

十分考究，对杯子要求很高。为此，创作

者在造型设计时，经过了反复测算，细致

考量水的流速、温度，咖啡粉的粗细等因

素 ，力 求 让 滤 杯 能 全 面 满 足 咖 啡 萃 取 需

求。产品一经推出，便受到台湾咖啡师的

广泛认可。

在本届文博会主会场 11 号馆——粤港

澳大湾区馆，聚焦创意设计的香港创意馆

从文创产品、设计教育、创意家具等多维度

传递出香港设计理念。其中，由 10 多位设

计导师与 40 位学员创作出的各

类 创 意 家 具 ，营 造 出 浓 厚 的 生

活 氛 围 。 配 置 茶 具 的 办 公 桌 、

带 屏 风 的 沙 发 、造 型 奇 特 的 座

椅⋯⋯丰富的创意设计让现场

观 众 大 开 眼 界 。 当 人 们 体 验

后 ，对 其 设 计 感 与 舒 适 感 的 完

美融合赞叹不已。ACE 创意教

育协会粤港澳大湾区首席顾问

黄兢介绍：“创意设计需要跟产

业 衔 接 ，家 具 产 品 充 分 体 现 了

这 一 点 。 通 过 这 些 作 品 ，能 让

大 家 感 知 香 港 设 计 理 念 ，认 识

到 此 类 设 计 不 单 单 是 外 观 创

新，还需要从功能、空间搭配等

多 维 度 与 生 活 心 态 产 生 关 联 ，

进而推动生活方式的改变。”

迄今已连续 18 年参展的澳

门展团，同样着眼于创意设计，

携手 10 家文创单位共同在澳门

创意馆广迎宾客。“原创”是今年

澳门展团的关键词。澳门特别

行政区政府文化局文化创意产

业促进厅厅长何鸿斌告诉记者：

“近年来，澳门设计行业蓬勃发展，很多澳

门设计师登上国际舞台，屡获大奖。今年

在遴选展品时，首要的标准是澳门的原创

设计；其次，要让观众透过展品更多地了解

澳门独有的文化元素；同时，借助文博会，

帮助展商链接内地市场，走向国际。”何鸿

斌表示，文化是多元的，需要碰撞，文博会

便是这样一个平台。通过参观各个展馆，

大家能看到各自独有的文化特色、文化项

目与产品。“我们希望在文化交流与互鉴

中，助力澳门文化事业和文化创意产业发

展。我发现今年展会现场‘文化+科技’的

内容非常多，人工智能等新技术运用更丰

富，我们也要朝这些方向多努力、多学习、

多发展。”何鸿斌说。

共拓新市场

“展示与交易”是文博会的两项重要的

功能。“客流多”“询价多”是本届文博会参

展商的共同感受。“现场有很多人询问展品

细节、设计理念等。虽然我已经讲到口干

舌燥，但感到非常高兴。”黄兢告诉记者，通

过这些香港设计作品，将优秀设计师带到

现场，借助文博会的平台了解内地市场的

可能性，助力产品推广。

盘矶广告策划有限公司创始人黄纪石

今年首次跟随澳门展团来到文博会，希望

通过展会获取更多市场资源。“今年，我带

来了‘水桶王’原创 IP 与潮玩。这些 IP 形

象的设计源于儿童将水桶套在头上游戏的

场景，希望这个形象给大家带去欢乐。”黄

纪石拿起其中一个产品向记者介绍，“在创

作中，我为每个‘水桶王’都打造了不同形

象，赋予不同性格。这个是李小龙套装，双

截棍变身皮搋子，非常有趣。”

“小时候，我一直梦想能出版一本故事

书。2016 年，《水桶王的奇幻历险》正式出

版。以此为起点，我们持续挖掘故事，将其

做成玩具、手办，延伸其 IP 价值。2019 年，

我们成功将‘水桶王’IP 授权给一家位于海

南省三亚市的酒店，开展主题经营。”黄纪

石告诉记者，“今年来到文博会，希望能够

接触更多的厂商，拓展更多的市场渠道，联

系到更多的投资人，助力提升产品的销量

与产能。接下来，我们还会不断创新，推出

更有艺术性的潮玩单品；同时，我们还会尝

试与文旅元素结合，推出更多有创意的纪

念品。”

“澳门新八景”城市文旅衍生品也跟随

展团来到了现场。“我们希望通过文博会，

推广‘澳门新八景’IP 以及其背后文旅创新

融合的新模式、新经验。”据澳门中华文化

交流协会秘书长吴慧群介绍，2019 年，为庆

祝澳门特区成立 20 周年，通过全球票选推

出了“澳门新八景”，

包括西望洋山、两湖

一塔、议事亭前地、龙

爪角、路环渔村、恋爱

巷、福隆新街、港珠澳

大 桥 。 这 些 景 点 代 表

了澳门的新里程、新面

貌 ，勾 勒 出 澳 门 文 化 城

市的新形象。在此基础

上，他们持续深入挖掘这

一城市文旅 IP 内涵，开发

出了一系列文旅衍生品。

“值得一提的是，在文创

产品开发时，我们邀请了数位

设计师为‘澳门新八景’展开设

计，最终评选出 4 组产品组合，涵

盖书签、挂饰等产品。在挂饰的创

作中，设计师将建筑美感融入生活物

品中，利用硅藻土材料吸水力强、易干

燥的特性，结合浮雕的手法，将其设计成

具有防潮吸湿功能的挂饰。人们在使用时

还可滴入精油使其成为扩香器，目前这些产

品已在市场上展开销售。”吴慧群向记者介

绍，“‘澳门新八景’IP 背后是一种全新的文

旅资源整合模式，我们希望将这次的合作经

验带到文博会现场，与其他城市展开广泛交

流，探讨更多的合作可能性，为澳门文化产

业发展贡献力量。”

香港创意馆内，观众正在就香港创意家具展开交流。

文阳洋摄（中经视觉）

下图 图为第十九届

文博会澳门创意馆。

文阳洋摄（中经视觉）

左图 台湾展馆内，

小朋友正在试玩台湾创意

玩具。

文阳洋摄（中经视觉）


