
2023年 7月 20 日 星期四2023年 7月 20 日 星期四99 调 查调 查

为什么这里有不竭的创造力
——深圳市文化产业高质量发展调查
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深圳，这座年轻的城市一直没有停下在文化领域奋起直追的脚步。在

文化产业领域，这些年深圳很活跃，也给这座城市带来了不竭的创造力。

2022 年，深圳文化产业增加值突破 2600 亿元，位居全国前列。

高质量推进文化产业繁荣发

展，是建设社会主义文化强国的

重要内容。以文化内容供给与服

务创新为抓手，着力促进内容产

出与设计、创意、技术、模式、场景

的多维融合，推动“文化+”新业

态蓬勃发展，是深圳文化产业实

现经济效益与社会效益有机统一

的关键所在。这也为推进文化产

业转型升级、实现更高质量发展

提供有益经验。

推进文化产业繁荣发展，核

心在于文化内容的高质量供给与

创新。衡量文化产业发展的质量

和水平，不能仅以数据、流量、规

模作为评判标准，还应关注是否

能提供更多既满足人民精神文化

需求、又增强精神力量的文化产

品。纵观当下“国潮风”“文博热”

“文创潮”，无不体现出人民群众

对传统文化的热情高涨，彰显出

我国文化自信的日益增强。从深

圳文化产业发展现状可以清晰看

到，文化产品与内容创新均要深

刻领悟中华优秀传统文化精髓，

紧扣时代主题，在灵感创意、文化

内涵、思想情感表达上下功夫，如

此方能真正获得大众喜爱，赢得

市场认可。

创意设计是文化内容实现创

造性转化与创新性发展的重要路

径；智能制造、人工智能、大数据

等新技术的运用，是文化产业从产品落地、商业运营到内

容传播、品牌建立等全流程各环节实现可持续发展的重

要手段。两者深度融合，为深圳文化产业高质量发展提

供了有力支撑，也是深圳作为“设计之都”“创新之城”的

具象化体现。由此，深圳文化产业发展活力持续被激发，

内在发展势能不断被夯实。

准确把握大众精神文化需求，紧抓发展新机遇，加快

推动从产品、生产、市场、服务到业态、场景等领域全面价

值提升，树立具有国际影响力的文化品牌，深圳还可以做

得更多。

高质量推进文化繁荣
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今年以来，深圳文艺精品创作好戏连台，

电视剧《青春之城》在央视一套黄金档播出，

人工智能主题舞剧《深 AI 你》奔赴全国巡演，

原创舞剧《咏春》“出道”即“出圈”，在国内掀

起热潮。从 2003 年在全国率先确立“文化立

市”战略至今，深圳坚持把文化发展作为最重

要的战略任务之一，让文化成为城市凝聚力

和创造力的不竭源泉。

在前不久举办的第十九届中国（深圳）国

际文化产业博览交易会现场，从非遗项目的

创新活化、前沿创意设计的百花齐放，到“文

化+智造”“文化+数字”等文化产业新模式、

新业态的蓬勃发展，各类来自深圳的文化产

业项目吸引着众多观众驻足，映射出深圳文

化产业发展的勃勃生机。这一趋势在发展数

据中也得到了印证，2022 年，深圳文化产业增

加值占全市 GDP 比重超过 8%。这座文化传

承并不具优势的城市，文化产业发展势能何

以如此强劲？

培育多元文创平台

丰富多元的文化内容与产品为深圳文化

产业发展奠定了坚实基础，而这些都离不开

多元文化平台的强大支撑。

滨海艺术中心是深圳综合设施标准最高

的演艺场馆，该中心董事长朱倩表示，“文化是

一个民族生存的根，也是一个民族和国家文明

进步的精神动力。我们始终致力于让艺术融入

生活，以文艺精品创新助推文化产业高质量发

展，自 2021 年 9 月开业以来已上演近 200 场形

式多样、内容丰富的高品质文艺演出”。

从非遗市集收获精美文化产品，从精品

画展领略国际艺术风采，从主题文化活动中

体验客家文化传统⋯⋯除了专业演艺场馆，

甘坑新镇、大芬油画村、观澜版画基地、大鹏

所城、南头古城等一批特色文化街区，正成为

深圳市民文化生活的主场域。

走进位于甘坑新镇的二十四史书院，一

场穿越古今的二十四史名画文献展，让人置

身于历史经典之中，感受中华文化烟云。这

只是华侨城打造甘坑文化旅游区文化新地标

的一个缩影。“10 年前，甘坑还是逢雨必涝的

客家老屋村。2016 年，为响应国家‘十三五’

规划和新型城镇化战略，甘坑被建设成为传

承客家文化的客韵古镇。”深圳华侨城文创投

资有限公司市场招商部总监唐莉说，为满足

人们日益增长的精神文化需求，甘坑因地制

宜深挖客家文化，深化文旅融合，打造出独具

特色的客家文化情景。如今，甘坑已集聚超

百家文创品牌商业入驻，年均游客量达 300 万

人次，成功带动了“客家凉帽”“麒麟套”“手指

书画”等一批传统文化项目创新发展。

大芬油画村历经多年发展已成为享誉中

外的文化产业平台。“高水平的文化内容产品

输出是大芬油画村得以扬帆远航的重要支

撑。”大芬油画村文化发展中心副主任、大芬

美术馆副馆长张可说，大芬已成为深圳市的

重要文化品牌，今年相继推出多个精品展览，

搭建起行业交流平台，为产业转型升级注入

强大原创动力。当地还成立了知识产权工作

站，加大在创意人才引进、开发和版权保护等

方面的投资力度，目前已有逾百家企业签订

了数字版权登记备案合作协议。

“有了良好的文化内容创作基础，我们这

两年还着眼于以‘互联网+’推动产业创新。”

张可说，目前大芬油画村有淘宝店 1700 余家、

天猫店 400 余家、京东商店 100 余家，2022 年

产值达 42 亿元。

创意提升产业价值

丰富的文化产品供给背后，是创意设计

不断助力深圳文化产业价值提升。2008 年 11

月，深圳加入联合国教科文组织全球创意城

市网络，成为中国首个、全球第 6 个“设计之

都”。2019 年 7 月，《关于推动深圳创意设计

高质量发展的若干意见》提出，打响“深圳设

计”城市品牌。如今，深圳已拥有 3.3 万家设

计企业、70 多个文化创意园区、超过 22 万名

设计师，在平面设计、工业设计、服装设计、家

具设计、珠宝设计等领域全国领先。

在黄金珠宝业流传着这样一句话：“中国

珠宝看深圳，深圳珠宝看罗湖。”自 1981 年深

圳首家珠宝生产企业在罗湖区水贝片区诞生

以来，水贝—布心黄金珠宝产业集聚区如今

已发展成为全国规模最大、发展水平最高、产

业链最完善的黄金珠宝集聚区。在这里，有

近 7 万从业人员，年营收超 1000 亿元，约占国

内黄金珠宝批发市场份额的一半。

“当前，黄金珠宝行业发展更加多元，年

轻消费群体更注重自我风格彰显，推动个性

化定制模式成为行业发展新趋势。随着国潮

消费兴起，蕴含中华传统文化工艺特色的珠

宝首饰也成为消费新潮。如何开展业务创

新，以更具文化价值的创意设计丰富产品内

涵，是当前黄金珠宝企业高质量转型升级的

关键所在。”深圳金雅福控股集团有限公司品

牌总经理肖莹洁说。

设计对于产业价值的提升在服装行业同

样显著。目前，深圳已汇聚了全国约 70%的

高端女装品牌，一批深圳原创时装设计师在

全球时尚界掀起中国风潮。

“国潮兴起是我国文化自信的重要体现。

如今，服装行业也迎来以设计推动传统文化与

时代创新融合的新机遇。对于企业来说，如何

融汇古今，设计出能满足消费者审美与穿搭双

重需求的服饰，是我们深入思考的问题。”深圳

麦思时装有限公司董事长黄宣霓表示，“在设

计创新的同时推动商业模式创新，也是品牌长

久可持续发展的重要方面。今年，我们与深圳

vivo、智云等公司展开跨界内容联创，这将反

哺公司服装设计创新，实现产品、设计、商业等

多维度的齐头并进与高质量发展。”

设计与制造互促共生

如果要进一步探究深圳文化产业发展的

根本驱动力，离不开卓越的技术创新能力、深

厚的制造业基础、完善的产业链配套以及高

效的物流供应链体系，这为各领域成果转化

提供了更多可能性。

宝安区是深圳制造强区、产业大区，优势

尤为突出。“依托制造业发展优势，近年来，我

们着力发挥印刷、影视设备等传统文化制造

业 优 势 ，推 动 文 化 制 造 业 持 续 向‘ 智 造 ’转

型。在高清屏显、VR 终端设备等新型文化智

能制造领域，涌现出一批专精特新企业；建成

4 家市级影视文化产业园区，以及深圳首家专

业数字化影棚。文化制造业产值居深圳各区

首位。”深圳市宝安区文化广电旅游体育局党

组成员、副局长张岱说。

位于宝安区的深圳市裕同包装科技股份

有限公司，是一家包装印刷行业龙头企业。

“‘智能制造’是包装印刷行业的大势所趋。”

裕同科技董事长王华君说，近年来，“我们立

足制造本质，紧扣智能特征，以工艺、设备为

核心，以数据为基础，通过标准化、自动化、信

息化、网格化、智能化 5 大步骤，构建起了虚实

融合、知识驱动、动态优化、安全高效、绿色低

碳的智能制造系统，助推行业全面迈向更高

质量的发展阶段。”

“智变”带来了质变。在智能制造与技术

创新推动下，裕同科技从一个小型包装印刷

厂成长为中国制造业民营企业 500 强，拥有涵

盖智能声学、精密注塑等多类科技产品，建立

起许昌裕同科技智能制造产业示范园，具备

提供智能工厂整体解决方案及软硬件支持能

力。截至 2022 年底，裕同科技累计获得专利

1207 项，成为深圳唯一入选国家级工业设计

中心的包装企业。

制造优势为创意设计的表达夯实了根

基。在宝安区文化体育产业协会秘书长汪小

兰看来，创意设计对于文化产业发展的影响，

相当于长尾效应的末端。近年来，随着制造

业持续向高端化迈进，对文化创意设计的需

求与日俱增，文化产业也被带动起来，形成互

相促进、共生共创的良性发展态势。

由此，宝安文创设计大赛应运而

生，并逐步成为创意企业孵化平台。在

第二届宝安文创设计大赛中，深圳市

云启星辰高新科技有限责任公司设计

的金奖作品“喜上眉梢”饰品，就融入

了“柁墩花框”“金漆木雕喜上眉梢图花板”等

传统文化元素；深圳硬客联文化科技有限公司

设计的银奖作品“宝安传承手账键盘”，则将

“非遗”项目用创意插画辅以字体设计的形式，

融入键帽设计中。他们的产品一经推出，获得

市场广泛关注，如今已成功实现商业化运营。

“智能制造业的持续发展，也推动着黄金

珠宝业迈向现代化。通过工业化升级，行业内

已探索出了古法黄金、3D 黄金、5G 黄金、黄金

镶嵌等丰富多元的现代工艺技术。”肖莹洁表

示，近年来，金雅福致力于推动传统非遗工艺

与当代智能制造的融合发展，以实现珠宝生

产与制造的工艺创新。在平台端，他们创新推

出了集黄金珠宝定制、回购、租售、商城于一

体的数字平台；在创作端，引进了触觉 3D 绘

塑法建模，让设计建模更加灵活生动；在生产

端，融合了 3D 打印、CNC 等现代智能制造技

术，实现黄金珠宝生产的智能化和高效化。在

《十里红妆·龙凤呈祥》三件套系制作中，他们

创新采用 3D打印工艺，将生产效率提升了 3倍

至 5 倍，且整体造型更加富有层次感。

数字化开辟新赛道

在深圳东部，有一条绵延 46 公里、总面积

达 32 平方公里的带状产业集聚区，汇聚了文

化产业集聚空间 31 家、各类文化企业 1.2 万

家、从业人员超 28 万人，这便是深圳龙岗数字

创意产业走廊。深圳市去年提出构建“一核

一廊多中心”的数创产业布局思路，“一廊”指

的就是该走廊。2022 年，这里的规上文化企

业创造营收约 1911 亿元。

深圳近年大力推动数字技术与文化产业

深度融合，数字虚拟人、XR 虚拟拍摄、元宇

宙、数字创意互动等各类新型文化数字化应

用百花齐放，成为引领文化产业高质量发展

的重要手段。

数字技术该如何融入文化生产、传播、消

费等各环节，赋能产业升级，促进业态创新，

激发消费潜力？新媒体艺术正成为一种广受

社会各界关注与喜爱的新型文化业态。2022

年 10 月 31 日，在杭州首个沉浸式狂欢夜活动

上，通过运用 3D 结构投影技术，打造出杭州

最梦幻的夜晚。2023 年 2 月 5 日，大型古典园

林光影秀“申园满庭芳”在上海世博园开幕，

通过民族艺术表演形式、实景建筑、同步光影

的“三位一体”，展现出沉浸式国风体验，成功

用光影和戏曲艺术让古典园林

重获新生。这些都来自于深圳原

子空间科技有限公司

创新推出的多媒体

技术。

“以新

媒 体 艺

术、数字孪生、AR/VR/MR 新科技为依托，可

实现科技、创造艺术、IP 文化等多业态的跨界

融合发展，形成从艺术到消费、消费到社交、

社交到社群的全新产业链条，全面覆盖人们

从精神到消费、个体到集体的新型多元化需

求。”深圳原子空间科技有限公司主理人、总

策展人鲍敬说，原子空间已联合国内外 500 多

位艺术家在深圳、杭州、重庆、长沙等地推出

多场数字艺术展，涵盖东方园林美学互动沉

浸展、东方文化沉浸式艺术展、亲子互动剧

场、赛博朋克科技艺术沉浸展、新媒体互动舞

剧等多个场景。

随着数字技术在文化领域的深度融合与

应用，文化“上云”正成为文化产业发展的全

新载体，智能剪辑、数字人直播等文化产业新

业态快速发展。

深圳市闪剪智能科技有限公司便是一家

聚焦 AI 视频创作工具研发的新型企业，已

开发出逗拍、趣推、字说、闪剪等多项数字

平台产品，业务覆盖全球上百个国家和地

区。2022 年底，该公司推出了智能数字人短

视频创作平台，现已有 60 多万用户。“未来

5 至 10 年，数字技术除了传承文化、让文化

‘活’起来之外，相信也会给大家的生活提供

便利。届时，每个人都会有一个专业私人助

理，个人价值会得到很大提升。”该公司创始

人严华培表示，“流量时代，用视频展现个人

IP 是关键，我们能帮助不善面对镜头的人‘杀

出重围’。而且，使用视频训练的数字人成本

低至几元钱。利用数字人技术批量输出口播

类营销视频，还将会帮助中

小微企业实现营销推广

降本增效。”


