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随着年轻一代逐渐成为父母，母婴行业面临育儿观

念和品类趋势的升级。相较于老一代父母讲究的“吃饱

吃壮”，新一代父母们更注重孩子的综合发展和科学精

细的营养补充。同时，新一代父母们对待生活的“精

致”态度也反映在母婴消费上，愿意为更科学、更高

效、更精细的母婴产品买单，母婴行业正逐渐呈现专业

化、精细化和功效化的趋势。

从消费端看，消费者对母婴产品的需求在升级，不

再满足于简单的功能，而是希望产品能够更专业、更精

细、更贴近实际需求。数据显示，2023 年上半年，在

母婴产品中，无论是服饰、食品、家居用品还是出行用

品，针对不同使用场景和不同阶段成长需求的母婴用品

都迎来了高速增长。

从生产端看，分阶段、分年龄、分性别、分场景的

趋势也在驱动品类创新与品牌升级。母婴企业不再满足

于推出单一产品，而是通过深入了解不同消费群体的需

求，精心打造更有针对性的产品和服务。例如，根据孩

子的年龄和性别特点，推出适合他们成长阶段和兴趣爱

好的产品，从而提高产品的吸引力。

值得关注的是，在母婴行业，产品与服务的质量始

终是提升用户黏性的关键因素。母婴产品的质量直接关

系到宝妈与孩子的健康和安全，消费者对产品的质量要

求非常高。数据显示，对评价敏感的母婴用品消费者数

量占比达 66%。因此，企业应该注重产品的研发和生产

过程，确保产品符合质量标准和安全要求。同时，提供

优质的售后服务也是吸引和留住消费者的重要手段。

在消费升级的背景下，母婴行业也在快速发展，机

会和挑战并存。母婴企业应密切关注消费升级下的母婴

用品需求变化，抓住品类发展机遇，推陈出新，为消费

者提供更优质的产品和服务。
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