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中国是泰国榴莲最大的出口市场，80%以上的

泰国产榴莲销售至中国。目前，正值泰国南部产区

榴莲上市高峰期，消费者将感受到一大波榴莲销售

热潮。

泰国榴莲品种较多，不同品种的价格差异非常

大，许多国内消费者虽然爱吃榴莲，但对榴莲的品

种、价格以及如何判断质量还不是很了解。有时候买

榴莲就像“开盲盒”，有几房肉、甜不甜等需要打开

以后才能知道。“开盲盒”的属性，决定了消费者网

购榴莲时只能依靠商家的“口头”保证。目前，中国

市场上，榴莲商品还没有相关的分级标识，有的平台

甚至用高标准的价格卖质量较差的榴莲，或者不同质

量的混在一起卖，严重影响消费者的购物体验。接下

来，需要各方合力，加强对榴莲的品级和价格管理，

让消费者明明白白消费。

从销售端看，海外直采包销方式有利于保障榴莲

品质和价格稳定。直采方式是企业与产地果园直接合

作，采摘后进入运输供应链，上架后正好是最佳的货

架期。除价格实惠外，榴莲的安全和品质也十分重

要。企业直采的过程中需要品控专家从糖度、pH

值、菌落总数、农药残留等多方面对榴莲进行全面的

质检，为消费者把好质量关。

近几年，“榴莲盲盒”“榴莲自由”“榴莲刺客”

“报恩榴莲”等成为网络的热议话题，榴莲不仅好

吃，还很“有趣”，在人们的日常用品中，出现了榴

莲形状的饰品、办公用品、摆件等商品，体现出人们

对榴莲的喜爱。今年泰国榴莲上市的高峰期，企业想

要“榴”住消费者的心，需要用真正高品质的商品、

实惠的价格来满足消费者的期待。
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