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研学游要以特色引人留人

刘

畅

中秋国庆黄金周即将到来，研

学游热度再起。假期历来是研学游

需求集中释放的阶段，相较北京

“学府游”、江西“红色游”、海南

“滨海游”等传统热门目的地，四

川凉山西昌凭借“航天游”成为一

匹黑马，其背后是对研学游教育意

义的深度把握，对本地旅游资源的

充分挖掘。

研学游是一个行走的课堂，重

在游中学。在线上旅游平台搜索与

西昌卫星发射中心相关的研学游项

目，可以发现其卖点在于科学探

索，以观看火箭升空、参观火箭厂

房及塔架等为特色，旨在深入航天

腹地见证大国航天力量。

研学游的本质是把传统课堂搬

到更广阔的天地，让所听、所见、

所感成为激发学习兴趣的动因，让

有针对性的辅导成为打开知识大门

的钥匙和立志奋发的推动力。研有

所思、学有所获的线路才能获得市

场认可。这也要求研学游机构在开

发产品时要舍得花时间打前站，精

心挑选带队老师，切实履行社会责

任，让用户打分，用口碑说话，聚

力打造一个充分竞争、高质量发展

的研学游市场。

市场需要有特色的研学游产

品，把特色挖出来，才能实现引人

又留人的目的。卫星发射、航空航

天是凉山州研学游市场的切入口，

也激发了当地开拓思路，打造以科

学探索、历史人文、亲近自然等为

主题的线路，把丰富多彩的凉山州

展现在大众面前，为区域发展增添

动能。凉山州已计划围绕卫星发射规划建设一系列航天文旅

项目，包括航天小镇、专门进行航天物种培育和种植的航天

现代农业，还有不少体现民族团结的红色点位和丰富的自然

景观。

当前，旅游业早已走出“上车睡觉、下车拍照”的初级

发展阶段，丰富的市场细分种类旨在满足不同的客群需求，

研学游便是其中的重要分支。充分发挥研学游带动作用，不

仅需要深度挖掘特色鲜明、极具代表性的景点，更要以点带

面、串珠成链，专注在细分市场中结合文化特色培育精品线

路，借旅游业拉动就业、促进消费，带动地方经济发展。

研学游市场庞大，利于实现充分竞争。这一过程中，监

管的力量同样重要，这是市场长远发展的基石。研学游市场

的爆火，可以说是相关产品研发日渐成熟，市场需求得以满

足的结果。我们乐于看到一批文旅融合、教旅融合的国家

级、省级研学旅游基地、营地出现，也期待相关部门强化服

务监管，推进线路、课程、导师以及安全等要素体系建设，

完善研学旅行的产品标准、运行标准、资质标准，推动研学

游市场健康发展。

月饼轻装上市 平价更受欢迎
临近中秋节，月饼消费热度攀升。今

年月饼市场有什么新变化新趋势，天价月

饼是否还存在，月饼包装瘦身了吗？针对

相关问题，经济日报记者进行了探访。

新意十足

9 月 25 日，记者在天津市河西区梅江

道 的 华 润 万 家 超 市 友 谊 路 新 业 广 场 店 看

到，具备文创产品属性的月饼颇受消费者

欢迎。

华润万家超市友谊路新业广场店销售

经理高旭说：“今年，五芳斋月饼、桂顺

斋月饼等传统月饼销售情况较好，尤其是

经 济 实 惠 的 手 工 月 饼 由 于 促 销 手 段 多

样，销量相对较高；文博月饼、联名月

饼、低糖月饼等特色月饼受特殊消费群

体青睐。虽然每盒单价高于传统月饼，

但销量也不落下风。”

今年厦门月饼市场的主旋律也是

创新。小龙虾鲜肉馅月饼，榨菜鲜肉

馅月饼⋯⋯在厦门 SM 城市广场一家

“网红”中式糕点柜台，各种创意馅料的

月饼吸引了不少消费者尝鲜。价格方面也

比较亲民。小龙虾鲜肉馅月饼 4.9 元一个，

榨菜鲜肉馅月饼 3.9 元一个，“天价月饼”

几乎销声匿迹。

独具闽南特色的会饼一直以来深受老

厦门人喜爱。今年不少商家继续在会饼上

做文章。厦航鹭鲜生推出吉祥如意欢聚月

闽 南 传 统 会 饼 礼 盒 。 厦 门 老 字 号 早 龙 将

“比脸还大”作为其推出的闽南会饼广告。

“联名款”纷纷出现，也是厦门月饼市

场的一大新趋势。如厦航空厨与阿华田联

名，推出“来趣飞行”月饼礼盒。还有烘

焙店推出“好柿花生”月饼礼盒，将月饼

外观做成花生、柿子等形状。

记者走访了位于江苏南京江北新区的

老字号企业冠生园食品厂集团有限公司。

全自动化生产线上，一块块月饼通过智能

化质量检测后，经过分流，被装箱运往安

徽、湖北、山西等地。

“为倡导新消费风气，我们生产的月饼

包装简约、风味不减，今年新增的‘杨枝甘

露+青柠’、‘紫薯+焦糖’、大红袍等口味的

产品广受年轻消费者欢迎。”南京冠生园食

品厂集团有限公司副总经理王健说，8 月份

以来，南京冠生园线下 30 家门店推出

23 款礼盒和 11 款散装月饼，都是性价

比高的产品。

包装瘦身

走进南京市鼓楼区草场门大街的金润

发连锁超市，月饼被摆放在超市入口处醒

目位置。“今年月饼价格在几十元到几百元

不等，价格最贵的月饼也不超过 450 元。”

在专柜导购员展示下，记者看到，大多数

礼盒装的月饼产品包装为一层到两层，少

量高档礼盒装为三层，材质以纸盒、铁盒

为主。

记者在厦门走访多家商场发现，今年

搭配高档茶叶、茶具、酒水的“天价”礼

盒已不见踪迹，市场上绝大部分礼盒在几

十元至三百多元不等。

从天津市场总体情况来看，礼盒的包装

更趋向实用、大方和简洁。天津市市场监管

委相关部门负责人表示，根据巡查检查了解

到的情况看，目前天津市在售月饼价格基本

位于合理区间，盒装月饼售价基本在每盒

500元以下，暂未发现“天价”月饼等情况。

据了解，今年 9 月 1 日起，国家标准

《限 制 商 品

过度包装要求 食品

和化妆品》 正式实施，其中

明确限制月饼过度包装。受此影响，今年

的月饼礼盒，纷纷褪去厚重繁复的包装，

而是在创意上下足功夫。

“今年的月饼产品不再追求包装上档

次，而更加注重月饼的口感和真材实料，

反而是简约包装或者散装的月饼受追捧，

专门买了几盒带回去送亲友。”从安徽来南

京务工的顾客李志强告诉记者。

监管加强

为遏制商品过度包装行为，天津市开

展了为期三年（2022 年—2025 年）的专项行

动 。 近 日 ， 天 津 市 相 关 部 门 发 布 2023 年

中秋节期间月饼市场相关监管文件，并对

多家月饼经营单位进行了检查。现场调取

在售月饼品类、单价等信息，核查其是否

存 在 虚 假 标 价 、 模 糊 标 价 、 虚 假 折 价 减

价、不履行价格承诺等行为，以及是否使

用贵重材

料 进 行 包

装、包装层数过

多 、 搭 售 其 他 商 品 、

以礼盒形式将月饼同其他

贵 重 商 品 混 合 销 售 等 问 题 ，

重点检查单价过高的盒装月饼。

厦门市场监管部门也针对节日商品是

否过度包装、有无明码标价等情况进行突

击 检 查 。 执 法 人 员 主 要 对 高 档 酒 店 、 饭

店、大型商超进行检查，重点检查经营者

是否经营过度包装商品；在售月饼、茶叶

是否搭售其他商品、是否明码标价等。现

场检查发现，大部分商家销售的月饼、茶

叶均符合标准，价格也在 100 元至 400 元之

间，未超过价格红线。

天津市市场监管委相关部门负责人表

示，下一步将全面推进新标准宣传贯彻工

作，围绕重点任务开展专项督导检查，聚

集重点时节、重点区域、重点单位，持续

加 大 执 法 检 查 力 度 ， 坚 决 遏 制 月 饼 、 粽

子、茶叶、保健食品、化妆品等重点商品

过度包装违法行为，大力培育和弘扬简约

绿色低碳的生产生活文化，加快发展方式

绿色转型。

□ 本报记者 周 琳 刘春沐阳 蒋 波

作为国内率先关注网约车司机子女教育发展的公益项目，2023年滴滴“橙果计划”高考奖学金名单近日公
布。在今年超过1.86万个报名的司机家庭中，400名司机子女被授予“滴滴橙果奖学金”。

今年是滴滴“橙果计划”举办的第六个年头，孩子们依然争气！共有9512人考上本科，2607人被985、211等重
点大学录取，其中：北京大学9人、清华大学4人、浙江大学18人、复旦大学14人、上海交通大学9人⋯⋯113人考
入国家相关部门直属高校，还有836人选择了职业教育。

参加2023“橙果计划”的家庭，覆盖多种网约车从业类型，其中快车司机5383人、出租车司机2680人、代驾司
机1349人、专车司机663人，青桔运维、货运司机、豪华车司务员、花小猪开放平台的司机家庭们，也都踊跃报名参
加。“橙果计划”面向这些高考的司机家庭提供了持续和多元的支持，包括提供考前加油包、高考奖学金、家庭夏令
营等。今年8月，滴滴邀请来自全国的司机家庭代表，在西双版纳举办了“橙果亲子夏令营”。


