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□ 本期点评 董 菲

螃蟹肉质鲜嫩、口感丰富，独特的甜鲜味，让食

客回味无穷。从销售情况看，许多消费者早早开始下

单，力求中秋前能“螃蟹到家”，大闸蟹进入供销

旺季。

大闸蟹养殖产业经过多年快速发展，无论是螃蟹

品质还是种类都有了明显提升。目前，各地通过自身

独特的养殖方法，以及独具特色的螃蟹品种，形成了

针对不同消费群体的特色产业带，建立了地标美食文

化和品牌。宿迁霸王蟹、兴化大闸蟹、盘锦河蟹、太

湖大闸蟹、黄河口大闸蟹等新兴地标产品逐步崛起，

给大闸蟹养殖产业注入了新的活力，让消费者有了更

多选择。

面对日益丰富的大闸蟹产品，消费者也提出了更

高要求。例如，在购买大闸蟹时，更关注“冷链保

鲜”“鲜活直达”等物流环节，对新鲜度提出了明确

需求。还有不少消费者关注“轻松烹饪”这一选项，

给大闸蟹预制菜的发展创造了空间。当然，也有不少

消费者要求“服务保障”，对售前、售中、售后等方

面的提升都有了明确需求。接下来，相关商家要紧跟

新的消费趋势变化，把竞争的重点逐步转移至品控、

配送等环节，进一步优化商品配送时效和消费服务体

验，增强品牌美誉度和影响力。

未来，随着技术的进步和消费者需求的变化，大

闸蟹市场还将迎来更多机遇与挑战。但无论如何，始

终坚持品质，始终以消费者为中心的品牌，才能在市

场中独占鳌头，引领大闸蟹行业健康发展。
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