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11 月 2 日，日本政府在临时内阁会议

上通过 17 万亿日元规模的综合经济刺激计

划。该计划重点是帮助日本民众摆脱高物

价带来的生活压力。日本首相岸田文雄在

首相官邸举行的记者招待会上表示：“明年

夏天将通过提高工资和减税，切实营造收

入增长超过物价上涨的状态。”然而，经济

界人士普遍认为，日本政府此轮刺激计划

的实际效果仍有待观察。

此次综合经济刺激计划被称作“为了

彻底摆脱通货紧缩而制定的经济刺激计

划”，共由五大支柱组成。第一是应对物价

上涨，保障国民生活。第二是持续提高工

资。第三是促进国内投资。第四是解决人

口负增长问题，实现社会数字化转型。第

五是确保国民安全与安心。加上地方自治

团体、民间投资，此轮经济刺激计划共计

37.4 万亿日元。为确保财政来源，政府将

在月内编制 2023 年度更正预算案，除去减

税部分，追加约 13.1 万亿日元，并提交国会

通过。

此次经济刺激计划的核心是应对物价

上涨。减税和补助金政策成为此次计划中

最受关注也是争议最大的政策。岸田文雄

表示，鉴于过去两年间所得税、个人居民税

的税收增加了 3.5 万亿日元，且国民负担持

续居高不下，日本政 府 计 划 将 税 收 增 加

部 分 以 国 民 容 易 理 解 的“ 税 ”的 形 式 直

接 返 还 。 具 体 将分两个阶段实施，第一阶

段是年内向未征收居民税的低收入家庭发放

7万日元的补助金，支付总额预计为 1.1 万亿

日元。第二阶段是从明年 6 月开始以纳税

者本人和抚养家属为对象，每人减免 3 万日

元所得税和 1 万日元居民税，共计 4 万日

元，整体减税规模为 3.6 万亿日元左右。考

虑到地方自治团体的财政运营，居民税减

税导致的收入减少将全额由国家费用来

承担。

然而，此项税收减免政策公布伊始便

招致“差评”不断。原因主要有五：第一，提

振支持率的意图过于明显。以强化防卫能

力为名，在去年底决定实施增税政策的岸

田文雄，一段时期以来被民众揶揄为“增税

眼镜”。岸田文雄希望通过形式上的减税

政策，摘掉“眼镜”，改善形象，以提振支持

率。也有日本媒体分析，岸田文雄此次打

出“减税”的招牌，无非是想掩盖今后实际

增税的意图，因此民众并不买账。

第二，所得税和居民税减免“并不解

渴”。日本民众和经济界都认为，如果真正

希望缓解民众生活压力、应对物价上涨，最

应该减免的是消费税。然而岸田文雄却在

此次计划公布后明确，暂时不考虑减免消

费税的问题，有“避重就轻”之嫌。

第 三 ，该 项 税 金 减 免 的 时 间 节 点 过

晚。岸田文雄反复说明，之所以在明年 6 月

实施税金减免制度，是因为配合夏季奖金

的 支 付 ，可 以 发 挥 加 薪 和 减 税 的 协 同 效

果。然而，民众普遍认为这无疑于“朝三暮

四”，不能立竿见影改善生活，这期间存在

各种不确定因素，还要从现在起“承政府的

人情”，有被“画饼充饥”之感。另外，也有

大量没有夏季奖金的员工更希望减税政策

早点实施。

第四，自民党和决策层内也有不同声

音。据日本媒体报道，自民党政调会长萩

生田光一和副总裁麻生太郎都曾向岸田文

雄提出不同意见，但均无功而返。此外，岸

田文雄在公布减税的数额及时间节点前也

并未与自民党税制调查会讨论，被认为是

“轻视税调”的行为。事实上，财务省内也

传出担忧的声音，认为税收减免造成的债

务规模增加是“失策”的表现。可见在决策

层内，岸田文雄为了推动减税政策已经不

惜“一意孤行”。

第五，此项减税政策覆盖效果有限。

据统计，共约有 9000 万人成为减税对象，还

有约 1500 万户非课税家庭将获得 7 万日元

补助金。除此之外，仍有约 900 万人由于纳

税额少于减免额度，又不是非课税家庭，因

而不能享受任何税收减免政策，但有观点

认为，这部分“真空人群”的利益更需要得

到保障。

在 10 月 26 日岸田文雄第一次公布将

推出减税和补助金政策后，其内阁支持率

“雪上加霜”。日本媒体于 10 月 27 日至 29

日进行的舆论调查结果显示，岸田文雄内

阁的支持率仅为 33%，降至 2021 年 10 月上

台以来的最低点，环比下跌 9 个百分点，

内阁不支持率达到 59%。65%的受访人士

认为，以所得税减免作为物价上涨的对策

并不合适。认为该措施合适的受访者比例

仅为 24%。

除减免税费外，作为 减 缓 物 价 上 涨 的

一 项 举 措 ，日 本 政 府 此 次 还 将 延 长 汽

油 、电 、城 市 煤 气 费 用 的 补 助 金 时 限至

明年 4 月，该项约将投入 8000 亿日元。此

次经济刺激计划中还囊括了解决员工“年

收入之壁”问题、加大人才教育培养力度、

支援半导体国家基地建设、创设宇宙航空

研究开发机构基金等政策措施。

在稳定通胀目标预期的路径上，如何

实现实际工资上涨也成为重要课题。这不

仅关乎民众的生活体验，更决定了日本货

币政策的未来走向。今年春天，日本实现

了约 30 年来最高的工资上调水平，但是工

资涨幅仍未能跑赢物价涨幅，实际工资连

续 17 个月持续下跌。为鼓励企业涨薪，目

前日本政府的政策是，中小企业工资总额

如果增加 1.5%以上，就可以从法人税中扣

除增加部分的 15%。日本政府在此次计划

中明确，将进一步研究提升涨薪企业的税

收优惠和补助金，以鼓励企业涨薪。然而，

也有分析认为，目前推动企业工资上涨的

主要是人手不足和物价上涨等被动因素，

并非出于政府支援政策的刺激作用，而企

业业绩表现提升很大程度上也是源自日元

贬值。事实上，中小企业也面临为了节约

税费而控制盈利的“收入壁垒问题”，因此

该措施的实际效果仍然存疑。

对此次经济刺激计划的综合评价，从

效果方面看，据内阁府称，由于政府能源

补助措施的延长，预计将使消费者价格指

数较去年同期下降 1%左右。整体刺激计

划有望使国内生产总值(GDP)在今后 3 年

平 均 每 年 提 高 1.2% 左 右 。 也 有 分 析 认

为，其中所得税减免和补助金总额规模达

到 5 万亿日元，但实际对 GDP 的拉动效果

仅为 0.19%，性价比不高。此外，减税和

补助金政策可能会刺激需求，助推物价进

一步上涨，与能源补贴措施形成对冲，并

加剧人手不足的问题。日本媒体的舆论调

查显示，有六成民众并不期待新的经济刺

激计划。

从影响看，此轮经济刺激政策财源来

自税金和国债，进一步增发国债，可能让

日本失去财政正常化的机会，继续在巨额

赤字泥沼中难以自拔。有观点认为，日本

当前似乎更应该把税金用于填补财政赤

字的漏洞，而非“返还于民”。不仅如此，

所谓的减税和补助金政策，最终仍然要由

民众自己“埋单”。以让“后人埋单”的方式

把税金“返还于民”，似乎并不是负责任的

行为。

在内外争议不断的背景下，岸田文雄

政府坚决推进的综合经济刺激计划，似乎

在提振支持率方面并未能达到预期效果，

而对日本经济和民众生活的长远影响如

何，并不明朗。

□ 陈益彤

日本刺激经济效果待观察

“进博会不仅是展示产品的舞

台，更是展示技术和广结人脉的平

台。在这个平台，我们可以把目前

中国还没有的技术拿来，看是否能

在中国找到市场，也敢于把刚刚研

发出来的实验品介绍给大家，因为

来进博会的很多观众、厂商不仅识

货，也很识技术、懂市场。在我看

来，这是进博会最大的魅力之一。”

AGC 株式会社执行董事、AGC 集

团中国总代表上田敏裕在接受经济

日报记者专访时表示。

连续 6 年参展，上田敏裕观察

到了进博会上发生的一些变化。“参

加首届进博会时，我们旁边的展台

有的放了一艘大船，有的放了一架

直升机，当时的展区让人感觉更像

一个大卖场。之后几年的参展，我

发现，进博会更多的是在传递信息，

也变成与政府、新老朋友和利益相

关方开展广泛对话的平台。所以，

我认为进博会在进化和升级。”上田

敏裕说。

今年 AGC 对参展进博会的展

品和技术都进行了升级，包括车载

激光雷达（LiDAR）系列产品、星空

顶天幕玻璃、高折射率玻璃基板、生

物制剂药瓶新型涂层、氟橡胶等，其

中多项是在中国的首次展出，这些

创新成果主要应用于智能网联车、

自动驾驶、车载显示屏、生物医药、

智能眼镜、电子材料等领域。

上田敏裕表示，“中国是世界最

大的工厂，也是世界最大的市场，同

时也是创新大国。中国市场尤为显

著的特点之一，就是创新成果转化

力强。因此，跨国公司要立足中国市

场，并在这个市场取得长足的发展，

必须加快创新的速度，跟上中国的发

展步伐。为此，我们把研发逐步从海

外转移到了中国。比如，为了贴近中

国市场，也为了获得在全球市场中

的竞争力，集团已将汽车领域的一

部分研发机构搬到了中国”。

AGC 在研发上的投入、在创新

方面的努力，通过进博会，也让更多观众得以了解。激发企业持续

创新的动力何在？上田敏裕表示：“对企业而言，停滞不前就意味

着死亡。我们必须顺应环境的变化主动求变，甚至要预测未来市

场将如何变化，并为此提前做好准备。这些我们很多都是在中国

学习到的。”

上田敏裕还强调，开放式创新对于企业发展特别重要。“我们

在日本横滨的 R&D 中心（横滨技术中心）打造了一个共创空间，与

客户一起研发、打磨技术。共同创新，为我们带来了 1 加 1 大于 2 的

效应。在中国，我们也正在这样做。”

在 AGC 集团的全球版图中，中国是除日本外唯一一个开展全

品类产品业务的国家。上田敏裕认为，在中国，公司还有很多发展

空间。“目前，全球每 4 辆新车里，就有 1 辆装载了 AGC 的玻璃。我

们的供货对象主要是欧美日韩等全球主流的汽车厂商，在中国的

份额还相对较小。现在，我们正在扩大为中国新能源汽车厂商供

货，希望把我们的优势技术和解决方案提供给他们。中国的车主

比较重视汽车的舒适度、智能性和车载娱乐设施，他们有很多对细

节的高要求，比如防紫外线、静音，这些都不单单是传统的玻璃能

解决的课题，在提高玻璃附加价值这个领域，AGC 拥有很多优势

和创新。”

上田敏裕还表示，在智能出行、环保和医疗领域，AGC 同样十

分看好中国市场。“中国不断加快数智化转型步伐，对行业高精技

术创新与智能应用需求很大。加上中国政府积极推进‘双碳’目

标，构建和完善多样化的养老服务体系，这些都为跨国公司带来了

大量机遇。”上田敏裕说，“AGC 期待凭借自身优势，为中国市场提

供更多符合市场需求、顺应市场变化，或是能引领未来趋势的产品

和技术。”

为中国市场提供更多先进产品
—

—
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株式会社执行董事上田敏裕
本报记者

朱

琳

雨季尾声，塞内加尔首都达喀尔市碧

空 如 洗 ， 走 在 街 头 ， 偶 然 可 见 翻 开 的 路

面，许多工人及机械设备正往来穿梭，铺

设管道。

据悉，达喀尔市原有供水管道年久失

修，因锈蚀、断裂导致渗漏水严重，造成

水源浪费，加之管道口径较细，供水量严

重不足，已无法满足当地居民企业持续增

长的用水需求。为解决用水安全隐患，在

塞内加尔政府统一规划下，中国电建集团

港航建设有限公司承建了达喀尔供水管网

升级改造工程项目，项目包括 2 个标段、拟

升 级 改 造 的 供 水 管 道 长 达 316 公 里 ， 自

2021 年 9 月开工以来，已完成 155 公里的管

道铺设，部分管线已经开始通水使用。

达喀尔供水工程项目经理任传科告诉

记者，该项目覆盖面积达到 7000 余公顷，

建成后配合旨在提升供水量的海水淡化项

目，将使达喀尔市日均供水流量翻番，为

达喀尔市及周边地区近 400 万人口提供稳定

的用水保障。

项 目 为 众 多 当 地 民 众 解 决 了 用 水 难

题，带来了实实在在的便利。家住达喀尔

市的一名居民表示：“新管道接的水更干

净，水流量更大，供水更加稳定。”

项目部保持与当地居民的密切沟通，

听取合理意见建议，尊重环保降噪民意诉

求，在施工过程中严格执行防尘降尘措施，

使粉尘扩散影响最小化；严控施工时段，减

少施工噪声震动；施工完成后立刻展开废

料清理和道路修复工作，保障了施工沿途

民生短期利益与翻新供水长期利益。

项 目 为 当 地 居 民 提 供 了 大 量 就 业 机

会。项目部立足当地资源丰富、素质较高

的劳动力市场，结合项目实际用人需求，

在当地招募了大约 500 名员工，涵盖多个

岗位。目前，项目下辖 23 个施工队，每支

队伍都由中国工程师或高级技工与塞内加

尔本地雇员共同组成，科学的队伍结构加

快了工程进展，还为当地培养了一批优秀

的供水管道施工与维护人员。

日前，马基·萨勒总统大道命名仪式

在达喀尔市隆重开幕，塞内加尔

总统马基·萨勒、总理阿马

杜 · 巴 等 多 名 政 府 要 员

出 席 仪 式 。 据 悉 ， 马

基 · 萨 勒 总 统 大 道 沿 线

系 此 次 管 道 升 级 改 造 项

目 的 重 要 组 成 部 分 ， 施

工 成 果 赢 得 当 地 高 度

认可。

中企助达喀尔缓解用水难题
本报驻达喀尔记者 林家全

印尼三季度经济增长放缓

本报驻雅加达记者

陈小方

根据印度尼西亚中央统计局数

据 ，印 尼 今 年 三 季 度 经 济 同 比 增 长

4.94%。这是过去近 9 个季度以来印

尼 经 济 增 长 首 次 减 缓 至 5% 以 下 的

水平。

印尼中央统计局负责人阿玛利亚

表示，印尼今年三季度经济增长放缓，

主要是由于全球经济放缓和印尼初级

商品出口下降所致，但仍符合往年增

长模式。除了 2020 年因发生新冠疫

情外，印尼三季度的经济增长一直低

于二季度。

在 2023 年三季度，除教育和政

务服务外，几乎所有业务领域都实

现了正增长。贡献最大的商业领域

是加工业、农业、贸易、采矿和建

筑业。加工业同比增长 5.2%，对三

季 度 经 济 增 长 的 贡 献 率 最 大 ， 达

18.75%。从支出构成看，家庭消费

仍 然 是 印 尼 经 济 增 长 的 主 要 贡 献

者 ， 同 比 增 长 5.06% ， 贡 献 率 为

2.65%。

印尼 2023 年三季度的经济增长

低于普遍预期。此前，媒体根据对 13

位经济学家的预测得出的平均增长预

期为 4.96%，其中最低为 4.57%，最高

为 5.23%。印尼财政部长穆利亚尼预

计 ，印 尼 三 季 度 经 济 增 长 将 达 到

5.1%。印尼大学经济学家特乌库·里

夫基和帕尔玛达银行首席经济学家帕

尔德德等也认为，印尼三季度经济增

长将处于 5.05%至 5.09%之间。

阿玛利亚表示，2023 年三季度的

总体结果表明印尼经济仍然强劲且富

有弹性，预计 2023 年经济增长仍将达

到 5.05%。

印尼前财政部长巴斯里也认为，印尼从 2023 年三季度开

始的经济低迷将持续到明年，但仍相当有弹性，尽管 2024 年

的经济增速有可能低于政府设定的 5.2%目标。

本版编辑 周明阳 孙亚军 美 编 夏 祎

日本政府日前通过 17 万亿日元规模的综合经济刺激计划，重点是帮助日本民众摆脱高物价带

来的生活压力。计划推出后内外争议不断，经济界人士普遍认为，日本政府此轮刺激计划的实际效

果仍有待观察。

在塞内加尔久尔贝勒区的泰内富勒村在塞内加尔久尔贝勒区的泰内富勒村，，水井协调员马马杜水井协调员马马杜··

迪恩迪恩（（右三右三））帮助村民取水帮助村民取水。。 新华社记者新华社记者 韩韩 旭旭摄摄

99 月月 1818 日日，，在日本东在日本东

京巢鸭京巢鸭，，一家水果店店主一家水果店店主

坐在店中坐在店中。。

新华社记者新华社记者

张笑宇张笑宇摄摄


