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辩证看待光伏行业产能过剩
面对持续发酵的光伏产能问题，工业和

信息化部近日表示，当前中国光伏行业确实

存在一定阶段性和结构性过剩风险，但总体

属于行业发展正常范围。对于我国光伏产业

遇到的暂时性困难，要在正确认识产能问题

的 基 础 上 ，共 同 巩 固 来 之 不 易 的 全 球 竞 争

优势。

从历史经验和供需两端情况看，目前我

国光伏产业并未出现严重产能过剩。据中国

光伏行业协会统计，历年来光伏行业产能利

用率普遍处于 50%至 60%水平，产能超过需求

一倍属于正常现象。今年年底光伏设备各环

节 产 能 预 计 达 到 1000 吉 瓦 ，对 应 全 球 市 场

400 吉瓦的需求，略超正常范围。

如何看待此轮产能过剩？我们既不能过

度妖魔化光伏产能过剩，也不能忽视供需失

衡带来的风险。首先，阶段性产能过剩是一

个共性问题。受内外部因素影响，钢铁、汽车

等很多行业都会呈现周期性波动。光伏行业

总体属于泛半导体领域，具有周期性发展特

征。我国光伏行业发展至今，经历过“三落四

起”，阶段性震荡是行业正常属性。

其 次 ，适 当 的 供 大 于 求 有 利 于 优 胜 劣

汰。只有过剩才能形成竞争，过去 20 年间，我

国光伏产业潮起潮落，历经了几轮洗牌，清扫

过一批破产企业，也培育了多个明星企业，正

是通过一轮轮“淘汰赛”，整个行业的发展才

更加健康，逐步建立起全球竞争优势。

再次，要匹配市场成长性作动态观察。

光伏产业科技属性强，且产业链条长、技术迭

代快，各环节建设周期不尽相同，在一定阶段

可能出现结构性过剩现象。从产能结构看，

光伏行业处于技术迭代加速期，近两年上马

的项目多为效率更高的先进产能。同时，与

此前数次光伏行业下行周期需求低迷不同，

在全球能源转型大趋势下，当前光伏市场成

长性和确定性前所未有。只要不出现黑天鹅

事件，很难给行业带来破坏性影响。

当然，供需错配的潜在风险同样值得重

视。随着价格竞争加剧，光伏组件价格跌破

企业现金成本，已出现企业为降低成本影响

产品质量的现象；下游电站投资企业则担心，

低价能否持续保障供货和组件质量，是否会

带来不可预知的风险。更重要的是，长期低

价竞争将对行业正常运行造成影响，损害光

伏行业的创新基因，进而减弱我国光伏产业

全球竞争力。

经过多年发展，我国光伏产业技术水平

不断升级，产业制造和装机规模持续扩大，度

电成本快速降低，产业综合实力达到国际先

进水平，并且在产业链所有环节都牢牢占据

全球主导地位。进入产业新发展阶段，必须

站在参与国际竞争优势的战略高度，治理行

业供需错配问题，慎重出台有收缩效应的产

业政策。

对政府部门而言，要聚焦光伏行业高质

量发展，合理把握产业周期，加强顶层设计和

政策供给，在产能、环保、研发等方面进一步

提高准入门槛，支持企业技术创新，引导产业

合理规划布局，稳步推进产业技术迭代和转

型升级。目前光伏新增装机规模离实现碳中

和目标还有差距，在政策方面不能仅想着限

制产能，也要推动需求进一步扩大，着力稳定

行业良好预期，避免产业大起大落。

对光伏企业来说，一定程度的市场过剩

更能检验核心竞争力。光伏产业演进过程

中，变的是供求关系，不变的是创新。从 P 型

电池到 TOPCon、HJT 等 N 型电池，再到钙钛

矿薄膜电池，光伏技术日新月异，转换效率

不断提升。随着技术进步，光伏产业的门槛

也水涨船高。以 N 型电池为例，目前生产良

率高的多为有积累的企业，新进入企业良率、

生 产 成 本 尚 有 差 距 ，龙 头 企 业 竞 争 优 势 明

显。光伏企业要

始终站在创新前

沿 ，持 续 开 展 新

型高效低成本光

伏电池技术研究

和 应 用 ，确 保 技

术 领 先 优 势 ，提

升规模化量产能

力 ，同 时 稳 健 经

营 ，方 能 立 于 不

败之地。
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第 21 届广州车展近日落下帷幕。本次车

展主题为“新科技·新生活”，共展出展车 1132

辆。其中，新能源汽车 469 辆，占比超过 40%，

创历史新高。

延续今年上海车展的态势，此次车展自

主品牌新能源继续强势，展车数量达 350 辆，

在所有新能源展车中占比超七成；而曾在燃

油车时代风光无限的合资车企，不甘沦为配

角，也在奋力追赶。

自主品牌加速崛起

在本届车展上，广汽埃安携“埃安+昊铂”

双品牌亮相。埃安品牌带来 3 款新车，而昊铂

旗下的首款纯电 SUV——昊铂 HT，则与昊铂

GT、昊铂 SSR 同台竞技。“昊铂 HT 基于全新

一代昊铂 AEP 3.0 高端纯电专属平台和全新

昊铂星灵高端电子电气架构打造，承袭超跑

昊铂 SSR 同源底盘调校技术，将为用户带来

超越期待的出行体验。”广汽埃安副总经理肖

勇表示，今年 7 月 3 日，昊铂 GT 作为我国第

2000 万辆新能源汽车在广汽埃安下线，成为

致敬中国汽车工业 70 周年和中国新能源汽车

产业高质量发展的重要标志。今年前 10 个

月，广汽埃安累计销量达 39.2 万辆，同比增长

85%，全年产销有望突破 50 万辆。

吉利汽车发布全新纯电旗舰轿车银河

E8。“作为吉利银河系列首款纯电轿车，汇集

诸多高性能、高科技配置，如 800V 极速闪充、

高性能 sic 碳化硅电驱、高性能四驱、四轮独立

悬架，以及一体式发光前脸、0.199 风阻系数、

目前算力最强的高通骁龙 8295 芯片等。”吉利

汽车集团首席执行官淦家阅称，“当前汽车市

场很多车企在比价格，吉利银河比的是架构、

三电、安全等核心技术，比的是高价值。”

最热闹的场馆是聚集了众多造车新势力

的 D 区。首次亮相车展的华为鸿蒙智行取代

比亚迪，成为本届车展人气最旺展台。华为智

选车业务联盟展出产品包括问界新 M7、问界

M9 和智界 S7。在鸿蒙智行展台，每辆展车前

都有前来观摩学习的参展商。百度与吉利共

同打造的高端智能汽车机器人品牌——极越

及首款汽车机器人极越 01 也因智慧车外语音

控车、泊车等智能化技术吸引不少观众驻足。

值得关注的是，此次理想汽车发布了“高

铁头”造型首款纯电 MPV—理想 MEGA，小

鹏汽车则推出了首款纯电 MPV 小鹏 X9。由

于不少 MPV 占据车企展台 C 位，有业内人士

笑言，“MPV”已成为本届广州车展最受关注

的“MVP”。

今年以来，车市竞争强度加大，但自主品

牌乘用车市占率成功突破 50%。全国乘联会

秘书长崔东树认为，自主品牌乘用车市占率

的稳步提升，关键在于自主品牌新能源车的

加速崛起，此次广州车展也呈现出这一趋势。

合资品牌奋力追赶

“合资不是落后代表，它成熟稳重，也有

后发韧劲。”广汽丰田执行副总经理文大力在

展台上的一声呐喊，虽引发媒体不少关注，但

也折射出不少合资车企对在新能源赛道掉队

的“不服”。

此次车展，东风本田 e:NS2 高调亮相，新

车定位于纯电猎装轿跑。同时，强电智混系

列、R-V 家族同步展出，灵悉新能源品牌首款

EV 概念车、“e:N SUV 序”概念车等多款车型

登场。其中，新能源产品占一半以上，足见东

风本田电动化转型的决心。

全 新 雅 阁 e:PHEV 和 全 新 一 代 皓 影 e:

PHEV 是广汽本田展台的新亮点，两款车型

集智动、智座、智驾科技于一身，在电动化时

代为用户出行提供了新选择。展台单独设置

互动体验区，包括智动科技第四代 i-MMD

插混系统、智座科技 Honda CONNECT 4.0

智导互联等技术，向外界展示了一个科技、创

新的企业形象。

东风日产在车展上不仅宣布了品牌最新

发展计划，其中包括在未来 3 年内推出 4 款新

的日产品牌新能源车型，涵盖轿车和 SUV，而

且其全新固态电池技术实现了前瞻性突破，

有望在 2028 年之前量产上市。

当前，中国汽车市场新能源汽车加速替

代传统燃油车，自主新能源产品加速抢占合

资品牌传统优势市场，合资非豪华乘用车品

牌发展空间受到严重挤压。相比而言，合资

豪华乘用车品牌发展受影响较小，但奔驰、宝

马仍显现出“全面电动化”的气势。

Vision One-Eleven 概念车中国首秀、源

自 EVA 纯电平台 4 款车型，以及高性能轴向

磁通电机，不仅展示了奔驰的创新精神，更启

迪行业对革新技术前瞻思考。“中国是全球最

具创新活力的汽车市场，通过本土研发和生

产紧密协同，我们致力于打造‘最懂中国’的

梅赛德斯-奔驰座驾。”梅赛德斯-奔驰集团

股份公司董事会成员、负责大中华区业务的

唐仕凯表示：“我们将持续在华投入，以中国

创新，定义当代全球风潮。”

宝 马 全 新 BMW 5 系 长 轴 距 版 全 球 首

发 ，不 仅 带 来 该 级 别 突 破 性 设 计 以 及 对 标

BMW 旗 舰 车 型 的 智 能 、豪 华 和 舒 适 ，更 在

BMW 5 系 历 史 上 首 次 推 出 创 新 纯 电 动

BMW i5，为中大型豪华车设定了电动豪华

的基准。“过去的两年，我们有很多新产品。

它 们 一 个 比 一 个 更 精 彩 ，一 个 比 一 个 更 中

国。”宝马集团大中华区总裁兼首席执行官高

翔在新车发布会上全程用流利中文致辞，并

化用“宝马香车”成语，让观众感受到了宝马

对中国市场的亲近和重视。

“随着合资品牌在新赛道上奋力追赶，国

内市场的电动化竞争更激烈，这将迫使所有

品牌加速技术和产品创新。”崔东树说。

要品牌更要销量

与北京车展和上海车展隔年 4 月份轮流

举办不同，每年的广州车展都适逢年终岁末，

不仅是厂商展示品牌形象的重要窗口，也是

冲刺全年销量的机遇平台。在各大展馆，记

者看到，过去大量的网红直播已经被汽车企

业的销售人员所取代。

今年 1 至 10 月份，我国汽车产销量分别

达 2401.6 万辆和 2396.7 万辆，同比分别增长

8%和 9.1%，刨除出口增量外，国内市场销量

与 去 年 同 期 总 体 持 平 。 虽 然 不 少 车 企“ 以

价换量”，但从数据来看，今年大多数企业都

将难以完成年初制定的目标。因此，利用展

会“卖更多的车，然后活下去”，成为不少企业

务实追求。

全国工商联汽车经销商商会副会长、新

能源汽车委员会会长李金勇表示，新能源汽

车当前最重要的是销量规模。销量规模上不

去，成本摊销不下来，企业将始终陷于亏损的

恶性循环。在他看来，“新能源品牌千万不要

在意一城一池的得失，即使前期亏损，也要打

造出爆款车型，把销量规模做上去”。

“未来盈利能力的比拼和可持续性商业

模式的较量，将逐渐成为竞争的重点，新能源

汽车得市不得利、智能驾驶不知如何赚钱的

局面必须被扭转。”透过广州车展，展望 2024

年，中国贸促会汽车行业分会会长王侠认为，

依然可以保持谨慎乐观的态度：随着各种稳

经济、促消费政策作用逐渐显现，消费信心逐

渐恢复，相信国内汽车市场将迎来新的上升

空间；明年新能源汽车和出口都会继续高增

长，但增幅可能会收窄。

随 着 消 费 者 对 食 品 安 全

和健康的关注不断增强，生态

井矿盐产品已成为盐行业“提

品质”的重要发展方向。日前，

由中国轻工业联合会指导，中

国轻工业质量认证中心、中国

轻工业信息中心主办的“中国

‘生态井矿盐’认证新闻发布

会”举行，首批生态井矿盐获得

认证。

中国轻工业联合会党委常

委、副会长，中国轻工业质量认

证中心主任刘江毅介绍，生态

井矿盐产品将加快改变盐产品

同质化严重的现状，促进高端

食盐品类的发展，切实提升中

国食盐行业技术水平和产品质

量 ，满 足 人 民 对 美 好 生 活 的

需要。

“生态井矿盐产品是我国

食盐产品中的高质量产品，在

生产环境、生产工艺、产品品

质、环境保护等方面均有着高

标准生产要求，是从资源属性、

能源属性、环境属性、品质属

性、科技属性、高质量发展属性

等方面进行综合评价和认证打

造的食盐好产品。”刘江毅表

示，依据中国轻工业联合会团

体标准《生态井矿盐评价技术

规范》开展的生态井矿盐产品

认证，是对我国食盐行业生态

生产体系的高度评价，是行业

对食盐领军企业生态文明建设

成果的充分肯定。

四川轻化工大学化学与环

境工程学院副院长符宇航解读

说，《生态井矿盐评价技术规

范》标准规定了相关食盐产品

的资源、能源、环境、品质、科

技、高质量发展等方面属性。

依照标准，生态井矿盐的生产

应当采用独立生产线，不使用阻垢剂，不添加亚铁氰化钾

并限定使用食品添加剂，产地环境生态良好，环境保护指

标须达标，采卤用水为地表水Ⅲ类或地下水Ⅲ类且不得

检出阴离子表面活性剂，综合资源利用要达到国家先进

水平，产品品质指标应超过《食用盐》（GB/T5461）中优级

品指标要求等。

中国疾病预防与控制中心营养与健康所所长、教授

丁钢强表示，目前全社会对生命健康重要性的认知达到

新高度，对食物营养与健康的关注不断上升，我国食品工

业已进入以“营养与健康”为导向的转型发展期，生态食

品的价值将会回归更高的消费层面，预计将会超越有机

食品和绿色无公害等食品的价值。高品质生态食盐的推

出有助于膳食减盐，助力健康中国建设。而《生态井矿盐

评价技术规范》标准贯彻实施，生态井矿盐产品通过审核

认证，实现了行业“从 0 到 1”的突破。

中国检验检疫科学研究院副院长张峰认为，“吃得安

全、吃得营养、吃得健康”成为人民群众对美好生活的基

本诉求，这样的消费需求对食盐行业提出了更高、更严的

品质要求。生态井矿盐在生产上采用新技术，探索出新

路径。在优良生态环境下，用先进技术减少化学添加的

生产过程，实行全生命周期的安全质量管控，通过对生态

环境、能源的保护，大幅提升产品品质水平，其氯化钠含

量、水不溶物、硫酸根含量以及砷、铅、镉、汞污染物的限

量值等指标要求均优于或严于国标的指标要求，其中氯

化钠实际含量可稳定达到 99.7%以上。

“生态井矿盐认证对促进我国食盐行业深入实施

增品种、提品质、创品牌‘三品’战略，消除高端食盐产

品贸易壁垒，推动我国食盐行业高质量发展具有重要

意 义 。”中 国 盐 业 协 会 党 支 部 书 记 、执 行 理 事 长 王 小

青说。

中国烹饪协会副会长邓立表示，好盐更能激发食材

的本味，生态井矿盐满足了消费者对健康饮食的需求，也

带动了餐饮及上下游行业的绿色健康发展。

据了解，此次全国首批认证的生态井矿盐产品为

雪天盐业所属湘澧盐化生产的系列生态井矿盐产品。

在产品品质上，生态井矿盐产品纯度等关键品质指标

优于国内外相关标准，达到国际先进水平，有助于消除

高端食盐产品的国际贸易壁垒，支撑我国好盐产品“走

出 去 ”战 略 ，极 大 推 动 我 国 食 盐 行 业 技 术 水 平 发 展

进步。

在第 21 届广州车展上，自动驾驶技术的最

新成果纷纷亮相。 新华社记者 刘大伟摄

中国农业银行东莞分行

金融活水“贷”动企业未来
“民以食为天”，作为东莞的传统特色产业，食品加工制

造业正以更高的标准、更优的品质走向全国乃至世界。广东

省东莞市某食品有限公司正是东莞厚街镇的一家著名调味

料企业，其生产的番茄酱家喻户晓。

“ 我 们 十 分 看 好 食 品 市 场 的 未 来 。”企 业 相 关 负 责 人

说：“我们正在拓展商业布局，全力推进公司总部建设，将产

品往高端、复合、定制化的方向发展。”

中国农业银行东莞厚街支行客户经理在获悉企业未来

发展规划后，快速组建专业团队，到企业详细了解资金需求，

为其量身定制综合金融服务方案，最终成功为企业审批授信

数亿元，“一站式”满足企业从总部基地建设到日常生产经营

的全方位资金需求。

从 20 世纪 90 年代企业初创时农业银行东莞分行给予的

第一笔信贷支持开始，直到现在，30 年来，东莞分行始终陪伴

着企业发展壮大。同时，还助力企业走出东莞、走出广东，以

内部银团贷款的方式，与农业银行江苏省分行联合对企业在

江苏的分公司提供信贷支持。“大行德广 伴您成长”不仅是

一句广告语，更是农业银行服务客户的忠诚承诺。

近年来，农业银行东莞分行立足服务乡村振兴领军银行

定位，在助农惠农中充分发挥主力军作用，以更实的举措、更

大的力度，聚焦乡村振兴建设，助力乡村产业发展，为高质量

推动我国农业现代化建设持续贡献农行力量。

（数据来源：中国农业银行东莞分行）

·广告

浙江省杭州市萧山区第二人民医院

助力医疗人才队伍快速成长
近年来，浙江省杭州市萧山区第二人民医院深刻把握优

质人才资源对于推动医院高质量发展的重要性，从“三聚焦”

入手，以“三高”带动医院医疗人才工作走深走实，人才队伍

取得长足发展，进一步提升医院核心竞争力、创新发展力。

医院成立由主要领导担任组长的人才工作领导小组，深

入实施人才强院战略，医疗人才各项工作健康、平稳、有序推

进。通过召开人才工作会议、人才工作座谈会、研究生座谈

会等，为医院持续发展提供动力。

为适应推动医院高质量发展的实际需要，医院通过萧山

区卫健系统专业人才、研究生、紧缺岗位（专业）公开招聘和

全区事业单位工作人员招聘等多种渠道，招录发展急需的各

类人才，补充新鲜血液。制定《杭州市萧山区第二人民医院

柔性引才管理办法（试行）》，在不改变人事、档案、户籍、社保

等关系的前提下，通过特设岗位聘用、项目聘用、名中医工作

室、特聘顾问等灵活形式，引进知名度高、技术能力强、临床

经验丰富的外部柔性人才。

为加快落实 3 年人才战略计划，培养造就一批经验丰富、

技术精湛、医德高尚的高素质人才，自 2022 年 12 月起，医院

在全院范围内开展“三鹰计划”人才遴选工作。通过个人自

荐报名或科室推荐、资格审查、民主测评、公示等程序，选拔

出 17 名“雏鹰人才”、19 名“飞鹰人才”、5 名“雄鹰人才”，医院

人才梯队建设体系逐渐明晰。

（数据来源：浙江省杭州市萧山区第二人民医院）
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山东德州陵城区经济开发区

技改服务增活力
“通过智能化、数字化、信息化技术改造，公司的整体作

业效率提升了 30%。”11 月 11 日，在山东省德州市陵城区经济

开发区马拉贝斯车业有限公司生产车间，总经理指着智能操

控平台说。

马拉贝斯车业有限公司是一家集设计、生产为一体的高

端摩托车制造企业，随着订单增加，需要对生产设备进行数

字化改造。得知这一情况，陵城区经济开发区服务专班积极

与相关部门对接，帮助申请技改补贴资金，并帮助企业完成

技改升级。

在北京汽车制造厂德州分公司总装车间里，一辆辆新能

源纯电汽车“元宝”有序下线。在开发区服务专班的帮助下，

公司顺利完成星空平台车身改造项目升级，具备单班年产

10 万辆纯电汽车的生产能力，在新能源汽车造型、车身、底盘

等方面具备国内领先的自主研发能力和制造工艺。

陵城经济开发区是全区重要的产业经济支撑，产业发展

实现规模化，优质企业集聚，产业发展综合实力强。今年以

来，开发区坚定不移把营造一流营商环境作为“一号工程”，

创新服务机制，建立“企业家首位”工作制和陵城区相关负责

同志帮包企业、企业名誉绿卡、政银企定期交流、晨会早餐恳

谈等制度，面对面问需求、实打实解难题。同时，对纳入技改

服务的企业进行动态管理，及时帮助企业解决技改问题。截

至目前，已有 29 家企业完成技术改造。

（数据来源：山东德州陵城区经济开发区管委会）
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江西省九江市都昌县

以“星凤”为媒“链”人才之缘
“我们家孩子喜欢古代书法，听说这里有一个星凤楼，正

好今天天气好，特意带孩子过来看看，同时向各位书法老师

学习书法⋯⋯”带孩子出来游玩的罗女士说。

星凤楼坐落于江西省九江市都昌县蔡岭镇衙前村，敕建

于宋理宗年间，为南宋兵部侍郎曹彦约贮图书、颐养天年之

用，《星凤楼法帖》为星凤楼的灵魂。近年来，都昌县结合人

才强县战略，深入挖掘星凤楼法帖文化，成立都昌县星凤楼

书法院，提供各类书画临展、研学观摹、《星凤楼法帖》选购等

相关服务功能，力争以书法院为着力点将星凤楼打造成书法

文化新地标。

都昌县充分发挥星凤楼人才集聚效应，通过开展“星凤

楼法帖杯”全国书法展、“上巳雅集·星凤楼·书法传承”活动

和各类书法爱好者交流活动，吸引大批书法人才交流学习。

目前，都昌县涌现了以“鄱湖三友”为代表的一大批中青年书

法家。截至 2022 年，都昌籍中国书协会员有 16 人、江西省书

协会员有 89 人、县书协会员有 230 余人。广大群众爱书法、

习书法、藏书法蔚然成风。

都昌县将继续以星凤楼为“媒”，“链”人才之缘，将历史

文化转化成乡村振兴发展驱动力，推动都昌县文化旅游产业

快速发展，打响都昌县文化旅游品牌，为谱写“都昌·都旺”新

篇章提供坚强人才支撑和智力支持。

（数据来源：江西省九江市都昌县蔡岭镇人民政府）
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