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电视剧《繁花》一开播，便迅速成为上海

老百姓热议的话题之一。这部上海原创、上

海出品的电视剧在稳居收视率榜单前列的

同时，更是引发城市文旅热、消费热。剧中

美食排骨年糕、蝴蝶酥、上海泡饭等供不应

求，和平饭店、黄河路等剧中地标也成了游

客热门打卡点。

虽然《繁花》已经大结局，但其影响力依

然不减。人们从对剧情的观看和讨论，延伸

至现实中的打卡与消费。“繁花热”让冬日的

上海展现出别样热情。

剧中同款双线爆火

没有一个上海人看完《繁花》不想吃排

骨年糕和上海泡饭。各类上海古早美食成

为粉丝打卡留念的目标，同款产品线上线下

双重爆单。美团外卖数据显示，《繁花》开播

以来，排骨年糕成为平台搜索顶流，搜索量

暴涨 937%、外卖订单量周环比增长 300%，

泡饭外卖订单量也暴涨 150%。

旅游方面，携程数据显示，自《繁花》开

播以来，关键词“上海”“跟着繁花游上海”在

平台上的搜索热度环比增长超 20%，上海私

家团、跟团游产品预订单量分别环比增长

75%、30%；在小红书平台，有网友根据《繁花》

制作了“繁花之上海逛吃攻略”，除了必定要

打卡的黄河路、和平饭店、外滩 27号外，还包

括复兴公园、淮海路等。跟随这一攻略，游

客能感受剧中的“香樟墨绿，梧桐青黄”。

黄河路上，人来人往，霓虹闪烁，剧中

“至真园”的原型苔圣园容光焕发，游客齐

聚一堂，拍照打卡、享用美食，好不热闹。

苔圣园服务员介绍，《繁花》播出后，苔圣园

每天接待量均达上限，目前年夜饭全部订

满，近期暂停预约。在云南南路，老字号鲜

得来门店里熙熙攘攘、人声鼎沸，几乎每位

食客桌上都点着一份剧中同款——排骨年

糕 。 作 为 上 海 老 牌 五 星 级 酒 店 的 和 平 饭

店，除夕以及 2024 年情人节当晚价格高达

2.28 万元的“英国繁花套房”，在第三方平台

显示已订满。在思南文学之家，“繁花盛开”

市集吸引了不少游客。人们穿梭在“夜东

京”“国泰电影院”等多个剧中经典场景间，

盛况空前。

剧集的“出圈”，给上海这座城市带来空

前关注度。“我想来上海感受一下剧中沪上

儿女的人生际遇，感觉自己置身于上世纪

90 年代的老上海。剧中提到的美食、剧中

人物去过的地方，都让我迫不及待去打卡体

验。”因为电视剧《繁花》，来自广东的游客杨

一帆来到黄河路。“以前我也来过上海，武康

路、淮海路、长乐路都留下过我的脚印。”杨

一帆告诉记者，“如今最火的黄河路，非常值

得我进行一次 Citywalk，不仅能更深入地了

解剧情，还能感受老上海的别样魅力。”

优质影视剧展现的地方风景和人文风

情，能够激起观众的向往，进而拉动“影视+周

边”消费增长。《繁花》的热播，一定程度上带

动了黄河路、和平饭店等城市地标的热度。

这些地标在社交平台上持续走红，吸引了更

多市民游客亲身体验，成为当地文旅发展风

向标，带动市民与游客的消费热情。

老味道对接新人群

苔圣园、鲜得来、国际饭店等上海老字

号，蝴蝶酥、生煎包、牛肉锅贴等沪上老味

道，现已插上《繁花》的翅膀，实现了人气与

销量的双提升。但要让这股消费热度持续

升温，光靠影视剧周边与同款这“一招鲜”，

是难以实现“吃遍天”的。对于“上海老味

道”而言，除了要留住话题感，更要融入年轻

人喜爱的氛围感与时尚感，方能实现“老味

道”与“新人群”的双向奔赴。

创新推广方式，才能打开年轻人不同的

“赏味渠道”。随着剧集火爆，大润发超市在

线上优鲜 APP 顺势推出“繁花·上海老味

道”专题，实现《繁花》商品一站式购买，让消

费者足不出户就能轻松品尝剧中的“老味

道”。“从线上就能买到剧中美食，对我来说

真是太方便了。”在上海字节跳动工作的“90

后”小伙儿刘铨表示，“只需手指轻轻一划，

剧中同款新鲜食材和招牌美食就能尽收眼

底。‘葛老师’爱的油条、上海生煎、香菇菜

包，招牌餐馆绿波廊灌汤小笼，光明牛奶、冰

砖等，都可以在线上选购下单。”

除了畅通渠道，老味道也须展现出“新

派头”：既流淌着传统海派文化的血液，也能

在新时代及时对接新人群、新场景。剧中沪

联商厦原型——位于南京东路上的永安百

货，当下即与“新人群”接轨，变身百联 ZX

创趣场，聚集了海外头部 ACGN 二次元零

售、社交文化体验业态，为“Z 世代”客群创

造出极富沉浸式体验的社交共振场。剧中

金美林饭店老板娘“卢美琳”的扮演者范湉

湉做客美团外卖上海“神抢手”直播间，为剧

迷揭晓《繁花》幕后拍摄的点点滴滴，并为直

播间观众推荐多款“上海老味道”，包括“宝

总”最爱的干炒牛河、上海经典品牌小杨生

煎的创新菜品等。美团酒店还在官方

账号发布“解锁宝总一天的行动轨

迹”相关话题路线指南，让

游客跟随剧中人物行动轨

迹感受老上海的魅力⋯⋯

从线下到线上，从商店到直

播间，老味道对接今天的故

事，与“新人群”成功接轨。这不仅让“老味

道”焕发新颜，也让“新人群”切身感受到在

上海生活的仪式感与精致感，进而持续带动

城市消费热。

留住“长尾效应”

《繁花》带来的消费红利可以吃多久？

抓住剧集的长尾效应，挖掘产品文化之源，

打造城市文化原创 IP，才是持续带动上海

消费热的生存之道。唯其如此才能让“繁

花”长存。

对于商家而言，要想借助剧集带动消

费，需要深挖城市文创富矿，提炼城市文化

IP 内核。剧集展现出的独特艺术魅力让人

们感受到纯正浓郁的上海味道，因此商家要

打造能够与上海既有的历史故事、人物、地

理特征发生关联，与上海市民衣食住行等多

方面相结合的纯正“海”味周边，让游客沉浸

式感受上海文化。

上海电影评论学会副会长、同济大学人

文学院副教授汤惟杰表示，上海要展现出自

己的文化活力，需要更多年轻人才发挥聪明

才 智 。 发

挥 长 尾 效

应，光靠热

度 硬 撑 是

远远不够的。想让影视剧持续带动消费，需

要不断深耕文化土壤，打造高水准的“海派

文化”影视矩阵，形成上海影视文化新高地，

进而吸引更多影视剧原创、改编、IP 研发和

拍摄人才。未来要有足够分量的“上海原

创、上海出品”影视作品接棒《繁花》，持续打

造新的影视文化热点，才能展现更多元的上

海文化活力。文化软实力的提升是带动消

费的措施之一，要将影视发展作为提升上海

城市文化软实力的重要途径，吸引相关人才

入驻，不断推动城市影视文化产业向前向上

发展，持续推出能够弘扬上海城市精神、体

现上海风情的优秀作品。

让《繁花》持续变现、带动消费，还需要

政府和旅游部门齐发力，让更多人参与到城

市文化旅游中来。相关部门要创新传播手

段，让更多游客能深入感受当地的独特魅

力；持续加强旅游从业人员培训，提高他们

的专业素质。要让影视带动的旅游热潮为

未来发展奠定基础，还需不断提高旅游接待

能力，深入挖掘当地文化和历史特色，注重

旅游产业的可持续发展。

想让影视剧持续带动消费，

需要不断深耕文化土壤，打造高

水准影视矩阵，吸引相关人才入

驻，不断推动城市影视文化产业

向前向上发展。

稳住影视剧带来的消费热稳住影视剧带来的消费热
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青岛莱西精耕细作花生产业链——

一 粒 花 生 常 吃 常 新
本报记者 刘 成
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“欢迎来到花生直播间，今天给大家推荐一款

精美的多味花生，酥脆入味，甜而不腻。”在位于青

岛莱西市的“壹斗粮”直播间内，主播葛群修正在卖

力介绍着新品，借着“莱西大花生”的名气引得网友

竞相下单。仅仅 1 个小时，便售出上百单。

在青岛莱西市利群商超内，花生制品摊位前同

样围了一圈前来采购的市民。“新一季花生上市了，

我们来买点儿尝尝鲜。”市民于成峰说。

莱西花生为啥如此受消费者青睐？“一粒小花

生，重量仅为 0.7 克，我们从育种开始，在全产业链

上发力。”莱西市商务局局长张旭介绍，莱西市依托

机械化生产优势，配套良种良技良法，已形成集种

植、收购、加工、研发、出口贸易等于一体的完整花

生加工产业链，成为国家重点花生出口、油料生产

和良种繁育基地，被誉为“中国花生之乡”。

莱西市望城街道一块 200 亩的花生试验田，是

莱西花生遗传育种首席专家迟晓元的育种基地。

几十年来，这块试验田里走出了众多优质花生品

种。“全国 40%以上的花生新品系、新品种，50%以上

的花生种植新技术在莱西市试验示范，花生良种覆

盖率高达 100%。”张旭说。

种子好，产量高，加工环节还需要科技助力。

在青岛宝泉花生制品有限公司裹衣车间，一批裹衣

花生制品正在下线。“千万不要小看了这一粒花生

米。”宝泉公司总经理孙宝国说，包括利用变温压差

膨化技术生产花生裹衣食品的工艺、低过氧化值裹

衣花生制备方法在内，小小花生米背后有着 4 项国

家专利技术作支撑。

加工技术提高了，可怎样不断开发新产品，把

花生产品做出“花”来，满足消费者多样化需求，又

成为莱西花生企业的新课题。孙宝国透露，近年来

宝泉公司先后投入 1000 多万元用于设备改造和技

术研发，每年都会上新三四种花生制品产品。“我们

组建了新产品研发团队，到多个市场进行调研，每

年都会开发近 10 个品种的细分市场产品，可以让

消费者常吃常新。”青岛东生集团股份有限公司党

委书记胡玉忠说。

裹粉花生、油炸花生、脱皮花生、烤花生⋯⋯记

者在青岛东生集团股份有限公司生产车间看到，一

粒粒花生米经过深加工后，摇身一变成为各式各样

的花生零食，被打包发往全国各地，甚至出口到欧

盟、美国。

“莱西大花生果然名不虚传，花生炒货小食壳

薄饱满，口感香浓，深受消费者喜爱。”前来洽谈合

作的辽宁洪时花生制品有限公司负责人郭洪光对

莱西花生产品赞不绝口。不同口味的花生零食符

合了年轻人的多元化需求，更受到居家办公自由工

作者的追捧。

“五香、麻辣、鱼皮、奶香⋯⋯不同口味的花生

都是香酥脆口有嚼劲，既可以在看电影时当作消

遣，也可以当作正餐的一道菜，省事省劲。”在抖音

直播间被“种草”又在抖音商城完成花生制品礼包

回购的青岛市民王云锦说。

在莱西市夏格庄镇级共富公司定点收购点，刘

家疃新村村民刘玉明告诉记者：“每斤 4 元 1 角钱，

比零散收购价格高出两三角钱！今年镇上公司统

一收购，大多发往电商平台，不光需求量大，价格也

比自己找市场时更高。以后我们就只管种植，销售

的事儿不用担心了。”

“以前只知道闷头种花生，不知道开拓市场、打

造品牌，现在通过公司把花生卖到了全国，乡亲们

都跟着受益。”青岛夏农鲜礼现代农业发展有限公

司负责人葛群修说，公司花生年出货量达到 2000

余吨，交易额达 2400 万元。

消费带动了产业兴旺。莱西花生产业被评为

全国 18 个“一县一业”典型之一，造就了“宝泉”“东

生”“第一坊”等多个知名品牌，年出口量在 15 万吨

以上，居全国县级市首位。“未来，我们要继续瞄准

消费需求，不断开拓新的市场。”张旭说。

“尔滨”火了，黄河路

翻红了，今冬的旅游市场

热气腾腾超乎想象。令人

欣喜的是，旅游市场并非

一枝独秀，而是百花争艳，

其中不少小众旅游目的地

凭借各自特色，也迎来宾

客满门。细究这一波文旅

盛况，除了热议蒸腾的景

象外，旅游市场蓄势多年

烧热一锅水的努力更应当

被看到。

新年伊始，位于浙江

省台州市的葭沚老街成为

“网红打卡地”和热门旅游

目的地。元旦期间街区游

客量达 26 万人次，同比增

长 41.3% ；有 关 老 街 的 视

频 号 关 注 人 数 新 增 6 万

人。这条老街之所以突然

涌入众多年轻游客，使街

区焕发新鲜活力，是因为

中央广播电视总台跨年晚

会第三次落地台州，以别

具一格的“文艺样本”，为

当地经济带来了实实在在

的好处。

台州是一座拥有丰富

文化底蕴和自然景观的城

市，比如“胜甲东南”的神

仙居景区、天台山景区，还

有黄岩柑橘节、仙居庙会

等民俗活动。和国内很多

城市一样，台州依托自身

文化资源和旅游资源，培

育出一批具有地方特色的

文旅品牌和精品线路，吸

引 大 量 游 客 前 来 观 光 旅

游。不过，他们也遇到一

些相似的困难，旅游业市

场存在前期投入大、综合

回报周期长、转型发展难

度大等问题。面对“城市

大休闲、乡村微度假”的消

费新趋势，新产品研发投入和产能释放不够，城市空间形

态、城市旅游环境、交通网络、公共服务网络和智慧旅游网

络建设不足也对全域旅游形成制约。

时间是最昂贵的成本。人们在哈尔滨领略冰火两重天

的同时，记住了冰雪大世界的每一块冰都“雕刻”了 25 年；

人们在前往黄河路、进贤路打卡拍照时，欣赏到了“拖延症

大王”王家卫的审美。在前期投入巨大的财力、精力、心力

之后，如何找到一个从量变到质变的“引爆点”，提高城市的

旅游吸引力，众多城市都在从淄博、哈尔滨身上取经。固

然，有效运用传播学、互联网+、花式宠粉等手段能够取得

立竿见影的效果，但优质的旅游热门目的地不可能凭空诞

生，只有用水磨工夫不断挖掘文化软实力，提高城市治理硬

实力，才有可能造就响当当的文旅品牌知名度和美誉度。

从一台面向全国的文艺晚会看见台州，正是一种以文

化促旅游的解题思路。文艺晚会必然会有歌曲，在那首主

题歌《台州》“那就跟我去台州，不管年轻还是成熟，把过去

想不通的，在这里看透⋯⋯”的歌词中，大陈岛、天台山、国

清寺、葭沚老街、温岭石塘、千年曙光碑等一系列民俗非遗

文化擦亮了“地域符号”，令人耳目一新。节目还对准年轻

观众，特别设立了葭沚老街美食专场，本地名厨、名菜粉墨

登场，溏心膏蟹、家烧大黄鱼、黄鱼焖饭等特色菜淋漓尽致

地展现了“鲜嗒嗒、糯叽叽”的台州菜特有风味，呈现出立体

鲜活的城市生活图景，让人生出“必须去台州”的冲动。

可以看到，这一股从北到南席卷全国的文旅市场热风，

是在充分挖掘和利用文化资源，并在提高旅游文化内涵和

品质的基础上，改变了“端着”的传播方式，用彼此之间的平

视来积极互动，积极探索文旅产业新的发展方向。正因如

此，2024 年，还有哪些城市会成为新的旅游热门目的地就

更值得期待了。

图图②② 黄河路上黄河路上，，国际饭店西饼屋门口排起长队国际饭店西饼屋门口排起长队。。

本报记者本报记者 唐一路唐一路摄摄

图图①① 上海多家餐厅推出上海多家餐厅推出““繁花繁花””系列套餐系列套餐。。

本报记者本报记者 唐一路唐一路摄摄

①①

②②

图为青岛佳德食品股份有限公司的花生加工车间图为青岛佳德食品股份有限公司的花生加工车间。。

张言哲张言哲摄摄（（中经视觉中经视觉））


