
2 月 27 日 ，全 球 化 智 库

（CCG）在北京举办“外商投资

企业在华发展新机遇”圆桌研

讨会，暨《商界领袖看中国：抓

住广阔市场的发展新机遇》新

书发布会，邀请多家跨国企业

代表就在华营商新机遇和新布

局展开讨论，为有关政策制定

提供建议。

在研讨环节，与会跨国企

业代表都表示对中国经济的未

来满怀希望，在当前复杂多变

的国际局势下仍看好中国这片

投资热土，希望与中国携手面

对挑战，实现互利共赢。

梅赛德斯-奔驰（中国）执

行副总裁冷炎表示，在全球投

资风险加剧的情况下，中国德

国商会近日发布的《2023/24 年

度商业信心调查》仍显示，91%

的受访德企表示将继续扎根中

国市场。奔驰公司也赞赏中国

不断扩大开放、打造国际一流

营商环境的决心和举措，希望

未 来 中 国 开 放 的 大 门 越 开 越

大，更多开放政策能加速落地，

为 中 国 经 济 与 跨 国 企 业 带 来

双赢。

IBM 大中华区政府关系副

总裁崔海霞表示，IBM 近年来

聚焦于云计算和人工智能技术

的发展，相关技术应用在中国

具有广阔市场。“比如汽车行业

无疑是近年来中国经济增长的

最大亮点之一，我们也瞄准了

这个市场，致力于从战略、技术

和运营等方面为中国本土汽车

企业提供帮助，帮助其实现数

字化转型愿景。此外，发展生

成式人工智能技术和建设相关生态圈等也

将是跨国公司发挥自身优势、进行投资赋能

的重要领域。”

“2023 年发布的‘外资 24 条’，以及中国

国务院常务会议近期提到的研

究更大力度吸引和利用外资的

政策举措，都让我们倍感振奋。”

克诺尔集团政府事务高级经理

陆 怡 卿 表 示 ，“ 特 别 是‘ 外 资 24

条’超过六成的政策举措已经落

实，外资政策逐步由书面走向落

地，由中央走向地方，这都是非

常好的信号，深化了我们进一步

在中国发展的信心。我们期待

中国出台更多能落地、能见实效

的有力政策举措，给在华发展的

欧洲企业注入更强信心。”

“深耕中国市场多年，德勤通

过中国本土化团队服务其他外商

投资企业深耕中国，帮助其深入

了解中国市场发展新机遇以及需

要具备的新能力。未来我们将继

续发挥好这一‘桥梁’作用，尤其

是培养更多具有国际视野的本土

化人才。”德勤中国品牌市场总监

范跃龙表示，德勤将于 2025 年正

式 启 用 在 北 京 建 设 的“ 德 勤 大

学”，培养中国本土专业服务人

才，将中国人才战略和德勤发展

战略绑定在一起，紧抓中国发展

新机遇。

“多年来外商投资企业为中

国经济发展作出了独特贡献，成

为中国经营主体重要的组成部

分。”全球化智库理事长王辉耀

致 辞 表 示 ，中 国 庞 大 的 市 场 规

模、优质的基础设施、大量的技

术人才，加之成熟的先进制造业

供应链体系等，都为外商投资企

业 的 高 质 量 发 展 提 供 了 沃 土 。

世界知识出版社有限公司董事

长 崔 春 致 辞 表 示 ，“ 下 一 个‘ 中

国’还是中国”成为全球工商界

的坚定共识。中国加快推进高质量发展，必

将为各国投资者和合作伙伴带来更大的利

好，中国式现代化之路也将为各国企业提供

更为市场化、法治化、国际化的营商环境。
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步入新的一年，欧洲经济复苏态势并

未显示出新气象。囿于德国与法国两大经

济引擎的低迷表现，欧洲经济整体复苏态

势持续疲弱。在近日欧盟委员会发布的最

新一期经济预测报告中，今年欧盟及欧元

区的经济增长预期均被调降。尽管困扰欧

洲经济已久的通胀水平有所下降，在一定

程度上减弱了欧洲经济面临技术性衰退的

风险，但受多重不确定因素影响，欧盟机

构似乎一时难以让钱“活起来”，复苏前景

难言轻松。

欧盟委员会近日发布的冬季经济预测

报告显示，2024 年欧盟及欧元区的经济增

长前景或将持续疲弱。相比上季度经济预

测分析，欧盟委员会将欧盟经济增长率从

1.3% 下 调 至 0.9% ， 欧 元 区 经 济 增 长 率 从

1.2%下调至 0.8%。有观察认为，除此前持

续大幅收紧的财政政策对经济增长产生了

明显抑制效应外，导致欧洲经济持续疲软

的重要原因还包括内部居民消费和市场稳

定程度的下降。换言之，欧洲经济的内外

环 境 缺 乏 正 能 量 ， 经 济 增 长 态 势 步 履

维艰。

在思考如何提振居民消费的过程中，

欧盟机构认为当前的关键弊病在于“欧洲

自己的钱无法为欧洲经济服务”。近日在比

利时根特举行的欧元区成员国非正式会议

期间，欧洲央行行长拉加德向各国列举了

一组数字：目前有大约 2500 亿欧元，即欧

洲名义 GDP 的 1.8%正在从欧洲各国源源不

断流向美国，以此说明“欧元去哪了”。此

外 ， 拉 加 德 还 表 示 ， 仅 仅 是 为 了 达 到 在

2040 年前欧洲温室气体减排 90%的目标，

欧盟每年就面临着约 8000 亿欧元的资金

缺口。

欧洲人有钱却不想花。法国财长布鲁

诺 · 勒 梅 尔 直 言 “ 欧 洲 人 的 储 蓄 在 沉

睡”。勒梅尔指出，欧洲居民的储蓄总额

目前高达 35 万亿欧元，有大量资金一直

“沉睡”在银行账户中，本应被用来为欧

洲经济增长、研究和就业作贡献的巨额资

金，仅能在统计储蓄数据时发挥其微小的

作用。

此外，内外市场的不稳定以及种种不

确定性因素也是掣肘欧洲盘活手头资金的

重要因素。今年年内，欧洲议会及多个成

员国将面临选举，潜在的政府机构更迭将

对欧洲内外的地缘政治生态产生影响，欧

盟及各成员国的内外政策考量

或也将面临一系列调整，持续的

经济低迷必定会加剧选民的失望

情绪，这种情绪也将反作用于接下

来的一系列选举中，因此不排除与市

场 关 联 密 切 的 经 济 、 气 候 变 化 、 移

民 、 能 源 等 政 策 会 出 现 意 想 不 到 的 变

化，部分当地政府投融资计划面临着“要

选 票 ” 还 是 “ 要 发 展 ” 的 选 择 。 与 此 同

时，远在大西洋彼岸的美国大选也将牵动

欧洲市场。眼下，随着法国、德国、奥地

利、荷兰等国极右翼政党的崛起，欧盟内

部未来在一系列发展议题上必将面临更多

分歧，出现“有钱却不能花”的情形也不

足为奇。

有欧洲当地分析认为，确保欧洲经济

增强韧性的关键在于布鲁塞尔能否坚持独

立自主。此前在美国的裹挟下，欧盟逐步

踏近了与部分经济体脱钩的保护主义沼泽

地边缘，自我打破了“技术优势+全球市

场”的发展平衡，但就在欧洲为了尾随盟

友，“自废武功”的关口，执意捍卫经贸霸

权的美国 《通胀削减法案》 恰好出台，加

速了欧洲产业与资本外流，致使其经济复

苏陷入困境。由此看来，持续复苏乏力的

欧洲经济确实需要更多的正能量保护发展

主权。

欧 洲 经 济 复 苏 步 履 维 艰
□ 陈 博
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外商看好我国开放政策
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韩国零售业模式加速转换
本报驻首尔记者 杨 明

韩国零售业多年来以新世界、乐

天购物、现代百货三大巨头引领的状

况正在发生巨变，在 3 家企业去年销

售额同时出现负增长的情况下，线上

购物的中坚力量——Coupang 首次

大幅盈利，成为韩国零售业新王者，

韩 国 大 创（Daiso）和 速 卖 通（AliEx-

press）等中国跨境电商企业也取得快

速增长。

韩国金融监督院电子公示系统

显示，去年乐天购物、新世界（包括易

买得）和现代百货 3 家韩国零售产业

最 具 代 表 性 企 业 的 销 售 额 合 计 为

54.59 万亿韩元，同比减少 5.3%，且首

次出现 3 家企业年销售额同时减少

的情况。3 家企业去年的营业利润

为 1.40 万亿韩元，与 5 年前相比减少

了 22.6% 。 韩 国 第 二 大 连 锁 超 市

Homeplus 最近正面临流动资金短缺

难题。据悉，从 2023 年年末开始，本

该向饼干、饮料企业在内的供货商支

付的货款出现了短则一周、长则一个

月的拖欠。

与以线下为基础的零售企业面

临生存危机相比，线上购物代表性企

业 Coupang2023 年 的 销 售 额 达 到

31.8 万 亿 韩 元 ，比 2022 年 增 加 了

20%，相比 5 年前的 4.35 万亿韩元，销

售额规模增长了近 7 倍。如果忽略

易买得和新世界（隶属同一集团）的

合并计算，这是韩国零售企业的年销

售额首次突破 30 万亿韩元关口。可

以说，以 2023 年为起点，Coupang 成

为韩国零售业界的新王者。

Coupang 在 2023 年也实现了创

立 14 年以来的首次盈利，年营业利

润达 6174 亿韩元，在利润额方面同

样超过了新世界（5929 亿韩元）、乐

天 购 物（5084 亿 韩 元）和 现 代 百 货

（3035 亿韩元），在韩国零售企业中

排名首位。

零售产业的版图变化在企业雇

员数量上也如实地体现出来。据韩

国 国 民 年 金 公 团 统 计, 易 买 得 、

Homeplus、乐天玛特 3 家大型超市的

雇用人员从 2018 年的 6.39 万名减少

到 2023 年的 5.47 万名，5 年间减少了

近 1 万名员工。相反，Coupang 雇用

的员工从 2018 年的 1.93 万名增加到

2023 年的 6.91 万名，5 年内增加了 2

倍以上。

在大型超市销售额出现下滑的

情况下，以低价商品为武器的大创去

年却实现了 10%左右的增长，销售额

突破 3 万亿韩元。从卖场数量上也

可以反映出这种变化。2023 年大创

卖场共有 1519 家，相比 2020 年增加

了 180 家；而同期易买得、乐天玛特、

homeplus3 家大型超市的店铺从 423

家减少到了 396 家。据分析，大创正

在以“超低价”冲击大型超市，所有商

品以 500 韩元、1000 韩元、1500 韩元、

2000 韩元、3000 韩元和 5000 韩元的

6 种均价销售，使得大型零售企业在

价格战中“缴械投降”。

销 售 商 品 极 具 性 价 比 优 势 的

AliExpress、Temu 等中国跨境电商企

业也在去年异军突起，占据了韩国

海 外 直 购 市 场 近 半 份 额 。 在 今 年

1 月的韩国综合购物网站用户统计

中，AliExpress 总用户达到 717.5 万，

位居第三位；Temu 则以 570.9 万的

用户排名第五位，与排名第四位的

G-market 的 差 距 从 110 万 人 急 速

缩 减 到 10 万 多 人 。 据 韩 媒 预 测 ，

未 来 韩 国 线 上 购 物 的 排 名 将 是

Coupang、AliExpress、Temu 占 据 前

三位。

便利同样对韩国消费者构成吸

引力。由于单人家庭在韩国不断增

加，到大型超市一次性大量购买食

品、杂货的需求越来越少。相反，

在家附近可以方便购买小包装商品

的 便 利 店 的 影 响 力 正 在 增 大 。 从

2023 年各零售业态的销售额同比增

长率来看，百货商场和大型超市分

别增长了 2.2%和 0.5%，而便利店则

增长了 8.1%。

据零售业界分析，快速物流网络

提供的便利也是 Coupang 获得快速

成长的原动力。Coupang 投入 6.2 万

亿韩元构建的“火箭配送”系统可以

在顾客下单当天或第二天凌晨将货

品送达，不仅吸引年轻群体，对中老

年消费者也产生了较高的“锁定效

果”。据统计，Coupang 顾客中 55 岁

以上的比重超过了 17%。

有专家表示，韩国零售行业正面

临转型海啸的剧烈冲击，现有企业必

须加快应变速度，才能在激烈的竞争

中获得生存空间。本版编辑 周明阳 孙亚军 美 编 吴 迪

德国企业积极拥抱中国市场

朱

琳

近日，多家德国企业相继发

布财报，都透露了这样一个信

息：继续增加对华投资，持续布

局中国市场。

化工企业巴斯夫在财报中表

示，在中国化工行业预期增长推

动下，预计 2024 年全球化学品

生产将增长 2.7%。预计 2024 年

集团不计特殊项目的息税、折旧

及摊销前收益将由 2023 年的 77

亿欧元，增长到 80 亿至 86 亿欧

元之间。此外，财报显示，该公

司与投资相关的高额现金流出主

要是对中国新一体化基地的投

资。巴斯夫首席执行官薄睦乐表

示，“我们将有计划地推动那些

增长更为活跃、投资条件更具吸

引力地区的业务发展”。

梅赛德斯-奔驰集团股份公

司董事会主席康林松近日在发布

企业季度业绩时表示，欧盟加大

针对中国的保护主义举措力度，

将对欧洲这样的经济体造成破坏

性影响。

康林松的表态代表了德国以

及欧洲企业界的心声。中国德国

商会最新发布的 2023/24 年度德

企商业信心调查报告显示，566

家会员企业中，超过九成受访企

业计划继续扎根中国市场，过半

受访企业计划今后两年增加在华

投资。

这份报告认为，中国“对德

国经济的意义依然是独一无二

的”。中国消费市场规模庞大、

供应链基础设施先进、创新能力

日益强大，这些因素使得中国持

续成为德国企业最重要的市场

之一。

近日，德国经济研究所在其根据德国央行数据撰写的一

份报告中指出，2023 年德国对华直接投资总额达到创纪录的

119 亿欧元，比上一年增长 4.3%，继此前两年的高值后再创

新高。

在美西方政客鼓噪对华“去风险”之际，这些数字都是德

国企业对中国市场投出信任票的真实反映。德国工商大会发布

的德国海外商会联盟全球商业期望报告指出，“去风险”会给

德国海外企业造成巨大负担，近一半的企业难以找到合适的供

应商或商业伙伴。

德意志联邦银行多名专家也

撰文表示，从长远看，离开中国

将给德国企业带来显著商业和经

济成本。德国企业将错失中国这

个“主要销售市场”，许多供应

链只能以牺牲效率为代价进行

重组。

诸多数据与实例表明，德企

正积极拥抱中国市场，“用脚投

票 ” 证 明 “ 去 风 险 ”“ 脱 钩 断

链”不得人心。 视频报道请扫二维码

图 为图 为 22 月月 44 日日

新世界百货新开业新世界百货新开业

的 水 原的 水 原 StarfieldStarfield 购购

物中心物中心。。

本报记者本报记者

杨杨 明明摄摄

图为图为 20232023 年年 1111 月月 3030 日拍摄的比利时布鲁塞尔街头日拍摄的比利时布鲁塞尔街头。。

新华社记者新华社记者 赵丁喆赵丁喆摄摄


