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特 色 消 费 激 发 潜 能
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今年上半年，中国消费市场呈现稳中有升的

态势，以科技、文化为代表的特色消费激活了消费

市场高质量发展的新动能，智能科技消费、体验式

消费、情感价值消费等成为新亮点。

拥抱新科技，智能新潮产品开辟“智慧生活”

新体验。AI 大模型在不少终端设备上落地应用，

AI 手机、AI 电脑等 AI 硬件产品激发了消费者的

尝新热情。开放式耳机、3D 打印机、拇指相机引

领趋势潮流。在智能家居方面，消费者对于打造

全方位智能生活的热情日益高涨，智能防盗门、智

能浴室柜、智能开关等产品备受关注。

国风热潮持续升温，越来越多包含中国文化

元素的产品受到认可。从火热销售的博物馆文创

产品，到年轻人热衷的国风服饰，再到不断推陈出

新的老字号品牌，表明文韵悠长的“国潮”正在成

为一股不可忽视的消费新潮流。数据显示，新中

式衬衫、新中式女装套装的成交额同比增长分别

超 7 倍和 4 倍，手工饰品、箱包配件等博物馆文创

产品成交额增长超 3 倍。

年轻消费者奔向户外，享受大自然带来的情

绪疗愈。不管是“禁止焦绿”“动感光菠”等谐音梗

水果成新晋治愈系工位“搭子”，还是公园 20 分钟

散散“班味儿”，抑或是去户外骑行、徒步登山，均

带动公路车、骑行服、越野跑鞋等产品热销。

特色消费已成为消费增长的新空间和经济发

展的新动能，进一步激发消费潜能释放，需要多方

合作持续发力。在完善长效机制优化消费环境、

丰富场景提振消费意愿的同时，企业还需要提供

更高质量、价格更有诚意的产品来满足多样化的

消费需求。
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