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小 球 类 运 动 消 费 升 温
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羽毛球、乒乓球等小球类运动，是日常生活中

人们参与较为广泛的体育项目，不仅能满足基础的

健身需求，还具备较强的社交互动属性。

数据显示，近期小球类相关产品销售热度高。

高尔夫模拟器、高尔夫卫衣的成交额同比增长均超

4 倍，台球巧克粉、台球杆盒成交额同比增长均超

150%，羽毛球蒸球机、羽毛球的成交额同比增长均

超 90%，网球服、网球捡球器的成交额同比增长均

超 90%，乒乓球袜、乒乓球集球网的成交额同比增

长均超 80%。

在小球类运动中，球是最大的耗材，消费者在

购买各类球产品时更加关注球的品质和性能。例

如，消费者对于羽毛球的关注因素主要集中在稳定

耐打、弹性好、不易开裂等方面；对于乒乓球的关注

因素主要集中在耐寒耐热、高弹性、飞行稳定等方

面；对于台球的关注因素主要集中在坚固耐用、高

品质、色泽光亮等方面；对于高尔夫球的关注因素

主要集中在高弹性、性能卓越、精准操控等方面。

不同年龄段消费者对小球的偏好有所差异。

25 岁及以下消费者更偏好台球，在台球杆、台球杆

盒消费中占比超过 30%；26 岁至 35 岁消费者更青

睐壁球，买走了超 40%的壁球、壁球拍；36 岁至 45

岁消费者运动偏好多元化，在棒球手套、羽毛球训

练器、橄榄球鞋服消费中占比超 50%；46 岁至 55 岁

消费者偏好高尔夫球，买走了超 30%的高尔夫球

包、高尔夫练习器。

伴随消费者对小球类运动的热情高涨，商家要

及时关注市场趋势，投入更多的资源加强研发和创

新 ，不 断 推 出 具 有 市 场 竞 争 力 和 特 色 的 小 球 类

产品。


