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开 学 穿 搭 注 重 个 性 舒 适

□ 本期点评 董 菲
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开学在即，为开学积极筹备、采购相关用品

成为家长与学生群体近期关注的重点。数据显

示，今年开学季穿搭相关商品的搜索量快速增

长。其中，服饰的关注度尤为突出，搜索量增长

较去年同期超 10 倍。

在开学季女装销售中，每卖出 10 件衣服就

有 8 件 是 T 恤 ， 其 中 新 中 式 国 风 、 运 动 设 计 、

简约休闲、复古经典等风格受到了女生们的追

捧 。 在 男 装 领 域 ， 夹 克 的 销 量 占 比 达 到 了

70%， 防 风 防 水 防 污 、 不 易 跑 棉 、 弹 性 适 中 和

创 意 设 计 成 为 男 生 们 选 择 夹 克 的 重 要 考 量

因素。

行李箱和书包作为返校必备，搜索量增长了

2 倍。学生们在准备长途旅行时，对实用性和时

尚感同样看重。消费者在挑选行李箱时更倾向于

轻松按压、造型时尚、耐用且抗压的款式。具备

护脊设计、多口袋和大容量，以及提供安全保障

的 360 度 反 光 条 等 特 征 的 书 包 吸 引 了 大 量 购

买者。

鞋类产品的销售中，运动板鞋引领开学季潮

流，减震回弹、柔软适中和真皮材质等关键词反

映出学生对于个性表达和舒适度的追求。

总的来说，消费者在选择开学季穿搭商品

时，不仅考虑产品的基本功能，如舒适性和耐用

性，同时也非常注重流行设计和个性化元素，以

展现自己的独特风格和生活态度。商家们应抓住

相关消费趋势，在设计上下足功夫提供符合学生

需求的产品。


