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多 样 口 味 拉 升 月 饼 消 费 热

□ 本期点评 曹凤娟
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月饼作为中秋佳节的传统食品，吸引众多消

费者选购。随着消费水平的不断提升，人们对月

饼的需求也发生了改变，推动了商家的创新，从

口味、礼盒包装等方面推陈出新，丰富了月饼

市场。

今年中秋节，“多口味组合装月饼”迎来消费

热潮。数据显示，超三成消费者强烈呼吁“希望

找到组合装月饼，能一次性尝到不同品牌不同口

味的月饼”，超七成消费者希望中秋礼盒中包括

3 种以上不同口味、品牌的月饼。此外，也有四

成消费者关注健康的低糖月饼。这反映出消费者

对月饼的消费需求只增不减，也预示着未来月饼

行业发展仍有较大潜力，商家需抓住节日热点，

迎合消费者需求，加强不同口味月饼的供应，严

格把控产品质量。

在口味选择上，传统口味依然最受消费者欢

迎，74.5%的消费者偏好传统口味。其中，蛋黄莲

蓉月饼、五仁月饼更受消费者偏爱。层出不穷的

创新口味月饼满足了消费者多元化的味蕾体验，

绿茶、咖啡等茶饮口味月饼，荞麦、杂粮等低糖

低脂月饼以及螺蛳粉、宫保鸡丁等新奇口味月饼

受到消费者喜爱。消费者也十分愿意尝鲜，杭州

鲜肉榨菜月饼、徽州梅干月饼、云南荞麦大月

饼、温州桥墩月饼等各地特色传统月饼十分受

欢迎。

总体来看，月饼市场若想保持热度，商家需

不断创新和发展，将传统和现代风味结合起来，

满足消费者追求多口味组合装月饼的需求。同

时，也应注意产品品质与品牌形象建设，提升文

化内涵，努力在众多品牌中脱颖而出。


