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近年来，农产品电商成为助力乡村全面振兴的

重要力量。电商平台通过品牌打造、物流基础设施

下沉、向生产端延伸等举措，帮助农产品打造高效

的上行通道，推动农产品竞争力显著提升，更快更

好地触达全国各地消费者。

线上农产品市场表现出强劲增长势头。今年

前 8 月，乳品、蔬菜、肉类、水果、蛋类的线上成交额

较 2019 年同期增长均超过 100%，粮油调味、茗茶的

成交额增长超过 60%。从成交额占比变化来看，水

果、乳品、肉类等生鲜类农产品提升显著，在产地直

发、冷链运输等模式保障下，越来越多消费者放心、

安心地在线上购买生鲜食品。

从农产品整体流动趋势来看，东部地区的水产

品、西部地区的羊肉、南部地区的水果和茶叶、东北

地区的大米在全国实现了跨省份大流动。例如，阳

澄湖大闸蟹的影响力辐射至西部地区，在甘肃、青

海、新疆的成交额增长均超 100%；新疆羊肉在东部

的安徽、山东、江苏成交额增长超 4 倍，在南部的海

南、湖南、广东成交额增长超 2 倍；广西砂糖橘“勇

闯”东北，辽宁、黑龙江、吉林成交额较 2019 年同期

增长超 10 倍；五常大米走出东北，跨越千里香飘云

南、西藏、湖南、海南消费者的餐桌，这些地区成交

额较 2019 年同期增长超 3 倍。

此外，去年末今年初全国各地网友自发的一轮

全国特产“大摸底”，带动了更多家乡“隐藏土特产”

走进大众视线，被越来越多消费者选购。比如，新

疆国产三文鱼“游”上消费者餐桌，北京、广东、江

苏、上海、山东成交额占比超 7%；四川雅安鱼子酱

在北京、广东、上海成交额占比均超 10%；黑龙江抚

远蔓越莓卖向了北京、广东、辽宁，成交额占比均超

8%⋯⋯各地特色农业发展的丰硕成果，有力有效

带动了乡村全面振兴。
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