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无论是纸质书还是电子书，无论是畅销书还

是经典著作，读书让人受益匪浅。近期，图书线

上销售热度不减，相关消费覆盖了教育、文化、娱

乐等多个领域。

在教育类图书消费方面，中小学教辅书籍一

直以来备受青睐。目前，销量较高的中小学教辅

书籍不仅能帮助学生巩固课堂知识，还能提供额

外练习和解题技巧，实现教乐结合的良好效果。

同时，随着家长越来越重视儿童早期教育，各种

寓教 于 乐 的 儿 童 读 物 也 受 到 了 欢 迎 ，儿 童 文

学、儿童绘本、科普/百科、幼儿启蒙等书籍持

续热销。

此外，职业资格考试持续升温，这也让考试

类书籍越来越受欢迎。此类书籍的热销不仅体

现了消费者对知识的渴望，也反映了出版行业对

市场需求的敏锐洞察和快速响应。

在小说及文学作品类图书消费方面，为了满

足不同年龄段读者的阅读需求，经典文学和现代

流行小说的更新速度和频率逐步加快、质量稳步

提升，为读者提供了丰富的精神食粮。

值得注意的是，处于人生不同阶段的读者，

其阅读偏好存在明显差异。“00 后”消费者处于

学习和探索世界的阶段，更偏好选购语言学习

类书籍。“90 后”消费者逐步成长为新手爸妈，

为孩子创造幸福童年是重要目标，因此儿童书

籍消费占比较高。“80 后”消费者则对中小学教

辅类书籍更加关注，他们希望通过培养良好的

阅读习惯和打下扎实的学习基础来帮助孩子更

好成长。“70 后”消费者更关注养生类书籍，注

重健康和生活质量。“60 后”消费者偏爱摄影、

旅行等类别的书籍，希望通过阅读丰富精神世

界，更好享受生活。


