
2 月 5 日 ， 丰 田 汽

车宣布，将在上海市金

山区设立独资的雷克萨

斯纯电动汽车及电池研

发和生产公司。新公司

将 研 发 LEXUS 雷 克 萨

斯品牌纯电动车型，并

计 划 于 2027 年 投 产 。

丰田汽车此举引发市场

热 议 。 从 多 方 面 因 素

看，丰田汽车在中国设

立 新 电 动 车 公 司 水 到

渠成。

近年来，电动汽车

在中国市场的渗透率快

速 攀 升 。 2024 年 ， 我

国新能源汽车产销量分

别 达 1288.8 万 辆 和

1286.6 万辆，同比分别

增 长 34.4% 和 35.5% 。

但是，包括丰田汽车在

内的日本车企在该领域

步伐相对缓慢，在中国

市场正逐渐失去竞争优

势，业绩增长势头有所

放 缓 。 丰 田 汽 车 2024

年在华销量为 177.6 万

辆 ， 同 比 下 滑 6.9% 。

此外，丰田汽车还将其

2026 年 全 球 电 动 汽 车

产量预测下调至 100 万

辆，显著低于此前宣布

的 150 万辆目标。

中 国 市 场 是 丰 田

汽 车 扭 转 不 利 局 面 的

重 要 支 点 ， 丰 田 汽 车

也 一 直 将 中 国 视 为 重 要 战 略 市

场。中国新能源汽车产业近年来

快速发展，培育了完善的产业链

供 应 链 体 系 ， 无 论 是

零 部 件 供 应 能 力 、 软

硬 件 开 发 能 力 还 是 人

才 储 备 的 丰 富 度 ， 在

全 球 都 处 于 领 先 位

置 。 在 中 国 加 强 本 地

化 生 产 ， 可 以 大 幅 提

高 生 产 效 率 ， 降 低 生

产 成 本 ， 推 出 更 有 竞

争力的车型。

丰田汽车副社长兼

首席技术官中嶋裕树此

前表示，中国汽车市场

在智能化、电动化方面

发展非常迅速，只有在

中国更好地实现本地化

决策，才能开发出令中

国消费者满意的产品。

丰 田 汽 车 计 划 到 2030

年将在中国的汽车产量

提 高 到 每 年 250 万 辆 ，

到 2035 年 全 球 生 产 的

雷克萨斯车型均为电动

车 型 。 要 实 现 这 些 目

标，需要加强在华本地

化生产布局，生产更多

符 合 中 国 市 场 需 求 的

车型。

此 外 ， 中 国 在

2022 年 彻 底 取 消 乘 用

车外资股比限制，极大

提升了汽车市场的投资

吸引力，让包括丰田汽

车在内的外国汽车制造

商在中国开展业务有了

更 大 的 灵 活 性 和 自 由

度。随着新公司成立，丰田也将成

为继特斯拉之后第二家在华独资建

厂的外资车企。

金 蛇 迎 春 ，春 到 福 来 。

中国“春节”申遗成功后的

首个农历新年，中国消费市

场亮点纷呈，“洋年货”走俏

为海外企业带来巨大商机，

中外游客“双向奔赴”为国

际 旅 游 业 注 入 强 劲 动 能 。

海外人士表示，看好中国市

场前景，期待继续共享中国

超 大 规 模 市 场 的 机 遇 和

红利。

法国葡萄酒、智利车厘

子 ⋯⋯ 随 着 中 国 开 放 的 大

门越开越大，关税总水平不

断降低，全球“尖货”成为中

国人年货大礼包的重要元

素。“洋年货”走进千家万户

不仅满足了中国消费者日

益多元化的需求，也推动海

外企业与生气蓬勃的中国

市场携手成长。

法 国 葡 萄 酒 是 中 国 人

春节餐桌上的常客。法国

重要葡萄酒产区奥克西塔

尼大区国际经济发展局食

品与酒业部门负责人凯瑟

琳·马沙贝尔介绍，大区高

度重视中国市场，积极参与

进博会以及“从法国农场到

中国餐桌”机制。

“2025 年 是 农 历 蛇 年 ，

经销商准备了各种带有蛇

图案的礼品盒来推广葡萄

酒。”马沙贝尔说，大区葡萄

酒经销商活跃在中国的大

型 商 超 、免 税 店 、餐 厅 和

酒馆。

为抓住春节商机，水果

制品企业法国安德鲁集团

推出了“甜蜜糖果礼包”等

特 色 产 品 ，增 加 了 门 店 试

吃 、买 赠 等 活 动 ，收 效 明

显。“我们的预期销量是往

年同期的两倍以上，创春节

销售业绩新纪录。”该集团

中国区销售总监窦海燕说。

车厘子色泽红润、形状

饱满，契合中国人喜爱的红

色、圆满等意象，可谓春节

送礼佳品。在智利水果出

口商协会车厘子委员会执

行主任克劳迪娅·索莱尔看

来，车厘子作为新春礼物承

载了人们对幸福与成功的

期盼。

索莱尔说，智利出口的

车厘子超九成销往中国，中

国市场需求旺盛使车厘子成

为智利水果中的明星产品。

智 利 央 行 统 计 公 报 显 示 ，

2024 年该国车厘子出口额达 35.74 亿美

元，居各类水果之首，较上年增长 51.4%。

过大年要买年货、吃大餐，更要

安排上丰富多彩的文旅活动。春节假

期延长、免签国家增加等利好因素激

发了中国游客的出境游热情，海外游

客 也 利 用 来 华 便 利 政 策 加 入 春 运 人

潮，沉浸式体验中国春节，中外游客

“双向奔赴”为多国旅游业及经济发展

注入新动力。

站在桑给巴尔岛洁白的沙滩上，中

国游客李晨光和妻子赵雪相视而笑。“这

里可以看到塞伦盖蒂草原的动物大迁

徙、湛蓝的印度洋，还有乞力马扎罗山的

雪峰⋯⋯”赵雪一脸兴奋地说。

有人钟情非洲的自然风光，也有人

喜欢东南亚的热带风情。正月初一午

后，新加坡“詹爷爷”冰淇淋摊前有近 40

人排队等候。“最近，中国游客占一半以

上。春节前后，每天能比平

时多卖大概 20%。”年逾七旬

的摊主詹培秋说。

随 着 赴 新 加 坡 的 中 国

游客消费观更加多元化，闹

市中充满文艺气息的百胜

楼成为游客新宠。百胜楼

一家设计书店老板阿卜杜

勒·纳赛尔对中国游客印象

深刻。“他们喜欢寻找独特

的设计类书籍。”

这个春节，马来西亚吉

隆坡国际机场也经历了“春

运”。忙碌的机场记录了中

国游客对热浪沙滩的期待，

也见证了马来西亚游客对

中国北方冬日风光的憧憬。

“穿东北大花袄一起打

卡‘冰雪大世界’雪雕冰雕、

登长白山看天池、去东北饭

馆品尝锅包肉⋯⋯”带团前

往哈尔滨的马来西亚苹果

旅游集团领队周景郎向记

者详述行程计划。

据 中 国 国 家 移 民 管 理

局统计，今年春节假期全国

边 检 机 关 共 计 保 障 1436.6

万人次中外人员出入境，较

去年春节同期增长 6.3%。

春节消费热潮之下，消

费 新 业 态 、新 场 景 不 断 涌

现，数字、绿色、健康相关消

费热度攀升，让海外人士感

知 中 国 经 济 的 韧 性 与 活

力。他们期待以春节为契

机，把握中国市场消费新趋

势，共促消费潜能释放，共

享中国消费市场“蛋糕”。

法 国 乳 制 品 公 司 菲 特

集团董事长埃尔韦·拉诺埃

说，中国市场已形成更注重

品质和健康的消费趋势，比

如，集团旗下拥有原产地保

护标志的黄油等产品获得

中国客户高度赞赏。他坚

定看好中国市场消费潜力。

几年前，智利车厘子出

口商吉制公司出口部经理

埃尔南·加尔塞斯敏锐地洞

察到中国市场商机。他举

家搬到上海，并设立了公司

中国办事处。“我们希望继

续开拓中国市场，发展电子

商务，强化品牌形象。”加尔

塞斯春节期间告诉记者。

在 以 旧 换 新 政 策 加 力

带动下，中国消费者“焕

新”热情高涨，促进数码

产品等消费走高，也令一

些 外 国 品 牌 看 到 更 大 商

机。《日本经济新闻》 报道，2024 年包

括无反相机在内的全球数码相机出货

额恢复到数年来最高水平，中国 Z 世

代年轻人在社交平台上发布精美照片

的需求是这背后的重要推动力，相关

企业正考虑增强产品性能以持续吸引

消费者。

中国消费市场展现的广阔前景让许

多国家渴望加强对华合作。“对坦桑尼亚

旅游业来说，中国春节是极具战略意义

的商机。”坦桑尼亚旅游局局长埃弗拉伊

姆·马富鲁说。

中国的春节，世界的年味，春节消费

热潮为世界经济注入融融暖意。海外人

士认为，随着中国出台更多经济提振措

施，中国消费潜能将不断释放，新型消费

将培育壮大，为高质量发展提供有力支

撑，中国将继续为世界经济增长作出重

要贡献。

2025年 2月 7日 星期五2025年 2月 7日 星期五44 国 际国 际

新加坡旅游业收入创新高
本报驻新加坡记者 蔡本田

中企助力塞内加尔饮用水供应

春节消费亮点纷呈

世界看好中国商机
新华社记者

丰田在华设新公司水到渠成

袁

勇
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2024 年 9 月 4 日，由中地海外集团有

限公司承建、中国进出口银行提供优惠

贷款的塞内加尔乡村打井二期项目在北

京签署贷款协议。今年 2 月 3 日，乡村打

井二期项目开工仪式在塞北部法斯图雷

镇举办，塞内加尔总理松科、塞内加尔水

利和环卫部部长迪耶等多位内阁部长，

驻塞内加尔使馆临时代办李艳、负责经

商事务的参赞戎卫东等参加。

塞内加尔临近撒哈拉沙漠，中部和

东部地区主要为半沙漠地带，一年旱季

长达 8 个月，炎热干燥的气候和匮乏的水

资源储备，使得饮用水问题一直以来都

成为困扰国家民生发展的头等难题。特

别是在占全国总面积 90%的乡村，许多

地区饮用水管网、水井、水塔等水利基础

设施严重匮乏，居民取水动辄需步行几

十公里至区域集中供水点，极为不便。

一些地区的地表水源含盐量、含氟量、细

菌含量均严重超标，当地人民饱受无法

获取干净饮用水之苦。

据悉，乡村打井二期项目合同金额

约 1 亿美元，项目计划新建和修复 85 口

水井及 89 座水塔，铺设 1450 公里供水

管线，新建 5 座地表水处理系统，新建

300 个集中供水点，帮助 18200 个家庭

实现供水入户，配套新建牲畜饮水槽 85

个，覆盖除达喀尔以外 13 个大区，对解

决塞农村地区饮用水供应问题具有重要

意义。

李艳在仪式上表示，乡村打井二期

项目是中塞元首会晤的重要成果，将助

力 《塞内加尔 2050 愿景：国家转型议

程》 提出的粮食主权、水安全及水资源

多用途开发等目标，项目建设和运营还

将创造大量就业，有力增进塞内加尔人

民福祉，也标志着中塞务实合作进入新

阶段。

据 了 解 ，乡 村 打 井 工 程 预 计 创 造

3000 多个就业岗位，对解决塞农村地区

居民就业问题具有重要意义。施工过程

中，企业将面向当地劳动力市场，选聘并

培养一批工程技术人员，保证项目可持

续发展，提升当地自主发展能力。项目

建成后，企业还将组建当地运维团队，保

证供水设备正常运行。

松科高度赞赏塞中两国富有成效和

示范性的伙伴关系，代表塞政府和人民向

中国政府表示感谢。松科表示，该项目将

改善塞 200 多万人尤其是农村人口的饮

用水状况，为保障全体塞内加尔人民平等

获得安全可靠水资源作出重要贡献。

2019 年，塞内加尔乡村打井工程一

期项目全面建成，在塞 12 个大区新建数

百套水井、水塔和相关配套设施，为 978

个村庄带来方便、干净的饮用水，同时为

农业和畜牧业的发展提供水源保障，被

当地民众称为“惠民工程”“民心工程”。

2 月 4 日，新加坡旅游局公布 2024

年初步统计数据显示，全年共接待游客

1650 万人次，同比增长 21％。其中来

自中国的游客数量排名第一，达 308 万

人次，同比增长约 126%，已经恢复至

2019 年约 85％的水平。2024 年 1 月份

至 9 月份的旅游收入累计 224 亿新元，

同比增长 10％，预计全年旅游收入将刷

新历史纪录，接近 290亿新元水平。

2024 年，新加坡的旅游收入与入

境 人 次 ，与 创 历 史 纪 录 的 2019 年 相

比表现不同。2024 年的旅游收入大

概 率 将 超 过 2019 年 277 亿 新 元 的 水

平 。 入 境 人 次 方 面 ，虽 然 尚 未 达 到

2019 年 1910 万 人 次 的 水 平 ，但 已 达

到当年的 86.4％。

自新加坡和中国 2024 年 2 月 9 日

落实互免签证后，到新加坡旅游的中

国游客人数显著增加。从入境游客的

国别来看，2024 年来自中国的游客最

多，达 308 万人次，约占入境游客总人

次的 18.7%；其次是印度尼西亚，达 249

万人次；第三是印度，达 120 万人次；第

四是马来西亚，达 119 万人次；第五是

澳大利亚，达 117 万人次；之后依次是

菲律宾、美国、韩国、英国和日本。

从旅游收入方面来看，2024 年 1 月

份至 9 月份，观光、娱乐等收入增幅最

为明显，约为 46 亿新元，同比增长近

25.0％；住宿收入增幅排名第二位，约

为 39 亿新元，同比增长约 17％；其他

消费 68 亿新元、购物 39 亿新元、餐饮

32 亿 新 元 ，其 收 入 同 比 增 幅 分 别 为

4％、5%和 6％。

若只看购物、住宿、餐饮和其他旅

游消费收入，来自中国、印度尼西亚和

澳大利亚游客的旅游收入最多，共占

总收入额的约 31.9％。在这 3 个入境

游客来源国中，来自中国入境游客的

贡献最大，消费额高达 35.8 亿新元。

统计数据显示，2024 年，新加坡酒

店平均客房价格为 276 新元，比 2023

年增加 1.4%；平均客房收入为 226 新

元，比 2023 年增加约 3％；平均住客率

达 81.8%，比 2023 年增加约 1.3%。全

岛新增 1421 间客房。游客平均在新加

坡 逗 留 时 间 为 3.56 天 ，比 2023 年 的

3.79 天有所缩短。除良好的景点及环

境体验外，消费高、物价贵是部分游客

的共同感受。

新加坡旅游业强劲复苏的原因，

主要得益于政府十分重视旅游业的恢

复和发展、新中两国 30 天互免签证安

排、主办各类展览和演唱会活动、不断

优化和推出新景点设施、航空网络及

客运恢复强劲增长，以及发达的经济、

良好的自然条件、便利的旅游景点设

施和安全的治安环境等方面。

中新航空载客量复苏带动游客人

数增长。樟宜机场集团公布的 2024 年

数据显示，乘客量同比增加 14.8％，恢

复至 2019 年疫情前的 99.1％，乘客量

为 6830 万人次。2024 年航班起降班

次增加 11.5％，达 36.6 万次。往返中

国的乘客量去年近乎翻番，超越疫情

前水平的 6％，来自中国一线和二线城

市的乘客都有增长。

会展业的快速发展也促进了旅游

业复苏。2024 年 3 月份，新加坡旅游

局开展全球市场营销活动，把新加坡

定位为“全球最佳会展城市”。全年由

新加坡相关部门主办的各类排期会展

约 67 场，加上他国或地区举办的不计

其数的展销会、推介会、交流会和研讨

会等，新加坡的会展经济如火如荼，对

包括交通、住宿、餐饮、购物和就业等

的促进和拉动效果明显。在举行国际

会议方面，新加坡在亚太地区是连续

22 年的最受欢迎地。

2024 年两年一度的新加坡航空展

首次恢复到疫情前规模，吸引超过 11

万名海内外游客前往参观。该展览共

创造 3.91 亿新元的经济效益，比 2022

年的 1.32 亿新元大幅增长 196％，创下

航空展历来最好经济收益。新加坡车

展、家电展、防务军事展、食品酒品展、

科技展、智慧城市与建筑展、医疗器械

展、人工智能展、旅游展和金融科技展

等也吸引了一定数量的游客。

除了会展活动，演唱会是另一个

热点，在吸引部分海外游客的同时，也

在一定程度上提升了新加坡旅游的吸

引力。当地举办的年度 F1 大奖赛活

动，也是深受海内外游客欢迎的项目。

来自携程的统计数据显示，蛇年

春节期间，中国仍是新加坡入境游客

最大来源国。与去年春节相比，今年

来自中国的住宿、机票及景点门票等

预订数量的增幅超过 26%；机票预订

仍然主要来自上海、北京、广州三大城

市 ，来 自 济 南 的 机 票 预 订 量 增 加 了

1 倍，来自杭州和成都的预订量也分别

增长 66%和 55%。旅游界人士认为，互

免签证、观看不同风土人情、感受多元

文化等是吸引中国游客到新加坡过年

的重要原因。

新加坡旅游局预测，2025 年新加

坡的入境游客数量将达到 1700 万人次

至 1850 万人次，带来约 290 亿新元至

305 亿新元的旅游收入。如果一切顺

利的话，旅游总体表现有望达到或超

越 2019 年疫情前的历史最高水平。根

据最新公布的全球景点可持续指数报

告，新加坡在全球景点可持续榜上排

名 第 7 位 ，由 2023 年 的 第 17 位 上 升

10 位。
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（（资料图片资料图片））

1 月 17 日，游客在新加坡滨海湾花园花穹观赏《春花盛开之白蛇传》花卉展。

（新华社发）

□ 本报驻达喀尔记者 林家全


