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电子教育产品旺销开学季

随着全国大中小学迎来开学季，学生和家长

纷纷投入新学期筹备中，开学经济呈现出一派繁

荣景象。从图书到电子教育产品，再到箱包、床

上用品和个人护理产品，相关消费均迎来显著增

长。其中，电子教育产品的销售增长尤为迅猛，

成为开学经济的一大亮点。

随着早教理念的普及，越来越多家长开始重

视早教，并将其视为孩子成长过程中的重要环

节。在此背景下，早教益智产品因其能够显著提

升孩子的认知能力和激发学习兴趣，销量增长迅

猛，同比增长超 8 倍。此外，整合全学段、全科目

学习资源并集成 AI 功能的学习机和方便回顾老

师授课内容的录音笔的销量也持续增长。

开学经济的火热，也为图书市场带来了新一

轮消费热潮。其中，兼具专业性和实用性的大中

专教材教辅图书赢得了消费者的广泛关注，销量

同比增长 81%；考研、考博、职业资格考试等备考

报考人数的不断增加，使得考试类图书的市场需

求持续攀升，销量增长 53%。

在新学期到来之际，箱包、床上用品以及个

人护理等相关产品的销量也呈现出蓬勃增长态

势。在箱包类产品中，帆布包凭借轻便、耐用的

特点成为学生群体首选，销量同比增长 7.2 倍。

此外，学生群体也越来越重视舒适、健康的睡眠

环境，床帘等产品热销；能够有效提升睡眠质量

的三件套、毛毯等床上用品的销量同比增长均超

2 倍。

开学经济的繁荣，映射出学生和家长对新学

期的美好期待。未来，电子教育产品领域需加大

研发投入，推出能够集成更多教育资源和智能功

能的产品；图书市场应继续丰富品类、提升内容

质量，满足多元化需求。同时，箱包、床上用品及

个人护理等领域也应注重实用与创新，为学生提

供更加舒适、健康、便捷的产品组合。


