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春 日 经 济 提 振 消 费 需 求

春风拂过，大地不断焕发生机的同时，消费市

场也迎来新变化。生机盎然的春景加上适宜的气

温，让赏花踏青、爬山锻炼等活动成为年轻人追求

春日仪式感的热门选择。人们出行愿望增强、多元

消费场景融合焕新，春日经济不断释放新活力。

赏花和踏青是每年春季的热门活动。调查显

示，在最想去的赏花地点选择中，杭州西湖看桃

花、武汉大学看樱花、江西婺源篁岭景区看油菜花

位列前三。与其说是各具特色的花海吸引了游

客，不如说是文化 IP 给春花赋予了灵魂。西湖承

载着的浪漫情景，武大樱花与学术殿堂的气质交

融以及江西婺源徽派建筑的符号，赋予赏花超越

视觉的意义。除了在公园景区赏花，露营赏花、骑

行花海、夜游花海等多元场景的赏花需求也不断

提升。

春季是适宜开展户外运动的时节，“上春山”是

户外爱好者拥抱春天的首选。登山、徒步、露营等

活动备受追捧。年轻人带着相机、帐篷和美食，踏

上探索自然的旅程。他们不仅享受运动带来的快

乐，更在山水间寻找心灵的宁静与自由。随着“上

春山”的火热，相关装备和产品的销量也大幅增长，

户外品牌纷纷推出春季新品，满足消费者的多元化

需求。

尝鲜时令美味也是春季出游必不可少的一部

分。在消费者最喜欢的春季传统美食中，青团以

63.7%的占比高居第一名。春笋、香椿、马兰头等春

菜也是不少美食爱好者的“心头好”。

春日经济不仅是自然与文化的盛宴，更是消费

趋势的重要体现。各地要充分调研消费者新需求，

针对性升级基础设施和更新消费场景，深入挖掘本

地文化、历史、自然等资源，打造多样化的消费场景

和业态，更好将春日流量转化成经济效益。


