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茶，因其独特的口味与营养价值而广受消费者

喜爱。我国种茶、饮茶的历史逾千年，茶文化更是

源远流长。茶对于国人来说，不只是一种饮品，更

是一种文化与生活方式。眼下又到了春茶上市的

时间，茶叶市场逐渐热了起来。

今年春茶市场中，传统产区的茶品依然广受青

睐。西湖龙井、信阳毛尖、洞庭山碧螺春等耳熟能

详的茶叶品类依然是消费者的首选。茶的口味固

然重要，饮茶的过程与仪式同样不可忽视。数据显

示，放松身心、养生保健以及获得生活仪式感，是消

费者最希望从饮茶过程中获得的体验。

随着茶叶在各类饮料中的广泛引用，消费者喝

茶的口味也在发生变化。花草茶、养生茶与果味茶

已成为消费者偏好的茶饮前三名。与原叶茶不同，

这三类茶饮口味更多元，功能也较传统茶饮更丰

富。茶饮口味的变化带来茶点消费的新趋势，数据

显示，甜点、坚果、水果是消费者最喜爱的三大茶饮

搭配。

现今的生活节奏与以往大不相同，茶具齐备、

技艺精妙的工夫茶固然好，但消费者也需要小、快、

多的茶饮产品。增加小包装设计、提升茶饮便捷

性、多口味随意搭配是消费者饮茶中的几个主要诉

求点，显示出茶饮市场的新动向。相关企业可据此

适时调整产品研发方向，推出更符合消费者需求的

新品。

与大多数农产品市场类似，长期以来，茶产业

集中度一直较低，行业内企业众多，同时产品标准

化程度有限，致使行业呈现出“有类无品”的特征，

即消费者多依赖茶叶的产地与品种来选购茶叶，根

据品牌选购茶叶的则较少。如何实现产品的标准

化、提升品牌价值，仍是行业未来发展需要思考的

问题。


