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绿 色 消 费 需 求 旺
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近年来，绿色消费理念逐渐深入人心，涵盖生

产行为、消费行为的方方面面。从选择节能家电到

使用环保包装，从共享出行到低碳饮食，这种消费

模式正在重构人们的消费逻辑。

今年的《政府工作报告》提出，健全绿色消费激

励机制，推动形成绿色低碳的生产方式和生活方

式。在“双碳”目标引领下，绿色消费已不仅是个体

行为，更是一种国家战略，传递了一种价值导向。

绿色消费重塑人们对美好生活的定义。消费

者不仅关注价格，更关注品质；不仅关注眼前，也

更着眼长远。当绿色低碳的生活方式成为越来越

多人的自主选择，生态价值在生活品质的衡量体

系中越来越重要。绿色消费不仅是应对生态挑战

的必要举措，更是实现人与自然和谐共生的有效

途径。

当前，绿色消费的发展呈现不少新特征新变

化新方向。一方面，绿色消费伴随技术升级成为

越来越多人的主动选择，数据显示，一级能耗的家

用电器搜索量和销售量都较去年同期出现大幅增

长，“既要可靠好用，又要节能环保”成为更多人

的消费标准；另一方面，出于全生命周期环保考

量，消费者从产品功能延伸到对包装、回收等环节

的关注，环保日用品销量也出现显著增长。县域

农村地区的绿色消费加速下沉，绿色消费得到更

广泛的认可。

绿色消费从理念到行动的实质性跨越，印证着

绿色消费并非经济发展的负担，而是可以为消费市

场提供新动能。当每个消费选择都与生态责任相

连，当每次购买行为都能累积生态价值，绿色消费

成为更多人的行为习惯和思维习惯，我们迎来的不

仅是一个可持续的市场，亦是一种更可持续的生活

方式。


