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在北京市朝阳区元大都城垣遗在北京市朝阳区元大都城垣遗

址公园址公园，，游客乘坐游客乘坐““海棠花溪海棠花溪””摇橹摇橹

船感受春日美景船感受春日美景。。 （（资料图片资料图片））

游客在重庆市南岸区龙门浩游客在重庆市南岸区龙门浩

老街一餐厅用餐老街一餐厅用餐。。重庆凭借独具重庆凭借独具

特色的城市景观及丰富的旅游业特色的城市景观及丰富的旅游业

态等态等，，吸引游客前来消费吸引游客前来消费、、体验体验。。

新华社记者新华社记者 王全超王全超摄摄

随着北京各大公园和景点陆续进入盛花

期 ，一 场 关 于 赏 花 的 消 费 热 潮 正 在 全 城 蔓

延。从朝阳区海棠花溪首设摇橹船，到平谷

区桃花节打造“桃花+国潮”“桃花+科技”新

场景，花儿不仅带动了人流消费，也催生出

“赏花+”经济的新模式。

城市公园沉浸式升级

随着花园城市建设的不断推进，北京通

过科学选择植物品种，从早春的梅花、桃花，

到牡丹、芍药，再到春末夏初的丁香、月季，满

城花卉次第开放，景不断线，助力形成春新

彩、夏浓绿、秋斑斓、冬银墨的城市风貌。以

花为引，把城市生活“留”在公园里。北京正

努力打造高质量、复合型的绿色消费场景，作

为提升公共服务的新着力点。

4 月的一个午后，张秀珍阿姨和妹妹专程

来到位于朝阳区的元大都城垣遗址公园。“我

们听说今年开了摇橹船，想来试试。”老人一

边说，一边拿出手机自拍，身后便是 5000 余株

盛开的海棠。

这片名为“海棠花溪”的园区，是北京最

大的海棠园，已有 20 多年历史。今年，公园第

一次引入摇橹船体验。几艘粉色小船静静停

靠 在 东 土 城 沟 ，河 道 两 岸 是 花 树 掩 映 的 步

道。游客可以从“花下走”变为“花中游”。张

秀珍说：“船不快，正好慢慢看花、聊天，感觉

像进了画里。”

这一变化的背后，是城市公共空间治理

逻辑的转变。据北京市城市河湖管理处介

绍，今年，北京市水务部门基于水域特色与朝

阳区文旅集团联合打造东土城沟滨水文化游

船赏花活动，游客可泛舟穿梭于海棠花丛下，

随 海 棠 花 瓣 一 起“ 漂 流 ”，体 验 一 叶 扁 舟 花

溪游。

除了水上游览，公园还搭建“海棠花语”

舞台、粉色胶囊小车、文创摊位、明信片打印

站 等 。 市 民 可 以 在 岸 边 拍 照 、挑 选 文 创 商

品，孩子们可以在河畔做花瓣拓印。北京市

朝 阳 区元大都城垣遗址公园主任张宏涛介

绍：“我们希望打造的不只是赏花点，而是一

个有文化、有体验的空间有体验的空间。”。”最新数据显示最新数据显示，，元元

大都海棠花溪节期间大都海棠花溪节期间，，接待游客量为接待游客量为 5252..1717 万万

余人次余人次，，日均约日均约 55..2222 万人次万人次，，相较于去年同期相较于去年同期

上涨上涨 2020..33%%。。

近日近日，，中国旅游研究院联合马蜂窝中国旅游研究院联合马蜂窝发布发布

《《中国赏花游报告中国赏花游报告 20252025》》显示显示，，赏花游正成为赏花游正成为

国民休闲新刚需国民休闲新刚需。“。“赏花游具备较高的吸引力赏花游具备较高的吸引力

和参与度和参与度，，是一个正在形成且潜力巨大的旅是一个正在形成且潜力巨大的旅

游市场增量游市场增量。。从我们的调查看从我们的调查看，，九成以上消九成以上消

费者对这一活动表现出浓厚的兴趣和积极的费者对这一活动表现出浓厚的兴趣和积极的

参与态度参与态度。。热门花卉及赏花体验已经成为居热门花卉及赏花体验已经成为居

民出游的重要吸引物民出游的重要吸引物。”。”中国旅游研究院政策中国旅游研究院政策

与科教所专家韩晋芳表示与科教所专家韩晋芳表示。。

桃花节里体验新乡村

“原来以为桃花节就是拍拍照，没想到还

能逛宠物市集，还看了天女巡游表演。”北京市

东城区居民王子玥在社交平台晒出状态，配文

是，“桃花节不只是花了，是个小型潮玩节”。

她和朋友从城区驱车来平谷，特意选在平日错

峰出游，“值得，好玩的项目比预期的要多”。

这场“超预期”体验，来自第 27 届北京平

谷国际桃花节。从最初的乡村赏花节到如今

的全域文旅品牌，历经 26 年的积累与发展，平

谷把“花开”做成了“生意”。今年，桃花节主

打“桃花+”，融合了国潮艺术、数字科技、萌宠

社交等元素，打造了 6 条春日主题线路，将桃

源逸栈、金海湖景区等热门点位串珠成链。

桃源逸栈是主会场之一。市集上不仅有

桃花主题文创、手工饰品、地方小吃，还有汉

服妆造体验摊位。有演员扮作天女凌空而

起，手持花篮洒下缤纷花雨。除此之外，还有

萌宠互动、桃源车展、花海放歌、主题巡游等

系列活动。桃源逸栈还推出“桃树认养+大桃

预售”活动。

“我们不再满足于游客‘到此一游’，而是

希望他们能真正停下来、住下来。”北京市平

谷区副区长马冬梅说。为此，当地协调开通

旅游直通车，并联动本地民宿、酒店推出人宠

共住、赏花套餐等服务，还联合通航企业，在

石佛寺机场推出低空飞行体验，让游客从空

中俯瞰万亩花海。

北京市文化和旅游局二级巡视员杨连霞

表示，近年来，北京市文化和旅游局持续深化

“文旅+”战略，通过推动“文旅+百业”与“百

业+文旅”多业态深度融合，全面激活首都文

旅市场，为市民打造了多层次、高品质的消费

体验。

变花儿颜值为产值

“赏花经济”始于花，又不局限于花。花

期短暂，但赏花经济留下了更为持久的城市

更新与消费演化。赏花不再只是春天里的短

暂停留，而是融入城市节奏、牵动产业发展的

新引擎。

春日的居庸关长城脚下，漫山桃花竞相

绽放，北京市郊铁路 S2 线列车宛如游龙穿梭

于粉色云霞之中。这条北京首条市郊铁路，

被网友冠以“开往春天的列车”的美誉。随着

列车行进，时移景异的视觉盛宴在社交平台

持续刷屏，S2 线已跃升为京城春日最具人气

的文旅地标。

今年，昌平区在长城脚下创新打造“居庸

关花海市集”，引入非遗手作、美食摊位、文艺

演出，提升游客停留时间。“我们用市集‘接住

流量’。通过非遗、美食、演艺留住人，让‘打

卡游’变‘深度游’，同时带动周边村民增收。”

居庸关长城景区副经理王燕茹说。

作为北京市知名樱桃小镇，位于通州区

的西集镇曾经的旅游旺季集中在 5月份到 6月

份的樱桃采摘季。如今，随着赏花的游客越

来越多，旺季时间提前了。经营民宿的村民

曹艳红告诉记者，随着樱桃陆续开花，不少老

顾客预订“赏花期民宿”。一些村民

还以花为媒，发展起“樱桃+露

营”等文旅产业。

“追花之旅正在成为文旅融合的生动实

践。”韩晋芳认为，近年来，诸如赏花+体育、赏

花+旅拍、赏花+夜游、赏花+特色交通等新玩

法不断涌现，各类主体的参与推动赏花游变

“颜值”为“产值”。

“我们精心打造了‘花园四季’全民游赏

IP，为市民提供春花、夏果、秋叶、冬鸟等贯穿

全年的生态文化盛宴。”北京市园林绿化局副

局长沙海江说，北京推出“花开北京”项目，整

合全市赏花片区，并搭配主题展演、园艺科

普、文创集市，努力让季节性热度转化为全年

性场景。比如，北京世园国际旅游度假区将

带来由国际花园节、郁金香文化节、海棠文化

节和 2025 北京超级草莓音乐节等多项活动组

成的文化“全家桶”；深受游客喜爱的西山零

碳森林音乐会将在 6 月份举行，消费者不但可

以感受到音乐的魅力，还能参加森林游园会、

森林生态跑，在森林中感受生态文化的无穷

魅力。

“北京还将持续开展家庭园艺嘉年华品牌

活动，让花园氛围融入市民生活。”沙海江说，北

京将推出品类丰富的家庭园艺产品，为市民

赏花购花提供更多便利，引导市民将植物

花卉有机嵌入家居环境，通过“一米花

园”“半米阳台”等家庭园艺

模式，让“方寸之间有新

绿，融融小筑满芬芳”的

诗意栖居，逐渐成为北

京家庭消费新趋势。

焰火点亮星空、龙虾引爆

味蕾、丹霞辉映田园⋯⋯这个

夏季，湖北省远安县用四大精

品旅游线路、16 项特色活动，

串联起自然野趣、农业产业与

人文底蕴，积极探索农文旅融

合新范式。

“ 音 浪 畅 饮·FUN 肆 一

虾”啤酒龙虾节将生态资源转

化为舌尖经济。夜幕下，天幕

帐篷与霓虹灯交织成片，乐队

表演、露天电影、DJ 电音轮番

登场，游客手持“虾趣护照”验

码入场，共同点燃桃花岛生态

湿地公园的夏夜激情。

作为活动“人气王”，现场

有一半的龙虾来自 15 公里外

的旧县镇观东村龙虾养殖基

地，这里也是亲子家庭的热门

打卡地。傍晚时分，走进这里

的邦学家庭农场，游客手持钓

竿静坐池畔，丹霞群山倒映碧

波，偶有鱼虾跃出水面。“孩子

第一次体验钓虾，半小时就收

获满满，非常开心！”结束垂钓

后，市民戴倩一家支付了 20 元

加工费，将收获的3斤鲜虾现场

烹饪，露天餐桌瞬间化身美食

剧场。

“县里相关部门帮我新建

了钓虾台和停车场，游客接待

能力大幅提升。”周邦学是农

场负责人，2018 年以来先后在

观东村流转了 618 亩农田，通

过“虾稻共作”模式，每年可以

生产虾稻米 10 万斤，销售龙

虾 5 万斤，年收入达 300 万元，

其公司注册的“八籼”虾稻米销

往全国各地，并辐射带动了沮

河沿岸200多名村民就业，实现“一只虾带动

一条链，一粒米富裕一方人”的良性循环。

活 动 引 流 聚 人 气 ，老 景 区 解 锁 新 玩

法。在花林寺镇丹霞仙谷风景区，40 余座

赤色山峦高低错落，亭台楼阁等苏式建筑

点缀其间，形成“江南园林入丹霞”的独特

景致。游客或穿梭于时空隧道、锁云桥等

打卡点，或在渡口乘乌篷船赏赤山碧水。

景 区 负 责 人 曾 宇 航 说 ：

“这里是目前湖北省最大、最

典型的丹霞地貌景观分布区

之一。‘五一’试营业期间，我

们 以 仙 侠 风 为 主 题 ，打 造 了

飞花渡、仙竹林等场景，并设

置 了 声 音 明 信 片 、地 质 盲 盒

等 互 动 体 验 活 动 ，将 国 风 文

化 与 地 质 文 化 相 碰 撞 ，日 均

客流量超 2000 人次。”

在河口乡武陵峡口溶洞四

季滑雪场，慕名而来的近千名游

客体验了“一秒穿越冬夏”的跨

季 节 滑 雪 运 动 。“ 外 面 接 近

30℃，洞内只有零下 5℃，这种

反季节项目很有趣。”湖南游客

赵建平感叹道。依托10平方公

里的生态峡谷，景区还同步开展

了洞穴探险、农耕体验、山地滑

水等项目，多元业态“混搭”让景

区酒店入住率创历史新高。

在海拔 1325 米的远安最

高峰，宜昌游客杨勇和朋友们

组团打卡了太平顶森林度假

酒店，“我们四个家庭一共来

了 20 人，白天赏丹霞、夜宿听

蛙鸣，城市里难寻这种野趣，

孩子们还能体验非遗叶雕、丛

林 穿 越 闯 关 赛 ，非 常 开 心 ”。

返程前，杨勇还特意到森林市

集购买了羊肚菌、瓦仓大米、

远安黄茶等特色农产品。

拈花谷民宿度假区以明清

建筑风格为特色，客房收入同比

增长 5%；591 机车主题民宿将

摩旅文化与田园生活相结合，

客房提前半月售罄；九龙烟霞

生态康养度假区“五一”试营业

期间，综合营业额超万元⋯⋯

全域联动下，远安以“一镇一特色”的

文旅矩阵，实现了“流量”向“留量”的转化，

并带动农副产品、农家乐、水果采摘等产业

蓬勃发展。

远安县文旅局党组书记张文朋表示：

“未来，我们将持续探索‘两山’转化路径，

以农文旅深度融合为抓手，让生态高颜值

变经济高价值。”

“沙县小吃果然名不虚传。”“每样都很好吃，满

足了我的想象。”沙县小吃历史悠久，口味多样，有

其独特的发展与传播特色，近日举办的 2025 年沙

县小吃文旅进高校推介活动，第一站选在了中国传

媒大学，同学们对来自沙县的小吃赞不绝口。

活动现场，浓郁筋道的花生酱拌面、爽脆鲜弹

的手打扁肉、皮薄馅大的手工芋饺，以及蒸饺、甜

烧卖、状元饼等沙县地道小吃，让参与者大饱口

福。不少福建籍学生更是早早前来等候。“作为福

建人，在北京上了 6 年学，很难找到特别正宗的福

建菜，马上要毕业了，我竟然在学校就能吃到最正

宗的家乡美食。”即将硕士毕业的中传学生林仲

旭说。

让更多师生了解沙县文化、喜欢沙县小吃是这

次活动的目的。“新疆和福建一个天南一个地北，之

前一直听说沙县小吃但从来没吃过，这次终于有机

会体验‘舌尖上的沙县’。真的很好吃，甚至有种想

去沙县逛一逛的冲动。”来自新疆的学生艾尔玛

斯·买提说。

本次活动专门设置了小吃制作互动体验区，举

办了“包柳叶饺大比拼”。非遗代表性传承人现场

演绎经典小吃柳叶蒸饺的制作手法，众多学生踊跃

参与，兴致勃勃地跟着操作，体验柳叶蒸饺的精妙

制作手法，沉浸式领略沙县小吃的独特魅力。

“一个标准的柳叶蒸饺重量在 15 克左右，食指

拇指要将面皮捏出褶，褶子必须在 7 对以上，这样

做出来的蒸饺外形才能真的像柳叶。”沙县小吃制

作技艺传承人郑金花说，“‘小蒸饺，踮脚尖，竹笼里

面围成圈，皮薄馅大柳叶边，蘸点醋儿想上天’，包

馅、捏边、成型，制作的一招一式都是沙县传统小吃

技艺的匠心传承。”

“现在沙县小吃中的扁肉、拌面、蒸饺、闷罐这

‘四大金刚’已经走向全国甚至世界了，但是还有许

多美味的沙县小吃不被人熟知。”郑金花说，“我希

望能够有更多沙县小吃‘走出去’，走向更远的地

方，这次活动就是一个很好的契机。”

和美食一起出圈的，还有沙县“吃货小队”卡通

IP 形象领衔的文创产品，包括汇集了沙县小吃与各

式地标的冰箱贴和明信片，适合高校师生学习办公

的 N 件套系列等，既展示了沙县秀美风光和小吃元

素，也传递着沙县厚重而鲜活的文化韵味。

近年来，沙县积极推进“小吃+文旅”融合发展，

依托小吃体验、体育赛事等活动，精准对接高校青

年群体，以美食为媒，通过政策赋能，搭建食文旅融

合平台，不断开拓文旅推介形式，每年吸引超 500

万人次到沙县旅游打卡。

“对于当下热衷打卡文化、喜欢种草美食的青

年学子来说，没有比一桌热气腾腾的美食盛宴更能

吸引他们来到一座城市，沙县就是这样的地方。”沙

县区委书记陈晓翔表示，今年，沙县将着力开展沙

县小吃文旅进高校宣传推介活动，提高沙县文旅在

年轻客群中的知名度和影响力。“希望沙县小吃能

成为连接传统与现代、过去与未来的桥梁，成为讲

好中国故事的重要载体。”陈晓翔说。

以 DeepSeek 为 代 表

的 人 工 智 能（AI）大 模 型

技 术 正 加 速 渗 透 千 行 百

业，这其中当然也包括旅

游业。

不久前的“五一”小长

假，AI 频繁亮相各地，在

杭州西湖，AI 导游“杭小

忆”为游客定制专属路线；

在南京，又有“AI 南京”平

台 一 键 生 成“ 秘 境 攻

略”⋯⋯各大景区也在加

速“武装”，安徽黄山、江西

庐 山 等 景 区 都 宣 布 接 入

DeepSeek，在智能交互、场

景服务、伴游体验等方面

优 化 升 级 。 AI 技 术 正 悄

然改变着诗与远方的打开

方式，推动旅游业数智化

转型。

AI 是 旅 游 业 必 须 拥

抱的“游戏规则改变者”，

既然如此，各大在线旅游

平台企业自然不甘人后，

携程、同程、途牛、马蜂窝

等纷纷接入 AI 工具，打法

上各有侧重，细节上各有

千秋，其中一项核心应用

聚焦的是旅游行程规划+

预 订 服 务 。 AI 的 亮 点 是

智能算法，可以依据游客

的个性化需求，快速生成

定制化旅游路线，在线旅

游 平 台 企 业 拥 有 海 量 数

据，且链接着各类旅游资

源，二者叠加，不仅能提高

服务效率，还能促成企业

订单转化。

“AI+旅 游 ”的 爆 发 ，

本质上是供需两端共同作

用 的 结 果 。 从 需 求 角 度

看，“90 后”“00 后”更加喜

欢自由行、自驾游，AI 可

以从他们个性化、多样化

的需求出发，基于大模型

数据分析的预测能力和实时调整能力，让定制旅游更

加便捷灵活。从供给角度看，AI 可以帮助企业捕捉消

费者最核心、最个性化的深层次需求，并将与之匹配的

产品和服务精准触达消费者，降低获客成本。供需双

方的距离被拉近，还有助于突破“模板化”产品局限，更

好推动场景、业态创新。

试想一下，当我们头脑中出现心驰神往的目的地

时，我们不再需要花费几个小时翻阅各种攻略，只需描

绘具体诉求，“秒懂”的 AI 就会拿出一份独家定制的出

游规划，生成独一无二的手绘地图，如数家珍地安排好

巷子里的老字号、宠物友好民宿；预订时我们也不再需

要反复跳转操作，最便宜的机票、最快的高铁可以一键

下单；在旅游过程中，AI 助手还能提供实时导览服务，

根据喜好整合信息，进行个性化讲解⋯⋯如此这般，我

们肯定能更好地享受旅行的乐趣。

客观而言，人工智能大模型技术在旅游领域的应

用尚处于“尝鲜”阶段，各地景区、企业虽已接入 AI 工

具，完成初步部署，但 AI 在结果可信度、使用体验、商

业交易闭环等方面还不够成熟，仍需以遵循用户规律、

市场规律、技术规律为前提，不断迭代升级，提升使用

效率。真正的智能，从不是炫技，更不是噱头，而是实

实在在带来更有温度的服务、更多元化的体验。无须

怀疑的是，随着技术的精进，AI 将与旅游产业链上的

各个环节更好融合，贯穿旅游体验全周期，为更多人便

捷、轻松、愉悦地踏上旅途、享受生活创造条件。


