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□ 郭 旭

日 用 品 消 费 更 趋 品 质 化
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家庭不仅是居住空间，更是情感连接和幸福体

验的承载地。家庭日用品市场展现出鲜明的消费

趋势，家用清洁和家居饰品两大消费品类齐头并

进，成为提升家庭生活质量的重要方面。

洁净宜居的家庭环境显著提高幸福指数。数

据显示，家用清洁品中，抽纸以占比近 3 成的成交

量遥遥领先，成为家庭必备的高频消耗品。普通洗

衣液、卷纸、垃圾袋和湿巾紧随其后，满足了家庭清

洁和卫生的多元需求。从消费群体来看，女性以

6 成的占比成为家用清洁品的主要购买者。消费

者倾向于选择高效、精细的清洁工具。消费偏好显

示，女性消费者更偏爱吸色片、真丝羊毛洗衣液和

内衣洗衣液等，聚焦衣物和家居用品的精细护理，

体现出她们对品质和呵护感的重视。相比之下，男

性消费者更关注功能性产品，鞋油、灭鼠用品和垃

圾桶成为他们购买生活用品的首选。

家居饰品成为增添家庭生活温馨氛围的“点睛

之笔”。桌面摆件、玻璃膜/贴等成为最受欢迎的家

居装饰选择，给节日和家庭聚会带来仪式感。从增

速上看，装饰坐盘/挂盘成交量同比增长超 10 倍，

成新晋“人气饰品”；无框画挂钟增长超 10 倍，提升

家庭空间的视觉美感；流水摆件同比增长 6.1 倍，为

家庭增添自然宁静氛围。

消费者对家庭清洁用品和家居饰品的需求，显

示出家庭场景消费的品质化趋势。“80 后”“90 后”

人群是家庭日用品消费的中坚力量。这一年龄段

的消费者多为家庭组建者，既注重高效清洁解决方

案，也愿为提升家居氛围投入。抽纸、去渍笔等实

用清洁品与装饰摆件、文创饰品同步热销，反映出

这一群体对“功能”与“美感”的双重追求。


