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2025·全国文化企业 30 强（上）

上图 新疆阿勒泰喀纳斯景区，游

客畅览秀美风光。

韩 峻摄（中经视觉）

右图 在上海市虹口区乍浦路桥畔

和北外滩拍摄的城市地标风景。上海中

心大厦、东方明珠塔、北外滩白玉兰广场

等高层建筑蔚为壮观。

王 冈摄（中经视觉）

中国出版集团有限公司

2024 年，中国出版集团有限公司经营管理质

量进一步提高，实现社会效益和经济效益相统

一。全年出版图书 2.1 万种，重印率稳定在 60%

左右。《奔跑的中国草》《为什么是邓小平》荣获第

十七届精神文明建设“五个一工程”优秀作品奖，

4 种出版物入选 2024 年度“中国好书”，10 种入选

中宣部 2024 年度主题出版重点出版物选题，获

奖数量均居全国首位。图书零售市场占有率、动

销品种占有率持续保持全国首位。

集团发挥人文社科出版优势，推出《习近平

引用诗词释读》《中国共产党历史百科全书》等精

品力作。重大资源型项目实现数字资源集聚，基

于特色内容的垂类人工智能大模型研发取得较

大进展。

集团还服务全民阅读，与大型央企、乡村、社

区、高校共建 28 个“读者之家”。深化出版“走出

去”，与外方联合设立国际编辑部，《习近平扶贫

故事》12 个语种外文版在海外出版发行。

中国教育出版传媒集团有限公司

中国教育出版传媒集团有限公司将党的创

新理论的最新成果学理化、体系化融入教材，充

分体现中华优秀传统文化的创造性转化和创新

性发展，有力服务国家文化发展战略。

集团坚持以社会主义核心价值观为引领，出

版了《中华民族一家亲 童谣绘本》《马克思恩格

斯思想政治教育思想研究》等图书。服务全民阅

读活动，承办全民阅读大会青少年阅读分论坛。

为 52 个县建设书香校园。强化国有文化企业社

会责任担当，全年捐赠图书 45 万余册，捐资捐物

金额超过 5300 万元，持续开展“爱心助学”“童语

同音”等公益活动。加强教育出版理论和实践研

究，连续入选出版智库高质量建设计划。

集团坚定推动国有企业做强做优做大。前

瞻布局未来产业，开展“人工智能+”行动，建设

多模态语料库、大模型、智能体。持续打造一流

学术期刊方阵，汇聚科技期刊 953 种，服务高水

平科技自立自强。全年版权输出 281 项，努力提

高国内教材国外宣传推广效果。

中国电影股份有限公司

2024 年，中国电影股份有限公司坚持守正创

新，聚焦主责主业，走好电影国家队“第一方阵”，

努力实现社会效益与经济效益双丰收。

中影在选好题材、讲好故事、创作精品上下

功夫，有力有序推出电影精品。2024 年，中影出

品并上映电影 46 部，合计票房占国产片总票房

的 70.19%，中影出品影片在年度票房前十中占据

9 席，并斩获“五个一工程”奖、金鸡奖等多个国

内外奖项。

中影坚持在扎实做好文化服务的基础上，向

新求新深挖供需潜力，多措并举丰富市场供应。

2024 年为 646 部影片提供发行服务，结算票房超

过全国总票房的 88%，服务全国市场的能力进一

步增强。联合中央广播电视总台打造“影院看奥

运”新模式，全国累计放映 2300 余场，吸引观众

5.6 万人次，成为文化消费新热点。

中影持续健全有文化特色的现代企业制度，

积极探索国企治理最佳实践，连续七年获得上海

证券交易所 A 级评价。

华夏电影发行有限责任公司

华夏电影发行有限责任公司众多精品影片

得到业界和观众广泛认可，为中国电影繁荣发展

贡献了积极力量。2024 年，公司参与出品、发行

影片《封神第一部：朝歌风云》《长空之王》《钢铁

意志》分别获得第十七届精神文明建设“五个一

工程”优秀作品奖，影片《年会不能停！》获第 37

届大众电影百花奖最佳编剧。

公司全年为 120 余家客户单位提供优质发

行服务，实质发行影片 22 部，开展低幼动画特色

宣发，影片《喜羊羊与灰太狼之守护》以超过 9100

万元成为 2024 年暑期档国产动画片票房亚军。

2024 年，华夏电影院线全球首家全高帧 LED

影城——“华夏电影中心”落成，突破传统影院界

限，引领行业升级新潮流。采用 HDR LED 技术

打造全新空间品牌“焕影岛”，为观众带来前所未

有的视觉盛宴。直营影城举办的“公益之心，爱

在华夏”活动，深受群众欢迎，充分体现了国有企

业的社会责任担当。

中国国际电视总公司

2024 年，中国国际电视总公司深度配合中央

广播电视总台完成党的二十届三中全会、新中国

成立 75 周年、巴黎奥运会等重大宣传报道和节

目创制工作。配合总台推出《非遗里的中国（第

二季）》等重点节目。全年共获得星光奖、白玉兰

奖、飞天奖等国内外各类奖项 114 项。

国际传播方面，2024 年公司国际传播业务签

约额再创新高，“国家多语种影视译制基地”建设

进一步推进。海外融媒体频道增至 46 个，以 32

种语言覆盖 230 多个国家和地区。

文体消费方面，2024 年公司不断拓展新业

态、新赛道，文创产品屡出爆款，成功举办龙舟大

赛、“全民健身万里行”、田径大众达标系列赛、全

国中式台球大奖赛等赛事。

融媒技术方面，2024 年公司“百城千屏”签约

突破“100 个城市 1000 块大屏”的组网规模，实现

31 个省区市全覆盖。自主研发 AIGC 幻臻平台，

全年新增 2 项技术专利和 8 项软件著作权。

北京快手科技有限公司

北京快手科技有限公司业务涉及民生、电

商、招聘、房产、汽车、本地生活等各个领域。

快手自研打造全球首个真正用户可用的视

频生成大模型可灵 AI。截至目前，拥有超 600 万

用户，累计生成超 6500 万个视频和超 1.75 亿张

图片，商业化单月流水超千万元规模。2025 年

3 月，全球月访问用户环比增长 113%。2024 年

12 月，快手推出中国首个 AIGC 导演共创计划，

9 部短片全部使用“可灵 AI”进行视频生成，在中

国尚属首次。

快手以“短视频+直播”搭建普惠数字社区，

与各行各业深入融合，成为数字生活的入口和数

字经济的新载体。

快手还通过推出“快聘”平台，构建以信任为

中心的招聘关系和直播带岗模式。截至 2024 年

底，平台共带动 4320 万个就业机会，催生出 174

个新职业。

北京爱奇艺科技有限公司

北京爱奇艺科技有限公司是网络视听和影

视文娱领域的骨干企业。爱奇艺全网覆盖超 10

亿用户，日均、月均活跃用户规模和用户使用时

长均在中国在线视频行业排名前列。

近年来，爱奇艺夯实自身原创内容生产能

力，制播佳作不断。2024 年，《风吹半夏》《狂飙》

《人世间》等荣获金鹰奖优秀电视剧奖；《警察荣

誉》《理想之城》等荣获飞天奖 优 秀 电 视 剧 奖 ；

《我的阿勒泰》获“五个一工程”奖；《棒！少年》

在第 14 届 FIRST 青年电影展摘得“最佳纪录片

奖”；系列动画片《无敌鹿战队》在亚洲、欧洲、大

洋洲、拉丁美洲众多国家播出，是首个在创意阶

段就被国际知名电视媒体预购的中国原创 IP

动画。

爱奇艺将 AI 等新技术应用在内容策划、制

作等各个环节，推动网络视听产业不断升级；基

于爆款 IP，通过虚拟现实、游戏引擎、AI 等技术

实现线下体验的空间扩展，打造《风起洛阳》《唐

朝诡事录》《苍兰诀》VR 系列全感剧场，以数字

化和创新科技为文旅行业发展助力。

北京微梦创科网络技术有限公司

北京微梦创科网络技术有限公司（以下简称

“微博”）成立于 2010 年，是具有国际影响力的大

型社交媒体互联网平台。公司积极履行企业主

体责任，推动主旋律、正能量内容广泛传播。

微博持续运营政媒账号超 10 万个，粉丝量超

140 亿，年阅读量近 3 万亿次。在文化中国团圆

年、网络强国战略等重大主题主线方面，与政媒账

号合作开设话题，投入重点资源进行推荐，话题阅

读量近 4000亿次，诸多话题登上微博热搜榜。

在文化出海、文旅融合、数字消费等领域持

续发力，《黑神话：悟空》上线后，微博对相关优质

内容进行大力推荐，一天内 74 个话题登上微博

热搜，总阅读量超 47 亿次。讨论热潮带动#山西

旅游#登上微博热搜，累计阅读量超 1.3 亿次，成

功搭建起虚拟与现实、游戏与文化的桥梁。在非

遗传播方面，微博联合文旅部、国家民委等单位联

合发起#换新非遗计划#，相关活动话题阅读量累

计超 18亿次，带动非遗技能、文化传承发展。

河北出版传媒集团有限责任公司

河北出版传媒集团有限责任公司在全国图

书市场整体下行的大背景下，经济效益实现稳中

有进。2024 年，集团完成主营业务收入 68.83 亿

元，同比增长 0.5%；实现净利润 11.86 亿元，同比

增长 7.3%。

集团坚持以深化改革为总揽，优化公司治理

与资源配置，2024 年研发投入同比增长 201%，融

合发展成效显著。集团积极履行社会责任，新建

各类文化空间 158 个，7 家书店获“最美书店”称

号。升级改造新汇文·文化创意体验中心，成为

省会城市文化会客厅，并具备商业推广条件。创

新性开展“全民阅读·周末读书分享会”，全年共

举办 52 期、3064 场活动。

上海电影（集团）有限公司

上海电影（集团）有限公司发挥全产业链优

势，主创作品获国家级奖项荣誉，经营业绩实现

稳中有进，影旅融合项目开辟新赛道。

2024 年，集团旗下上美影第一出品的动画剧

集《中国奇谭》获第十七届精神文明建设“五个一

工程”优秀作品奖；上影集团第二出品的电视剧

《繁花》获“五个一工程”奖、金鹰奖优秀电视剧

奖、飞天奖优秀中国电视剧奖等荣誉。上影集团

第二出品的电影《好东西》以“小制作”赢得“大市

场”，票房超 7 亿元，成为 2024 年豆瓣最高评分华

语电影。上影还出品了 2024 年春节档票房冠亚

军《热辣滚烫》和《飞驰人生 2》等多部热门作品，

影片总票房超 75 亿元。

2024 年 6 月，集团在上影昊浦基地启动“上

海科技影都 AI 创制生态中心”，首创“算力池+应

用场景（基地）”的全新创制模式，成为上海电影

之城新地标。“车墩《繁花》黄河路”影旅融合项目

吸引游客超 14 万人次，入选第二批长三角人文

经济典型案例。

东方明珠新媒体股份有限公司

东方明珠新媒体股份有限公司深耕两大业

务板块，整合打通产业资源，持续夯实融合媒体、

智慧广电 5G、文化旅游、文化地产等核心主业。

智慧广电方面，持续推进 IPTV、互联网电

视、有线电视大屏一体化运营，通过夯实内容优

势、拓展合作模式稳固运营商市场，并在全国

OTT 市场、有线电视市场实现合作突破。影视

业务稳步推进重大项目创制，舞剧电影《永不消

逝的电波》全国公映，荣列上海国际电影节开幕

影片；都市民生剧《蛮好的人生》入选中央广播电

视总台 2025 年片单。

文化消费方面，不断提升内容品质与服务能

级。城市地标东方明珠电视塔开业 30 周年迎来

第一亿位游客。“上海之星”五星级游船全新启

航，全年累计接待游客超 430 万人次。东方绿舟

承办航母秀、龙文化赛等主题活动，策划大马戏、

稻草人展等新场景新体验，助力城市文旅商体展

融合发展。

上海喜马拉雅科技有限公司

上海喜马拉雅科技有限公司旗下产品“喜马

拉雅”是深受用户喜爱的在线音频分享平台。目

前，喜马拉雅全场景平均月活跃用户已达 3.18

亿，内容创作者数量已超过 1960 万，在线音频服

务已包含 459 个品类 4.88 亿条音频。

喜马拉雅始终秉持“用声音分享人类智慧，

用声音服务美好生活，做一家人一辈子的精神食

粮”的使命愿景，致力于打造一个以音频和内容

为核心的高质量传播平台。目前已连续 7 年，共

计有 10 余部作品荣获国家广电总局评选的“全国

优秀网络视听作品”。旗下亲子儿童、网文及娱

乐、播客等业务围绕用户多元化需求不断创新。

喜马拉雅始终坚持科技赋能文化，去年 9 月，

自主研发的“喜马拉雅音频大模型”通过国家备

案。在内容创作者体验方面，利用 AI 建立了包

含 535 种合成声音的音色库，并推出一站式 AI 音

频制作工具“音剪”，极大缩短了后期制作时间、

降低创作门槛。

江苏凤凰出版传媒集团有限公司

江苏凤凰出版传媒集团有限公司连续 4 年

上榜“全球出版 50 强”，位列国内出版企业第一。

集团有 120 多种图书获国家级奖项，其中有

16 种图书入选“中国好书”月榜。《江苏文库》累计

出版 1549 册。“大国通史”“抗日战争专题研究”

丛书等重大项目推出一批新成果。公司深入实

施文学、学术、科普、教育四大原创出版工程，37

种图书发行量超 10 万册。

集团深入实施融合发展战略，全年数字经济

核心产业收入规模超 32 亿元，自有出版数字服

务平台用户数超 2200 万。召开首届创新大会，

多个创新项目首年营收突破千万元。“凤凰智灵”

入选国家新闻出版署 2024 年度出版业科技与标

准创新示范项目“科技创新成果奖”。“小凤凰

FM”入选国家新闻出版署 2024 年度数字出版优

质平台遴选推荐计划。

江苏省广电有线信息网络股份
有限公司

江苏省广电有线信息网络股份有限公司全

力做好“文化+科技+X”体系建设，奋力建设全国

标杆性的现代旗舰式文化科技企业集团。

2024 年，公司建成以家庭体验、智能服务为

先导的“核心圈”，以基层公共服务和社会综合治

理为驱动的“紧密圈”，以智慧城市建设为引领的

“协作圈”的“三圈环流”数智系统。在全行业率

先开展插入式微型机顶盒和三模通用遥控器规

模部署，建成全国唯一覆盖全省镇村“一镇一品”

广电特色平台。

公司开发未来电视、视听终端操作系统，“有

线网络数智视听应用”等多个项目入选“国家

队”，多项成果获得国家级奖项。“新国货优选创

新消费场景”荣获 2024 年江苏省数字消费创新

场景。运营内容驱动型现象级 IP，延拓出海影响

力，“数绘乡土、文化触网”和“长江文化数字大

展”入选 2024 年度全国智慧广电网络新服务典

型案例，长江文化数字大展总传播量超 2.3 亿次；

联合韩国、泰国等国家和地区影视机构，开发跨

文化题材原创短剧，打造具有文化穿透力的“轻

量化中国故事”。

浙江出版联合集团有限公司

浙江出版联合集团有限公司深耕精品出版，

优化“第一选题”机制，围绕“八八战略”“千万工

程”“共同富裕”等主题出版一批精品主题图书。

厚植专业底蕴，擦亮文化浙江的浙版标识，推进

“中华文明的浙江印记”等系列丛书出版工作，推

出了“浙江优秀先贤教育”“诗话浙江”等系列出

版物，“浙江文丛”累计出版超 1000 册。

集团持续构建浙江新华、博库集团双主体线

上线下发行体系，推进四大体系书店集群建设，

重塑实体书店业态，加快传统卖场向文化服务空

间转型。创新探索“浙版·全民阅读大篷车”常态

化服务机制，首期活动将优质文化资源送达省内

6 个市县乡村基层。

集团加速出版融合，加快未来产业前瞻性研

究布局，成立“未来出版联合实验室”，探索人工智

能、大数据等前沿技术在出版核心环节的应用。


