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华数数字电视传媒集团有限公司

2024 年，华数数字电视传媒集团有限公司坚

持改革、创新、市场三轮驱动，全年实现合并营业

收入 116.20 亿元，经营指标在全国广电网络行业

持续保持领先地位。

集团大力推进智慧家庭创新研究与应用国

家广播电视总局实验室建设，加快培育发展新质

生产力。自研 AIGC 绘梦师引擎、企业级大模型

平台“灵鸿”、AI 换脸等核心技术。进一步强化

国家广电文化专网建设，推动文化融入内容创意

生产以及旅游景区建设，构建省级文旅数字服务

平台，整合全省文旅资源，推出“诗画浙江·文旅

惠民卡”。拓展算力新赛道，参与浙江省新型算

力中心基础万卡集群、杭州市域政务“信创一朵

云”及杭州市国资云平台等项目，完成基于国产

算力的 DeepSeek 大模型部署。

集团深耕内容建设，《良工造物之非遗手作》

《我家城墙五千岁》等力作获中国国际广告节黄

河奖、浙江省纪录片丹桂奖等奖项，《数字里的中

国》《远方的诗与歌》等出海法国、奥地利等欧洲

及阿拉伯地区国家。

宋城演艺发展股份有限公司

多年来，宋城演艺发展股份有限公司创作出

一部部讴歌党、讴歌祖国、讴歌人民、讴歌英雄的

演艺精品。《宋城千古情》《上海千古情》《西安千

古情》《三亚千古情》⋯⋯一座座城市的文化根脉

成就了一部部“永不落幕的电影大片”。在主秀

“千古情”之外，宋城还创作了一系列有口皆碑的

中型演艺秀和外场演出，多元化的剧目矩阵让海

内外游客沉浸式感受中国文化的魅力和风采。

宋城将“为游客提供温暖的现场体验”作为

企业追求。丰富多彩的主题活动与人工智能、

VR、AR、无人机、机器人等科技产品，以及非物

质文化遗产汇聚一堂、相得益彰。

宋城各项目深度嵌入当地消费市场，成为改

变城市旅游格局的文化“金名片”，在创造就业、

扩大消费、带动产业链上下游、促进地方经济社

会全面发展等方面发挥着重要作用。广东千古

情景区全年接待游客近 650 万人次，带动周边餐

饮业整体消费同比增长约 40%。

浙江华策影视股份有限公司

浙江华策影视股份有限公司在 2024 年围绕

国际传播、产业生态、职业教育和科技驱动实现

企业高质量发展。

公司在电视剧、电影、动漫领域深耕细作、创

新表达，收获各类国内国际殊荣，《去有风的地

方》《万里归途》荣获中宣部第十七届精神文明建

设“五个一工程”奖；《我们这十年》《去有风的地

方》喜摘飞天奖、金鹰奖；《我是刑警》成为全民现

象级口碑大剧。

影视文旅深度融合。《去有风的地方》一部剧

带火一座城，“有风小院”通过打造艺术家第二居

所，成为网红打卡点，吸引越南、新加坡等海外游

客慕名前来打卡；《承欢记》联动多地文旅部门发

起影剧上线打卡观剧（影）活动，实现剧集与城市

文旅双向奔赴；《国色芳华》以花为媒，展现中华

唐风艺术，彰显传统文化魅力，并带动牡丹经济

发展，实现文化与经济双赢。

安徽新华发行（集团）控股有限公司

安徽新华发行（集团）控股有限公司服务国

家战略，重点主题出版物发行居全国前列。集团

推进主题书店、多元书店、数字书店、剧场书店和

乐园书店五类书店模式，淮南新华书店人民公园

店荣获年度最美书店，新一代数字书店“元·书

局”入选“新华书店品牌强企创新经营案例”。

集团文化数字化战略推进成果显著，开发皖

新 AI 阅读大模型，推出元小鳌机器人、元小鳌口

袋学习机，探索“首发经济”；打造皖新数字科普

体验、AI 自习室，布局智慧服务新场景；42 个直

播间全年累计开播 5159 场，电商业务同比增长

42.4%。文化精品创作推陈出新，开发全国新华

系首个时尚文化 IP“元小鳌”，入选 2024 全国出

版发行业创新案例；出品文献纪录片《决胜淮

海海》，》，获中国广播电视精品创作大会纪录片十佳获中国广播电视精品创作大会纪录片十佳

提案。创新文化传播新模式，牵头 24 家海外华

文书店成立海外华文书店联合体，牵头五省新华

书店成立“兴文化”产业发展联合体，优化文化出

海结构，担当文化传播“双循环”新使命。

科大讯飞股份有限公司

科大讯飞股份有限公司始终致力于推动人

工智能核心技术突破与产业融合发展。

在源头技术创新领域，科大讯飞坚持将年营

收的 20%投入研发，2024 年以“多语种智能语音

关键技术及产业化”项目荣获国家科学技术进步

奖一等奖，实现人工智能领域 10 年零的突破。

自主研发的星火语音大模型支持 74 个语种方言

免切换，202 种中国方言识别覆盖 288 个地市；攻

克强干扰场景识别难题，37 个主流语种效果超越

国际竞品。基于全国产算力平台“飞星一号”训

练的星火认知大模型，构建起从底层算法到行业

应用的全链条自主可控技术生态。

在文化传播与产业融合方面，公司创新推出

“AI 游苏州”方言导览系统、北京中轴线虚拟人

交互平台等项目，通过 3D 成像与 AI 语音技术活

化非遗。多语种技术全面赋能国际传播，完成亚

运会、巴黎奥运会等国际赛事 AI 同传服务。创

新打造 60 种语言 AI 虚拟主播，构建全球化文化

传播新范式。

江西省出版传媒集团有限公司

江西省出版传媒集团有限公司是全国同业

唯一拥有 3 家 A 股文化主业上市公司（中文传

媒、慈文传媒、全通教育）和 1 家新三板挂牌公司

（智明星通）的国有文化企业，形成文化出版、文

化传媒、文化科创、文化商业、文化资本五大板块

融合发展的战略格局。

集团共获国家级、全国性荣誉 179 项。其

中，《志愿军：雄兵出击》《我本是高山》获评中宣

部第十七届精神文明建设“五个一工程”奖，《志

愿军：雄兵出击》还分获第 37 届大众电影百花奖

和第 37 届中国电影金鸡奖。《紫云英合唱团》等

3 种图书获评年度“中国好书”。

近年来，集团“走出去”卓有成效。实现版权

输出 506 项，同比增长 3%。8 家图书出版社全部

入选“2024 中国图书海外馆藏影响力百强”，17

种图书入选“2024 年经典中国国际出版工程”

“2024 年丝路书香工程”。

山东出版集团有限公司

山东出版集团有限公司坚持正确的政治方

向和出版导向，实施“四名”（育名编、聚名家、出

名作、创名社）工程，推动出版主业高质量发展。

2024 年，集团共获得国家级奖项、入选国家级重

点出版工程等 91 项，社会效益显著。长篇小说

《爹》入选中宣部“五个一工程”优秀作品奖。相

继推出《儒典》《齐鲁文库》《齐书》《黄河大系》等

大型重点文化工程项目。

集团大力推进国际出版合作、版权贸易和文

化交流，代表山东省参加由中国驻日本大使馆举

办的“2024 东京中国节”，向日本民众全方位呈现

山东的风采和文化魅力；10 个项目入选“2024 年

经典中国国际出版工程”“2024 年丝路书香工程”

等国家级“走出去”重点工程，尼山书屋已在五大

洲 12 个国家落地，所属 9 家出版单位连续两年全

部进入中国出版机构海外馆藏百强榜。

中原出版传媒投资控股集团有
限公司

中原出版传媒投资控股集团有限公司加速

构建产业发展新格局，经济规模稳步增长。2024

年，资产总额达 226.64 亿元，净资产 150.96 亿元；

实现营业收入 101 亿元，利润总额 13.1 亿元。

集团全年获得国家级奖项和资助 54 种、省

部级奖项和资助 82 种，入选各类全国性推荐书

单 150 余种。《诗书里的成长》荣获中宣部第十七

届精神文明建设“五个一工程”奖，《强国记》入围

2024 年度“中国好书”，“华夏手造”入选 2024 年

度出版融合发展工程数字出版优质平台项目。

集团推动阅读空间迭代升级，10 家门店场景

重塑成为区域文化地标，洛阳购书中心获评“全

国最美书店”；构建内容建设新机制，规划研发五

育课程、研学实践课程 84 门，其中 34 门获评河南

省中小学精品校本课程。课后服务形成“内容+

平台+服务”的商业模式。

长江出版传媒股份有限公司

长江出版传媒股份有限公司聚焦主责主业，

深入推进主题出版质量提升、教育服务能力提

升、数字化转型“三个专项行动”，经营发展质效

全面提升。2024 年，实现主营业务收入 68.94 亿

元，同比增长 4.42%；利润总额 10.7 亿元，同比增

长 18.47%，创历史新高。

小说《零公里》获中宣部第十七届精神文明

建设“五个一工程”奖。11 种出版物获国家出版

基金资助。4 种选题入选主题出版重点出版物

选题。32 种出版物入选“十四五”国家重点图书、

音像、电子出版物出版专项规划。2 种图书入围

2023 年度“中国好书”。

公司以“一企一策”实施分类管理，探索目标

制、“赛马”制、项目制改革。推进全省门店形象、

业态、营销、服务“四个升级”，新华书店电商业务

实现倍增式增长，教育服务平台实现迭代升级。

芒果超媒股份有限公司

芒果超媒以“平台+内容+渠道+营收”四位

一体的模式加快推进国际传播。2024 年芒果 TV

国际 APP 总下载量从 1.3 亿增长至 2.6 亿。《歌手

2024》《声生不息》系列等多个节目模式持续输出

海外。以“超级合伙人”计划推动越南合资公司

成功签约，在 YouTube 等海外媒体平台不断扩

大芒果内容的海外影响力。

坚持内容创新。综艺方面，芒果 TV 全年上

线各类综艺 160 档，创新综艺占比 40%，有效播

放量稳居行业第一位。其中，《歌手 2024》《再见

爱人 4》赢得现象级关注和热议。影视剧方面，

《小巷人家》《国色芳华》好戏连台。其中，《小巷

人家》成为年度全民爆款剧，获得投产比和口碑

双丰收。芒果超媒深化微短剧内容赛道战略布

局，推出“大芒剧场”微短剧厂牌，10 部作品入选

国家广播电视总局“跟着微短剧去旅行”推荐

片单。

推进融合发展，公司旗下芒果 TV、芒果 TV

国际 APP、金鹰卡通、小芒电商、快乐购五大平台

建设蔚然成势，平台传播力、影响力和盈利能力

显著提升。

湖南出版投资控股集团有限公司

2024 年，湖南出版投资控股集团有限公司全

力推进高质量发展，社会效益、经济效益双丰

收。主营业务收入 135.9 亿元、利润 14.98 亿元。

集团紧扣主题主线，服务大局显担当。《〈中共

中央关于进一步全面深化改革、推进中国式现代

化的决定〉辅导读本》《中国式现代化面对面》等

重点读物学习发行使用工作均走在全国前列。

举办第三届岳麓书会，通过“文化+科技”创新融

合点燃全民阅读热情，全网综合流量 36.57 亿人

次，销售码洋 3700 多万元。

集团出版的《毛泽东文谭》《彩瓷帆影》分别

荣获、入围 2023 年度“中国好书”。《月光紧追不

舍》《海牛号》双双斩获全国少数民族文学创作骏

马奖。向 40 多个国家（地区）输出版权 427 种。

腾讯科技（深圳）有限公司

腾讯科技（深圳）有限公司是腾讯集团游戏

运营的重要主体之一。公司依托数字技术与文

化 IP 生态，通过多元产品矩阵推动优秀传统文

化深度融入生活，让优秀传统文化“活”起来。

《数字中轴·小宇宙》是腾讯科技联合北京市

文物局通过虚拟现实技术对北京中轴线进行的

毫米级数字化还原，获得 2024 年中国设计智造

大奖金奖；《王者荣耀》将传统文化融入游戏“底

色”，让玩家在潜移默化中感知其魅力与乐趣。

2024 年《王者荣耀》联动北京、四川两地文旅以及

4 家文化机构、11 位专家学者，推出了 11 款文创

皮肤，连接古今，把在时光长河里浮沉的传统文

化和中华精神带到用户身边。

2024 年腾讯科技的优秀代表作《庆余年 第

二季》完成对传统文化题材的现代性重构，实现

艺术表达与大众审美的双重突破。这种文化创

新为国产剧 IP 开发提供了可复制的经验，也为

全球化语境下的中国故事讲述开辟新路径。

广东省广播电视网络股份有限公司

广东省广播电视网络股份有限公司以广播

电视节目传输和互联网多功能服务为主，提供广

播电视基本公共文化服务和综合信息服务、互联

网视听节目点播运营服务、移动通信业务、家庭

宽带业务服务，开展智慧广电和新数字家庭业

务，形成了主业突出、多业并举的发展模式。

公司统筹自有电视大屏、移动端“谷豆 TV”

及新媒体矩阵等全平台渠道，抓好“首页首屏首

条”建设，开展主题主线宣传，围绕宣传贯彻党的

二十大精神、党纪学习教育、党的二十届三中全

会等重要主题，通过开设专题专栏专属时段等方

式全面铺开。电视大屏“新闻专区”全年汇聚超

4.1 万条新闻资讯。围绕全国两会、2024 年中非

合作论坛北京峰会、纪念邓小平同志诞辰 120 周

年、庆祝新中国成立 75 周年、澳门回归祖国 25 周

年等重要主题开设专题专栏超 200 个；上线“深

改开新局”“高质量发展调研行”“新质生产力在

中国”“广交会”“文博会”等新闻专题，展现改革

发展稳定的良好风貌，凝聚发展力量。

广东省出版集团有限公司

广东省出版集团有限公司控股南方传媒、广

弘控股 2 家上市公司。截至 2024 年末，总资产

318.50 亿元、净资产 145.57 亿元，全年主营业务

收入 148.79 亿元、净利润 10.61 亿元。

集团连续 3 年有 2 种图书入选年度“中国好

书”，首次有 3 家出版社进入开卷市场排名全国

100 强。《我的阿勒泰》成为现象级图书，年销售量

超 150 万册。自主研发的 16 科 96 册教材列入教

育部义务教育国家课程教学用书目录。历经 5 年

编纂出版超 500 万字体量的岭南文化集大成之

作《岭南文化辞典》。

集团倾力打造的澳门《中国语文》教材在当

地小学、中学覆盖率分别达到 100%和 90%。全

力做好内地版教材在澳门的发行，使用累计 40

万人次。集团实施“大湾区合作出版计划”，成立

香港青少年中华文化传播与出版中心，推出《读

懂中国》等优质图书。全年图书版权海外输出

319 种，与 58 个国家建立合作关系。

新华文轩出版传媒股份有限公司

新华文轩出版传媒股份有限公司以出版物

发行为核心主业，持续巩固线下渠道，大力发展

互联网渠道，为推动文化繁荣发展贡献力量。

公司以科技赋能渠道升级，推动产业链上下

游深度融合，加快图书电商、供应链、实体书店、

教育服务等领域数智化建设，构建线上线下融

合、店内店外结合的全渠道发行网络。

公司推动优质文化资源直达基层，“点亮阅

读微心愿”活动入选中宣部全民阅读优秀项目，

西南书城获评全国“最美书店”，文轩云店及“阅

读到家”自提服务覆盖全省门店，为 1500 家图书

馆提供馆配图书服务馆提供馆配图书服务。。

左图 在广西壮族自治区贺州市瑶族文化体

验馆，国家级非物质文化遗产代表性传承人李素

芳（左二）在传授瑶绣技艺。

黎豪图摄（中经视觉）

上图 “寻境敦煌”是由敦煌研究院联合腾

讯推出的深度文化知识互动项目。它综合运用了

VR 虚拟现实、三维建模、游戏引擎的物理渲染和

全局动态光照等新技术，高精度立体还原了莫高

窟第 285 窟。游客戴上 VR 眼镜，不仅可以零距离

观赏壁画、360 度自由探索洞窟细节，还能“飞升”

到窟顶，身临其境参与壁画故事情节，沉浸式感受

敦煌文化的魅力。

新华社记者 郎兵兵摄


