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玩 具 市 场 深 度 变 革
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今年“六一”国际儿童节前，玩具消费市场热度

持续攀升，智能玩具、IP 周边、毛绒公仔等各类产

品层出不穷，儿童玩具消费呈现出多元、个性且充

满创意的新趋势。儿童节这个充满童真与欢乐的

节日，已不仅仅是孩子们的专属庆典，更催生出极

具活力的消费新图景。

从消费端看，益智与教育的功能、安全与品质

的红线、个性与情感的需求成为消费者购买玩具时

考虑的主要因素。一方面，消费者对玩具的寓教于

乐功能愈发重视，智能玩具、益智玩具等既能锻炼

头脑又能锻炼动手能力的玩具，受到家长们的青

睐，其市场份额显著提升；另一方面，安全仍是儿童

玩具不可逾越的红线，随着玩具消费观念逐渐成熟

完善，消费者对玩具的品质、环保及创新提出了更

多要求。

随着消费观念升级，消费者不再满足于玩具基

础的娱乐功能，而是更加注重玩具产品能否满足使

用者的个性化需要及情感价值的实现。目前，这一

需求正快速通过消费市场显现出来，如具有陪伴属

性且能与儿童实现互动的智能公仔受到市场青睐，

销量同比增长超 10 倍；满足解压需求的减压玩具

持续热卖，并成为“00 后”消费者的心头好。

从生产端看，我国儿童玩具市场已进入深度变

革期，技术融合、场景延伸与可持续发展成为核心

变量。相关企业需要构建“IP+科技+渠道”三维能

力，以应对新的竞争和挑战。商家可以通过增加

IP 储备、提升可玩性、兼顾不同类型消费者等方式

增强竞争力。同时，还要利用好社交媒体、短视频

平台等新媒体渠道，积极开展内容创作，增强与消

费者的互动，提升产品知名度和吸引力。
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