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足 球 装 备 市 场 活 力 满 满
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随着江苏省城市足球联赛火热开赛，球迷的热

情不仅点燃了绿茵场，更推动了足球周边产品的销

售热潮。数据显示，足球鞋、足球、足球袜位列成交

量前三位，同时，包括颠球训练器、敏捷梯、足球阻

力带等在内的诸多专业训练装备增幅亮眼，销量同

比增长均超 60%，显示足球消费正向着专业化方向

迈进。

从消费者年龄结构看，36 岁至 45 岁人群是足

球消费主力，占比超五成；其次为 26 岁至 35 岁人

群，占比 26.1%。这一消费结构的形成，既源于该

年龄段足球爱好者的持续参与，也反映了家长为孩

子购置足球训练装备的旺盛需求。此外，数据显

示，女性消费者贡献了足球消费的 36.1%，对足球

服、运动半身裙、运动护肘等产品偏好显著。女性

足球爱好者在产品外观、舒适度和参与体验上也有

着多元需求，展现出女性对足球运动日益增强的参

与度和风格表达。

各地消费者展现出特色鲜明的足球消费偏

好。从地域分布看，广东、北京、山东、四川、江苏是

足球装备消费前 5 名。其中，北京消费者对护具类

产品情有独钟，运动护踝、护腿板等产品受青睐；广

东消费者更偏爱战术板和运动发带，反映出他们对

专业训练的关注；江苏赛事带动作用显著，周边消

费全面升温。

从全民健身向赛事导流，从兴趣运动到专业

化 训 练 ，足 球 正 在 从 赛 场 走 入 更 广 泛 的 消 费 生

态。随着联赛深入推进和足球文化的快速发展，

专业足球装备、训练辅助工具、运动时尚穿搭等多

元 细 分 产 品 不 断 涌 现 ，将 进 一 步 拓 宽 足 球 消 费

边界。


