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特 产 开 出 隐 藏 款
铜 仁 抹 茶 、潍 坊 鹅 肝 、郴 州 鱼 子

酱 ⋯⋯越来越多传统印象中的“洋特

产”，正结合各地山川风土成为中国新特

产。产自田间地头、工厂车间的新特产，

丰富了老百姓餐桌，拓宽了产业赛道。

铜仁抹茶

中国已是全球最大的抹茶生产国，

而四分之一的抹茶产自贵州铜仁

“发车仪式正式开始！”6 月 11 日上

午，贵茶集团 62 吨欧标抹茶出口北美、

日本发运仪式在贵州省铜仁市江口县

贵茶产业园举行。今年以来，该集团抹

茶出口累计超 200 吨。

在不少人印象中，日式抹茶较为出

名，所以很多人以为抹茶是日本特产。

其实，抹茶源自中国，宋代传入日本后广

为流行。随着新茶饮的火爆，国内接受

抹茶的消费者越来越多。如今，中国已

是全球最大的抹茶生产国，而四分之一

的抹茶产自贵州省铜仁市。

“铜仁产茶的生态环境优势无法被

复制。”铜仁市农业农村局高级农艺师

肖楚说，“高海拔、低纬度、多云雾、寡日

照的独特地理气候条件，非常适合抹茶

产业的发展。”

不同于传统绿茶种植方式，抹茶的

树种在采摘之前，要经过 20 天左右的

遮阴覆盖，以此提升叶绿素和茶氨酸含

量，降低苦涩口感。采摘后，还要经过

蒸汽杀青、冷却烘干、梗叶分离、二次干

燥、精细研磨等复杂工序，对制茶工艺

提出较高要求。

冲泡一杯抹茶，飘出淡淡海苔香，

这是属于抹茶的独特香气。贵茶集团

销售总监李云说：“现在的消费者除了

注重饮品的口感和颜值外，更注重营养

价值，这为抹茶打开市场提供了机遇。”

在武陵山腹地，世界自然遗产梵净

山脚下，一座现代化的“世界抹茶超级

工厂”开辟出了茶产业新赛道。贵茶集

团建成的全球最大抹茶单体精制车间

里，抹茶自动化生产线高速运转。“通过

标准化、智能化的加

工流程，我们可以

确保茶叶生产全程不落地，保证抹茶品

质。”李云说。

铜仁抹茶产业并非单打独斗。数

万亩欧标抹茶基地中，超 10 万名茶农

在此就业增收，辐射带动了 30 多家碾

茶企业成长。茶香四溢，串联起种植、

加工、销售的完整链条。

一杯茶能撬动多大市场？铜仁的规

划是，到 2026年抹茶综合产值达 17亿元

以上。为加强包括抹茶在内的“梵净山

茶”公共品牌影响力，铜仁在北京、苏州、

东莞、兰州建立4个推广运营中心。

“抹茶应该如何冲泡？”“抹茶有什

么营养价值？”很多消费者对抹茶食用

方法很感兴趣。“抹茶富含氨基酸，既能

当作风味饮品，也可以制作糕点等食

品。”贵州绿茶·梵净山茶北京运营中心

主任田仁兵说，基于抹茶粉原材料，当

地企业还研发了抹茶拿铁、玫瑰抹茶、

抹茶挂面等，满足年轻消费者个性化的

口味需求。

除 了 丰 富 多 元 的 抹 茶 产 品 ，“ 抹

茶+”背后的文化带动价值链不断延

伸。“一杯抹茶，不仅推动茶旅融合发

展，也串联起海内外市场。”田仁兵说，

“结合抹茶产业与生态特色食品、文化、

旅游、康养等产业，铜仁举办梵净山抹

茶大会，打造抹茶小镇，打响‘中国抹茶

之都’招牌。”

临朐鹅肝

山东临朐的鹅肝，占国内市场的

70%、世界市场的 20%

打通中外味蕾的特产，还有鹅肝。

提到鹅肝，除了想到法国外，还能

想到哪里？山东省潍坊市临朐县值得

拥有一席之地。临朐地处鲁中山区、沂

山北麓，与法国朗德地区土壤、气候高

度相似，是朗德鹅绝佳的适生带。上世

纪八十年代末，临朐敏锐捕捉到这一优

势，从法国引进了朗德鹅种源，朗德鹅

与临朐的缘分自此展开。

临朐县从法国引进首批纯种朗德

鹅种苗后，经过 30 多年的探索，在养殖

环节进行了全面优化，比如用玉米片喂

养代替传统的玉米粒，让鹅肝在口感上

更加柔嫩细致、软糯丝滑。“现在，鹅肝

已经是我们临朐县的特产了！”临朐鹅

产业协会会长高世峰说，当地已形成集

孵化、养殖、填饲、加工、销售、研发于一

体的鹅肥肝生产全产业链条，鹅肝年产

量达 5000 余吨，占国内市场的 70%、世

界市场的 20%，年产值达 80 多亿元。

2017 年，临朐鹅肝龙头企业山东

春冠食品开始尝试鹅肝深加工。山东

春冠食品有限公司总经理马立君和团

队想到，西餐中，红酒加鹅肝是经典搭

配，为什么不直接融合在一起生产呢？

经过 1 年的研发，他们在 2018 年首次推

出红酒蓝莓鹅肝，产品一上市便迅速走

红，实现鹅肝产业由生到熟的转型。

目前，临朐全县鹅肥肝加工及配套企

业超100家。通过与中国农科院、江南大

学等高校院所开展深度合作，当地鹅肝企

业陆续推出冰激凌鹅肝、金砖鹅肝、法式

鹅肝酱等产品，大幅提升了产品附加值。

“通过煎炒蒸炸搭配葱姜蒜各类配料，鹅

肝可以散发出不同风味。”马立君说。

种源自主是鹅肝产业可持续发展

的关键环节。今年 5 月底，1260 羽单只

成本 200 欧元的法国祖代朗德鹅种苗

抵达临朐，创下国内最大规模种源引进

纪录，临朐将形成从祖代到商品代的完

整繁育链条，有望打破 6 年一轮的“引

种魔咒”，保障鹅肥肝产业良性运转。

中国人对美食，从来都有无限创造

力。传统法式鹅肝，经过本土化孕育，正

从品种繁育、生态养殖、产品研发、品牌

建设等方面全力突破。临朐县计划将鹅

肝生产加工打造成百亿级特色优势产

业，力争培育出“华系”朗德鹅配套系。

郴州鱼子酱

全球超过 60%的鱼子酱来自中国，

2030 年中国国内鱼子酱消费量将增长

至 100 吨

和鹅肝、松露一道并称为“世界三

大珍馐”的，还有鱼子酱。

提到鱼子酱，不少人首先想到的产

地是俄罗斯。其实，我国四川、湖北、湖

南等地都产这种美味。

湖南省郴州市东江湖被誉为“湘南

明珠”，不仅滋养湘南大地，更孕

育出生态渔业。鱼子酱是鲟鱼鱼卵制

品。“鲟鱼养殖条件很严格，水温不能超

过 22 摄氏度。”湖南良美渔业集团有限

公司总经理吴元建说，东江湖有得天独

厚的冷水资源，恰好适合鲟鱼养殖。起

初，公司只做养殖，发现鱼子酱在餐饮

市场很受欢迎，便进一步拓展了业务领

域，投建鱼子酱生产线。

鱼子酱被誉为舌尖上的“黑色黄

金”，其做法究竟有什么特别之处？吴

元建道出其背后的复杂工序。品尝鱼

子酱，追求的是颗颗弹嫩鱼子爆破鲜味

弥漫的瞬间。生产前端，要检查鱼子发

育程度，确保加工时鱼子的爆破感呈现

最佳状态；鱼成熟后，要对鱼静养 1 个

月左右，其间不给鱼喂料，去除杂味；加

工时，公司采用 10 万级无菌车间，保证

室内温度不超过 13 摄氏度，湿度控制

在 50%至 60%；加工后，对产品进行菌

落总数检测，满足鱼子酱解冻后直接食

用的安全要求。

“现在，鱼子酱在国内市场供不应求。”

吴元建说，公司和多家食品研究所开展合

作，正研发可以搭配冰棍、酸奶等食用的鱼

子酱新品。同时，他们还积极与轻工业厂

家合作，制作护肤品、面膜等鱼子酱衍

生品。数据显示，2030年中国国内鱼

子酱消费量或将增长至100吨。

国产鱼子酱也已打入国际市场，

全球超过 60%的鱼子酱来自

中国。吴元建的公司也在

办理出口相关手续。他

坦言，海外市场认可中

国的原材料，但对品牌的认

可度仍有待提高，期待可以通过

高品质的产品，提高品牌的

国际知名度。

除了抹茶、鹅肝和

鱼子酱，云南牛油果、

黑龙江蔓越莓、吉林

帝王蟹也正从“洋特

产 ”变 身“ 土 特

产”⋯⋯它们带动

了特色产业发展，丰

富了百姓餐桌，还拓展了海外市场。

你的家乡，是否也有这样的

“隐藏款”特产呢？

古建新声

魏金金

暮 色 初 染 ，飞 檐 环 抱 ，

北 京 通 州 燃 灯 塔 下 ，一 声

运 河 船 工 号 子“ 喂 ，嘿 ，

喂！”率先震撼全场。琵琶

弦 急 ，金 戈 迸 发 ，《十 面 埋

伏》在 斗 拱 间 回 旋 。 紧 接

着 ，塔 布 拉 鼓 点 如 骤 雨 般

倾泻，与琵琶弦音碰撞，交

织 共 鸣 。 马 头 琴 声 悠 远 ，

伴 以 深 邃 低 沉 的 呼 麦 ，钢

琴版《彩云追月》恰似星河

垂 落 塔 檐 ⋯⋯ 此 刻 ，千 年

古 塔 在 乐 声 交 响 中 被 重 新

唤醒。这场以“融”为名的

音 乐 盛 宴 ，就 此 拉 开 了

2025 年 京 津 冀 古 建 音 乐 季

的序幕。

在 古 建 音 乐 季 主 理 人

姚瑛看来，古建是承载历史

文 脉 与 天 地 哲 思 的 独 特 音

场。乐声响起，在光影、微

风与自然天籁的环绕中，古

建化作与之共振的容器，引

领 观 众 步 入 一 场 时 空 漫

游。音乐旋律所承载的情感力量，总能超

越语言直抵人心。

古建音乐季秉持“艺术+古建”理念，自

2021年于北京创办，4年间在世界文化遗产

地、全国重点文物保护单位上演数百场演

出。如今，古建音乐季的演出形态日益丰

盈，古典、现代、民族、世界音乐乃至非遗跨

界实验异彩纷呈，专业讲座、创意市集等配

套活动愈加丰富。

“今年，我们精选京津冀三地四城 10

处文保单位，以音乐串联文物资源，引导

更多人了解古建、爱上古建、保护古建。”

北京市文物局研究室主任昌硕说。

每处古建都是独一无二的文化坐标，

铭刻着不同的朝代印记、建筑智慧与历史

故事。古建音乐季坚持“一址一策”，为每

处古建精心匹配 3 组至 4 组风格契合的音

乐家或艺术家方案，以音符为

古建量身谱写专属乐章，这是

对文化遗产的“艺术高定”。

“其核心使命在于唤醒民

众对文物与文化的深层认知与

热爱。”正因如此，姚瑛坚持舞

美设计尽量不做加法，摈弃声

光电的堆砌，让古建本身成为

最本真、最震撼的舞台背景。

本届古建音乐季，北京突出

“和而不同”，融汇古典与民乐；

天津以快板碰撞爵士乐，激活

“津派文化”基因；河北则着重

“非遗对话”，焕发燕赵文脉当代

生命力。“每场演出我们都精心

策划文化导览，邀请深谙历史、

建筑、非遗领域的专家学者深度

解读空间，并与在地文化基因紧

密结合。”姚瑛说。

前行之路亦有挑战。为最

大限度贴近公众，古建音乐季

坚持免费开放，最大的现实困

扰在于资金筹措。“文化遗产活

化的价值不能简单用商业模式

去衡量，对标维也纳美泉宫夏

夜音乐会、意大利斯波莱托艺

术节、法国阿维尼翁戏剧节等

国际范例，我们仍需在创新与

开放中不断拓宽边界。古建音乐季自创

立开始，便着眼于长远价值。我们要打造

的是能够代表中华文化走向世界、促进文

明深度互鉴的文化品牌。”姚瑛如是说。

在神奇建筑研究室主持建筑师、中国

文物学会会员朱起鹏看来，古建音乐季以

“微介入”方式整合文化资源，成为建筑遗

产与高雅艺术融入公共生活的重要实践，

“这种沉浸式观演体验，不仅拓展了公众

对古建保护利用的想象空间，更在广泛层

面推动了公众对建筑遗产价值的认同。

当前遗产活化仍是较新课题，仍需细化活

动举办规则及文物本体保护要求，厘清权

责边界等”。

风雨千年，古建静默如磐。当它们被

倾注文化艺术表达，历史便在现代体验中

获得重生。

走在烈日炙烤的街头，干渴难忍，

脑海里只有一个念头：拉开冰柜，将那

一瓶瓶凝结着冷气的水或饮料一饮而

尽。这是生理本能催生的“即时满足”

信号：口渴，一秒也不想等。

正是这种“即时满足”的刚性需

求，构成了便利店在电商时代站稳脚

跟的核心底气，即便一瓶售价数元的

水，其中也包含了“即时满足”的溢

价，消费者愿意为这份便利付费，恰

是便利店无法被电商平台轻易复制

的核心竞争力。

这种优势，在运营数据里体现得

更为直观：得益于其高频、即时的消

费特性，一瓶矿泉水在便利店的周转

周期往往只有 2 天至 3 天。而电商平

台销售同款水饮，从集单、仓储到分

拣、配送，全链路周转效率逊于便利

店。更关键的是，水饮的高周转直接

带动资金效率：若按单店日均售出

300 瓶、单瓶均价 3 元计算，每天就有

近千元资金在冰柜与收银台间高效

循环，成为店铺现金流的稳定支点。

“即时满足”的价值远不止于解

渴，它渗透在无数需要立刻解决的生

活场景中：手机电量跳至 1%时，充电

宝哪怕 15 分钟收费 3 元，也比关机失

联更划算；突然下雨时，货架上 20 元

一把的雨伞，比电商平台售价 10 元

但需等 2 天的同款更值得；还有自动

售卖机里售价明显有溢价的应急创

可贴、纸巾、口香糖⋯⋯

消费者为什么愿意为此支付溢

价？心理账户理论提供了一个解读

视角：人们会把满足紧急需求的花

费，归到不同于其他预算的必要成本

里。此时，大脑优先考虑的是确定性

而非其他。

品牌商们深谙这一心理。一些头

部饮料企业每年给便利店投放专用冰

柜，单台补贴常达千元。这看似亏本

的投入，是电商平台里再精美的水饮

图片也无法提供的真实体验。品牌商

重金布局的，正是便利店“即时满足”

场景的不可替代性：一台冰柜占地不

足1平方米，能日均触发上百次消费决

策与即时可得的冰凉触感。

现在，即时零售成为新风口，头部

电商平台纷纷进军该领域。有人会

问：若最近的便利店距离也很远，即时

零售平台的“30 分钟达”会不会更优？

但口渴、手机没电、突然天降大雨这种

不可预测的突发状况，核心诉求从来

是即时解决而非更快送达。电商即使

承诺“30分钟达”，也隐含骑手接单、交

通拥堵、天气影响等诸多不确定性。

虽然新兴的即时零售平台正不断压缩

配送时间，但在最普遍、最分散的日常

即时需求上，无处不在的便利店和自

动售卖机提供的即买即得的确定性，

目前仍是难以被完全替代的体验。毕

竟，在紧急需求下，确定性的价值远高

于潜在的速度优势。

便利店、自动售卖机等构筑了一

个“即时满足”价值高地，这些散布在

城市肌理中的小小空间，已超越单一

售卖功能，成为承载即时需求的应急

站。而水饮凭借其高频、刚性的即时

需求特性和强劲的资金周转能力，赢

得了生存空间：谁能最快、最确定解

决用户此刻的迫切需求，谁就能常年

稳居店铺 C 位。

水 饮 柜 为 何 总 在 店 铺 C 位
李 苑
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