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□ 包元凯

炎 夏 带 热 游 泳 装 备 消 费
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炎炎夏日，游泳等水上项目成为人们运动休

闲的好选择，大家在水中寻找着夏天的清凉。伴

随高温天气持续，游泳装备消费火热起来，呈现

出 地 域 跨 度 大 、覆 盖 人 群 广 和 商 品 种 类 多 的

特点。

全国大部分地区夏季普遍高温，使得游泳装

备无论在南方还是北方都有着不错的市场需

求。数据显示，在游泳装备销量前 10 名的省份

中，既有广东、湖北等南方省份，也有北京、山东

等北方省份。同时，青海、重庆、西藏、贵州等西

部内陆省份游泳用品销量增速可观，展现出较大

的消费潜力。

游泳作为有氧运动，具有老少咸宜的特性。

尤其对于儿童，游泳是家长给孩子增加“技能点”

的理想选择，同时戏水的乐趣对儿童也有较强的

吸引力。因此，儿童游泳装备市场需求强劲。在

36 岁至 45 岁年龄段消费者中，儿童游泳服饰消

费偏好指数位居第 1 名，也可以印证这一点。

当下，游泳装备越来越丰富，品类越来越齐

全。无论是提供情绪价值，还是保障游泳安全，

抑或是满足健康要求，消费者对游泳装备的需求

呈现出多样化、品质化的特点。即便是最基础的

泳衣，消费者的需求也多种多样：风格上要独

具一格，材质上要透气亲肤，功能上要减少水

阻 ⋯⋯近日，悟空同款泳衣和“紧箍咒”泳帽走

红，就反映出人们对国风 IP 的喜爱，折射出泳装

消费新动向。

总体来看，游泳装备市场具有较大发展空

间，但也绝非“躺赚的风口”。相关企业要在产品

特色、功能和品质等方面持续探索，结合用户需

求，设计出消费者喜欢和认可的创新产品，激发

市场活力。


