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6月末普惠小微贷款余额同比增长12.3%
比同期各项贷款增速高 5.2 个百分点

本报北京 8 月 2 日讯（记者勾明扬）
中国人民银行最新数据显示，截至今年

6 月末，普惠小微贷款余额 35.6 万亿元，

同比增长 12.3%，比一季度末高 0.1 个百

分点，比同期各项贷款增速高 5.2 个百

分 点 。 上 半 年 增 加 2.6 万 亿 元 ，增 加

较多。

普惠小微企业融资成本持续下降，

今年 6 月新发放的普惠小微企业贷款

加权平均利率 3.48%，比 3 月下降 12 个

基点，比上年同期下降 66 个基点。

此外，普惠小微信用贷款占比提高，

融资便利性有效提升。人民银行推动金

融机构不断提升金融服务能力，更好帮

助小微企业解决缺抵押、融资难的问

题。6月末，普惠小微贷款中，信用贷款占

比近三成，比上季度末高0.7个百分点。

在聚焦普惠小微的同时，人民银

行不断完善政策框架，加大对中小企

业 ，尤 其 是 科 技 型 中 小 企 业 支 持 力

度。6 月末，科技型中小企业贷款余额

3.5 万 亿 元 ，同 比 增 长 22.9%。 获 得 贷

款支持的科技型中小企业 27.4 万家，

获贷率 50%。

截至 7月 25日规模超 8900亿元—

银行密集发行“二永债”补充资本
本报记者 王宝会

今年以来，“二永债”（二级资本债、永续

债）成为我国银行业补充资本的重要工具。

万得数据显示，截至 7 月 25 日，我国商业银

行已发行“二永债”合计规模超 8900 亿元。

在息差承压的背景下，商业银行加快发行

“二永债”，有利于保持稳健经营，更好服务

实体经济发展。

数据显示，国有大型商业银行发行“二

永债”提速，特别是二季度以来，发行规模明

显增加，环比增长 260.82%。7 月 22 日，农业

银行在银行间市场成功发行 600 亿元二级资

本债。5 月 19 日，建设银行完成 2025 年第一

期无固定期限资本债券（即“永续债”）发行

工作，本期永续债发行规模为 400 亿元。

万得数据显示，商业银行“二永债”发行

利率下行趋势明显。二季度，银行发行“二

永债”的平均利率分别为二级资本债 2.25%、

永续债 2.31%，较一季度进一步下降。

中国邮政储蓄银行研究员娄飞鹏表示，

在通过内源利润留存补充资本空间缩窄的情

况下，商业银行发行“二永债”，可通过外源渠

道丰富资本金来源，实现稳健经营。同时，在

市场利率水平较低的情况下，商业银行充分

利用有利的市场环境，积极发行“二永债”，可

降低融资成本，优化资本结构，增强风险抵御

能力。

中国银行研究院研究员梁斯认为，《巴塞

尔协议Ⅲ》等实施后，监管对商业银行的资本

充足率要求更加严格，银行需提升资本水平满

足合规要求，做好风险防范。同时，近年来为

支持实体经济发展，银行信贷投放保持在较高

水平，这会对资本带来消耗。加之部分银行盈

利能力承压，内源性资本补充空间受限，发行

“二永债”补充资本对银行来说可行性较高。

与国有大型银行相比，中小银行资本补

充渠道较窄。数据显示，截至今年一季度末，

商业银行（不含外国银行分行）资本充足率为

15.28%，一级资本充足率为 12.18%，核心一级

资本充足率为 10.7%。分机构类型来看，城市

商业银行、农村商业银行的资本充足率分别

为 12.44%、12.96%，显著低于大型商业银行

17.79% 和 股 份 制 商 业 银 行 13.71% 的 平 均

水平。

目前来看，补充资本成为中小银行的刚

需，部分银行亟需发行“二永债”缓解资本压

力、支持业务扩张。同时，前期已发行“二永

债”的银行，未来面临集中赎回到期情况，需

新发行债券置换。

招联首席研究员、上海金融与发展实验

室副主任董希淼认为，在加大大型商业银行

资本补充的同时，应更好地支持中小银行加

快建立资本补充长效机制，拓宽中小银行资

本补充渠道，提高中小银行资本补充能力。

今年以来，中小银行发行“二永债”虽然

单次额度少，但是发行主体较多。6 月 18 日，

兰州银行公告获准发行规模不超过 50 亿元

无固定期限资本债券。6 月 26 日，四川银行

在银行间市场成功簿记发行 2025 年二级资

本债券。此外，西安银行、承德银行等银行获

准发行债券，以此加速巩固自身经营能力。

梁斯预计，下半

年“二永债”发行规模

仍会维持高位，但增

速可能因市场环境、

银行资本补充节奏等

因素有所波动，若经

济复苏带动信贷需求

大增，发行规模也将

同步扩大。

中央金融工作会

议提出要拓宽银行资

本金补充渠道。“建议拓宽地方政府专项债补

充资本的范围，延长使用期限；特别国债按照

‘一行一策’原则，向重点城商行、农商行倾

斜，提升非风险类地方法人机构资本实力，更

好服务地方经济发展。适当优化股东资质条

件，简化审批流程，支持中小银行引进合格股

东进行定向增发或增资扩股。”董希淼表示。

本报石家庄 8 月 2 日讯（记者王
胜强）今年以来，河北省邢台市开展

“标准质量提升年”活动，聚焦标准引

领、质量强基、质量提升、助企帮扶、

品牌赋能、整治提升 6 个方面，推动特

色产业集群规模、质量双提升。

邢 台 市 工 信 局 党 组 书 记 、局 长

侯 智 杰 介 绍 ，邢 台 突 出 抓 质 量 提 升

和 科 技 创 新 ，加 快 发 展 以 数 字 化 智

能化为基础的共享智造，从金融、招

商 引 资 、人 才 引 育 等 多 方 面 综 合 赋

能 ，强 龙 头 企 业、强 链 条 协 作 协 同 ，

力 争 44 个 集 群 营 收 今 年 突 破 6500

亿元。

邢台市开展检验检测促进产业

优 化 升 级 行 动 ，新 建 省 级 质 检 中 心

7 个，实现特色产业集群省级以上检

验检测机构全覆盖；聘任 4000 余名首

席 质 量 官 ，实 现 规 上 工 业 企 业 全 覆

盖，并向特色产业集群中小工业企业

延伸覆盖。邢台市市场监管局二级

调研员徐军岭说，通过推进“助企引

智”服务工作，已先后帮助 90 余家企

业引进 110 余名国际质量专家，提升

企业质量水平。

为实现资源优化配置和协同分

工，邢台市推广产业集群共享制造场

景，21 个特色产业集群的 34 家企业建

设了共享工厂或共享载体，参与企业

2200 余家，利润率平均提升 10%。

此 外 ，邢 台 市 还 推 动 产 学 研 融 合 创 新 ，面 向 重 点 产

业 集 群 创 新 发 展 需 求 和 技 术 瓶 颈 ，联 合 开 展 技 术 攻 关 和

成 果 转 化 ，推 动 省 重 点 产 业 集 群 实 现 省 级 创 新 平 台 全

覆盖。

抓好质量提升

推广共享制造

河北邢台做优特色产业集群

以新质生产力塑造竞争新优势

金观平

在全球经济复苏乏力、外部环境更趋严峻复

杂的背景下，上半年，我国国内生产总值（GDP）

同比增长 5.3%，高质量发展取得积极成效，新质

生产力展现出对经济发展的强大驱动力。

新质生产力快速发展，推动我国经济动力

结构发生深刻变革，依靠要素投入和规模扩张

的 粗 放 增 长 模 式 正 加 速 让 位 于 创 新 驱 动 和 高

质 量 发 展 。 新 动 能 集 聚 成 势 ，新 赛 道 不 断 拓

展 ，新 活 力 逐 步 释 放 ，构 筑 起 了 中 国 经 济 发 展

新优势。

新质生产力转化效能大幅提升，科技创新成

果不断涌现。北京小米汽车工厂内，每 76 秒就可

以产出一辆新能源汽车；深圳众擎机器人展厅里，

人形机器人完成前空翻特技⋯⋯从实验室到生产

线，创新链条的堵点正在被打通。科技创新正以

前所未有的效率转化为现实生产力，科技成果不

仅是技术名片，更是新质生产力“创新—转化—应

用”闭环成熟运行的标志。

新 质 生 产 力 持 续 壮 大 ，产 业 加 快 转 型 升

级。制造业产业链条长、技术含量高，产生了较

高的技术附加值。上半年，装备制造业增加值

同 比 增 长 10.2% ，高 技 术 制 造 业 增 加 值 增 长

9.5%，增速分别快于全部规模以上工业 3.8 个和

3.1 个百分点。经济增长换上新引擎，新动能加

速集聚发力，落后产能逐步被淘汰替代。一个

更加现代化、智能化、绿色化的现代化产业体系

正在成长，并且在支撑国民经济发展中发挥着

重要作用。

数字经济与新质生产力的高科技、高效能、

高质量特征相契合，是加快发展新质生产力的

关键领域。上半年，信息传输、软件和信息技术

服务业增加值增长 11.1%。数字经济核心产业

占 GDP 比重达到约 10%，即使与发达国家比，这

个比重也是较高的。这些数值表明数字技术正

以前所未有的速度深度融入经济肌理，数字要

素成为产业高质量发展的关键生产要素。随着

数字技术创新突破、数据要素创新性配置、传统

产业数字化转型、适数化改革创新不断推进，生

产 效 率 大 幅 提 升 ，产 业 跨 界 融 合 创 新 成 为 常 态 。 我 国 经 济 正 加 速 向“ 智 慧 经

济”转型。

在新质生产力加持下，越来越多具备核心技术壁垒和绿色竞争力的产品竞相

出现，展现出较强的定价能力与用户黏性。上半年，中国外贸出口创下 13 万亿元

新高，其中，与新质生产力密切相关的高端装备增长超两成，代表绿色低碳的“新三

样”产品增长 12.7%。中国不仅成为绿色产品的生产基地，更成为绿色技术标准和

解决方案的策源地。

新质生产力已经在我国经济发展实践中形成并展示出对高质量发展的强大推

动力、支撑力，迸发出强劲的发展动能，形成竞争新优势。要进一步培育和发展新

质生产力，摆脱传统经济增长方式，转换生产力发展路径，开辟新赛道、塑造新动

能，赢得发展新优势和未来竞争的主动权。

中 国 品 牌 扬 帆 海 外
比亚迪稳居全球新能源车销量榜

首，“中国智造”家电引领全球潮流，泡泡

玛特等原创 IP 加速出海⋯⋯近年来，众

多中国品牌扬帆海外，凭借浓郁的“科技

范儿”、独特的设计感赢得全球消费者青

睐。当前，面对复杂的外部环境，中国企

业积极转型升级，加速完成从“制造出

海”到“品牌出海”的价值跃迁。

品牌支撑稳外贸

在 全 球 贸 易 环 境 面 临 多 重 挑 战

的 背 景 下 ，中 国 外 贸 展 现 出 强 劲 韧

性，品牌力量成为逆势增长的重要引

擎 。 2024 年 ，我 国 进 出 口 总 值 达

43.85 万亿元，同比增长 5%。其中，自

主品牌出口占出口总值比重提升 0.8

个 百 分 点 ，达 到 21.8% ，涵 盖 食 品 饮

料、美妆日化、电子产品、新能源汽车

等多个领域。

德勤中国首席业务增长官金凌云

说，面对地缘政治博弈加剧与全球治理

规则重构的压力，中国企业正积极转

型，加强品牌化运营，通过 DTC（直接

面向消费者）模式、社交媒体营销等方

式与海外用户建立深层次情感连接，并

借助数据预测、个性化推荐、柔性供应

链等数字化工具，加快品牌出海。

在海外基础设施不足的发展初期，

家庭服务机器人制造商科沃斯便通过建

立海外独立电商网站和应用程序，参与

海外购物平台大促活动，在海外视频网

站开展测评、种草营销等，打响了品牌知

名度。如今，科沃斯在全球拥有 3000多

家线下门店，海外收入占比超40%。

在 线 零 售 商 希 音（SHEIN）以“ 自

营品牌+平台”作为发展模式，凭借数

字化“按需生产”的柔性供应链技术，满

足用户功能与情感需求，从而树立品牌

影 响 力 。 数 据 显 示 ，2024 年 希 音 以

1.53%的市场份额，跃居全球第三大时

尚零售商。

中国企业还注重品牌价值提升。

近日，宇通客车在中亚市场总销量突破

1 万辆。宇通客车中亚区总经理李海

峰说，这源于长期专注技术、产品和服

务的综合形象建设。近年来，宇通在中

亚地区构建起立体化服务网络，通过本

地 化 合 作 间 接 创 造 超 5000 个 就 业 岗

位，并积极履行社会责任，赢得了当地

消费者的广泛认可。

硬实力筑牢根基

中国品牌出海模式实现质的飞跃，

主推动力恰恰来自“质”。

“高质量发展是中国品牌出海的基

础。”商务部国际贸易经济合作研究院

研究员彭波表示，当前我国正推进质量

强国建设，品牌作为质量、创新、信誉等

关键要素的集中体现，是实施这一战略

的重要抓手。

《质量强国建设纲要》明确提出，到

2025 年，中国品牌影响力稳步提升；到

2035 年，质量和品牌综合实力达到更

高水平。近年来，在完整的工业体系优

势上，我国进一步实施了消费品工业增

品种、提品质、创品牌“三品”战略，制造

业产品品质提升显著。市场监管总局

数据显示，2024 年制造业产品质量合

格率达到 93.93%，主要消费品与国际

标准的一致性程度达到 97%。航空航

天、轨道交通、核电等高端装备制造质

量更是达到国际先进水平。

自 主 创 新 是 品 牌 创 建 的 关 键 。

中央财政支持 1000 多家重点“小巨人”

企业打造新动能、攻坚新技术、开发新

产品、强化产业链的配套能力；科技部、

中国人民银行等单位联合发布 15 项科

技金融政策举措，加大对科技型企业融

资支持⋯⋯一系列务实的政策举措，推

动中国企业加速完成创新技术升级和

产品迭代。

金凌云表示，供给侧结构性改革推

动了中国制造业向“微笑曲线”的两端

延伸。中国企业逐步积累核心技术和

品牌运营能力，形成独具特色的中国品

牌力量。特别是在“硬科技”领域，中国

电动汽车、锂电池、光伏产品“新三样”

全年出口达万亿元，医药、电商等新兴

行业也涌现出一批以创新为核心的全

球化企业。

彭波表示，品牌成功出海意味着企

业在全球市场获得认可，有利于拓展高

端市场空间，进一步促进产业升级，同

时提升中国品牌的国际影响力和国家

文化软实力，为更多中国企业高质量发

展营造良好环境，吸引更多投资。

以开放拓宽航道

中国品牌出海还有很长的路要走，

坚定不移扩大高水平对外开放，将让中

国品牌的发展道路越走越宽。

“伴随全球市场需求变革，中国品

牌将迎来更大机遇。”金凌云表示，一方

面新兴市场崛起，东南亚、中东等地区

中产阶级群体扩容，催生出对“高性价

比”和“体验升级”产品的需求。另一方

面，发达国家对于绿色与数字化的刚

需，也为中国新技术提供了发展赛道。

（下转第二版）

□ 本报记者 杨啸林

盛夏时节，内蒙古

鄂尔多斯市库布其沙漠

迎来旅游旺季。在达拉

特旗银肯塔拉和响沙湾

景区，来自各地的游客

络绎不绝。

这是 8 月 1 日，游客

在达拉特旗银肯塔拉沙

漠景区体验沙漠越野。

新华社记者

连 振摄


