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在 免 费 电 子 书 盛 行 的 时

代，为什么还有人愿意花几十

元乃至上百元买一本纸质书？

第 33 届全国图书交易博览会

给出了答案。

本届书博会汇集图书上百

万种，其中新书约 10 万种。顶

着山城重庆的高温，83 岁的老

爷爷从江津区花了两个多小

时，赶来主城区逛书展。他退

休后自学声乐，想来挑几本纸

质书，因为觉得纸质书可以反

复地看，方便理解消化，对眼睛

也好。

爱读书的工地大叔刘诗利

也来了。这位快 60 岁的建筑

工人，在工地绑钢筋、打混凝土

的间隙依然爱读书。今年 6月，

他在北京参加作家陈行甲的签

售会，被视频拍到走红。走红

后，有人给他介绍工作，月薪

6000 元，中午还管饭。陈行甲

说，刘诗利是他“书写生涯得到

的最高褒奖”。读书又何尝不

是改变刘诗利生活的一束光。

书展上，有拖着行李箱来

买书的年轻人，有爸爸陪着小

女儿拿了一本《西游记》连环

画，父女俩席地而坐读了一个

小时。这些场景印证着第二十

二次全国国民阅读调查结果：

2024 年，我国成年国民的人均

纸质图书阅读量为 4.79 本，未

成 年 人 每 天 阅 读 纸 质 图 书

36.30 分钟，高于 2023 年。

2024 年，数字化阅读方式

的接触率为 80.6%，较 2023 年

的 80.3% 增 长 了 0.3 个 百 分

点。这些数据是全民图书消费

升温的有力见证，它告诉人们，

书籍，从未真正被取代，只是换

了 很 多 种 不 同 的 方 式 继 续

存在。

在这个注意力被短视频切割成碎片的时代，不管是

出版业还是书店都受到了很大冲击。

书展是节日，书店是常态，不管线下线上，书店是读

者跟一本书结缘最重要的地方之一。能不能让读者爱上

属于他的那一本书，很大程度上取决于书店的努力。

实体书店是连接好内容与读者的桥梁。书店在精选

优质内容，策划深度阅读活动，打造读者与作者交流的平

台方面有天然优势。在此基础上，还可进一步激活场景

消费。

书店不仅是卖书的场所，也是城市的文化会客厅。

去图书馆打卡已经成为年轻人城市旅行的必备攻略。他

们来都来了，能不能留下喝一杯“墨水咖啡”？想不想吃

一本“新华字典”蛋糕？喜欢猫的书友，愿不愿意一边看

书一边撸猫，让那毛茸茸的手感和治愈的小呼噜声，成为

读书的背景乐？走的时候，再带走一本打动了自己的书，

作为这次阅读之旅的美好纪念？

这些场景都不是虚构，而是真实的书店日常。通过

打造独特的消费场景，书店不仅能够增加读者停留时间，

提高消费转化率，还能够增强读者对书店的认同感和归

属感。

在线上，书店和出版社还要拥抱新技术。新技术带

来了冲击，也带来了机会。有了抖音等平台的直播荐书，

喜马拉雅等平台的听书，一本好书被看到、听到的机会不

是少了，而是多了，就看书店和出版社能不能抓得住。

当 消 费 者 一 边 欣 赏 实 体 书 店 里“ 墨 水 咖 啡 ”的 拉

花，一边沉浸于喜马拉雅听书的陪伴，这些创新的消费

场景早已超越了简单的买卖——它们正在把阅读变成

一场可触摸、可品尝、可分享的生活仪式。新一代的书

店用实际行动证明，当图书有了温度，消费自然就有了

热度。
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一部手机定制行程，一本手账收集独家

记忆，三条路线纵览山水人文⋯⋯这个夏天，

位于北京市丰台区的王佐镇全力打造北京近

郊家庭旅游微度假示范标杆，将“不必远行求

山水，王佐一隅即桃源”的惬意演绎到极致。

这座距离市中心仅 25 公里的京西南小镇，凭

借山水林田全要素自然资源，让市民轻轻松

松实现“说走就走”的旅行。

王佐镇的地理位置得天独厚：北邻门头

沟区，西南与房山区相连。在这里，千灵山巅

云雾缭绕，青龙湖畔碧波荡漾，佃起村百亩稻

田翻涌着翠绿的波浪，南宫旅游休闲度假区

的水世界传来阵阵欢笑。

“当下，越来越多的人向往返璞归真、回

归自然的生活。王佐，正是颐养身心之处。”

王佐镇镇长丁文辉告诉记者，作为丰台区全

域旅游小镇，王佐镇拥有良好的生态基底和

丰富的文旅资源，4 万亩林地和 4500 亩耕地

筑起绿色屏障，高达 63%的林地覆盖率织起

天然氧吧；镇域内坐拥 4A 级景区 1 家，3A 级

景区 1 家，星级休闲农业园区 9 家。

为把小镇打造成京城近郊“桃源”，此前

王佐镇已分批完成万佛寺、三圣神祠等重要

文物的保护性修缮，以传承地方文化根脉；推

进千灵山公园灾后恢复重建工程，实现开门

迎客；推动青龙湖公园等园区转型升级，探索

场景融合与功能叠加。

在丁文辉眼中，王佐全域旅游的生命力，

来自深度的产业融合——打造户外研学体

系，建成佃起农业园、南宫农耕文化体验园等

休闲农业园区，同步对标中小学实践课程打

造教育基地。多产业的深度融合，打破了传

统观光旅游的局限，形成“吃、住、行、游、购、

娱、教”的完整消费闭环。

在清澈溪流中抓鱼摸螺、在湿身塔楼中

探索水动力奥秘、登上冒险号大船开启森林

“海盗奇遇记”⋯⋯依偎在京西千灵山脚下的

绿野仙踪郊野乐园及其毗邻的向阳花公社，

是专为亲子家庭打造的生态童话王国。绿野

仙踪郊野乐园总经理马振告诉记者，“应对酷

暑，乐园全覆盖的智能雾喷系统已全面开启，

营造出‘仙气飘飘’的梦幻清凉世界”。

暑期里，向阳花公社百亩农田迎来丰收，

豆角、黄瓜等 10 余种应季果蔬挂满枝头。基

于向阳花公社的农事特色和绿野仙踪的生态

资源，乐园在暑期推出“两天一夜自然探索夏

令营”和“五天五夜自然成长营”。在这里，孩

子们暂时告别电子屏幕，体验种菜、捉虫喂

鸡、土灶做饭等农事劳作，夜晚还可以放飞萤

火虫、林下捉金蝉。

拥有北京最大的石窟寺群的“北京西南

第一崇山”千灵山也在王佐。走进北京千灵

山公园，推开古生物化石科普馆大门，仿佛瞬

间穿越了亿万年时光。馆内收藏 300 余件从

古生代到新生代的化石真品及 50 余件化石

标本模型，让游客亲手“触摸”亿万年地球生

命演化的痕迹。

南宫旅游休闲度假区今夏推出“水韵南

宫、生活本真、康养秘境、研学乐园”四大主题

活动，打造全季节、全龄段、全需求的文旅消

费新场景。“这里不仅是避暑乐园，更是感受

生活本真、修养身心、启迪智慧的第二家园。”

南宫村党委委员张珂说。

今年 5 月，王佐镇精心打造的“王佐全域

旅游小镇”小程序上线，成为游客们的“超级

助手”。“我们以‘南宫旅游圈’为核心节点，通

过小程序联动全镇星级休闲农业园区等资

源，形成半小时文旅消费圈，让分散的景点与

服务高效串联。”丁文辉说。

小程序通过大数据实时更新线路活动、

分析游客偏好，既为游客提供精准服务，也为

景区运营与政府决策提供数据支撑。依托人

工智能打造的 24 小时 AI 客服，可以根据游客

偏好完成“行程制定—线路推荐—游记生成”

等服务。

景区打卡手账则涵盖了镇域内 15 个景

区园区、6 家民宿酒店和 3 条旅游路线。游客

每解锁一处镇域景点，便能在对应景区收获

一枚独一无二的特色印章。印章集齐之时，

便可到指定地点兑换精美纪念品，为这段边

走边集的旅程增添乐趣。

随着暑期的来临，千灵山和绿野仙踪等

景区推出了暑期夏令营活动，策划“沃野寻

踪·农耕美学之旅”“智探农业·创想科技之

旅”“地质奇缘·解密自然之旅”三条团体研学

路线。不仅满足孩子们的游玩需求，还串联

起十几个景点。

从南宫的水世界狂欢、市井烟火，到佃起

村的稻田艺术、露营野趣；从绿野仙踪的亲水

嬉戏、田野研学，到千灵山的远古化石探秘、

户外拓展，王佐全域旅游小镇以智慧服务为

纽带，以丰富资源为基底，织就一幅全龄、全

季、全要素的京西南微度假全景图。

未来，王佐镇将继续擦亮全域旅游小镇

名片，推进农文旅体商深度融合，推出绿色步

道、骑行车道、“一村一品”美食宴、王佐礼物

系列文创、丰台区骑游大会、京津冀汽车集结

赛等活动，打造北京近郊家庭旅游微度假示

范标杆。

华灯初上，身着华服的“文成公主”和

“松赞干布”率宫女和侍卫巡街，藏戏、宣舞

等数十种非遗歌舞表演紧随其后，让游客们

沉浸其中；拉萨啤酒节现场，演员们忘情唱

跳，一桌桌客人边看表演边大快朵颐；在“拉

萨不夜城”，数百米的街道上人流往来如梭，

西藏好物、特色美食、潮玩项目让人目不暇

接⋯⋯高原古城拉萨，夜经济蓬勃发展。

拉 萨 市 商 务 局 数 据 显 示 ，今 年 1 月 至

6 月 ，拉 萨 全 市 社 会 消 费 品 零 售 总 额 达

231.52 亿元，同比增长 4.5%。夜间消费占到

了全天消费总额的 68%。为充分挖掘夜间

消费资源，拉萨通过培育、建设、提升一批高

质量夜间经济活力区、夜间经济活力点，加

快建立夜间经济产业体系。目前，拉萨已建

成夜间经济活力区 7 处，夜间经济活力点

10 处。

深度融合

悠长的藏戏唱腔、传承千年的舞步⋯⋯

“拉萨不夜城”开街首日，一个个非遗节目轮

番表演。在领舞者的带领下，游客和市民还

围成圆圈，跳起欢快的锅庄。

来自广东的张建明跳着锅庄，沉醉在西

藏独特的文化魅力中。“没想到西藏的夜市

这么有意思。”张建明说，这里既有美食的盛

宴，也有文化的盛宴，还能选购西藏特产。

在西藏好物区域，一块块外形如“玛尼

石”的手工皂十分吸睛。摊主白玛措吉介

绍，原材料中的酥油、青稞、红景天和湖盐，

均产自西藏。因原料的西藏特色，产品很受

消费者欢迎。如今，白玛措吉还准备推出绿

松石和天珠造型的手工皂，开发藏香香包、

身体磨砂膏等新产品。

“利用西藏原料做好产品，让消费者感

受高原魅力。”白玛措吉说这是她的心愿。

在特色餐饮区域，热腾腾的铜锅里涮着

地道的牦牛肉，质朴厚重的石锅里煮着美味

的石锅鸡，还有酸奶、青稞食品等，高原美食

吸引着来自天南海北的消费者。

无论是业态布局还是选址，“拉萨不夜

城”项目都贯穿着文旅商融合的理念。拉萨

市商务局市场体系建设科科长李乃轩介绍，

不夜城项目选址宇拓路，连接着布达拉宫和

大昭寺两大地标，是拉萨乃至西藏最知名的

商业街，有着文旅商深度融合的基础。以

“潮流烟火气”为主题，项目引进 169 个摊位，

包括创意集装箱、定制餐车、特色经营屋和

开放式摊位四种类型，分为西藏好物、特色

餐饮、潮流街区三大主题。开街首日，人流

量达 5.5 万人次，营业额上百万元。

这仅是拉萨夜经济发展的一个缩影，慈

觉林藏院风情街、拉萨啤酒节⋯⋯一个个夜

间消费新场景和新业态无不体现着文旅商

深度融合的逻辑。陕西中商联商业研究院

院长侯治国认为，拉萨夜经济的可持续亮点

在 于 其 自 然 禀 赋 与 文 化 基 因 的 稀 缺 性 融

合。“高原星空与城市灯火交织的独特场景、

藏文化符号如布达拉宫、八廓街等与夜间消

费的深度交融，以及业态兼顾文旅与大众生

活的平衡，是其不可复制的核心竞争力。”侯

治国说。

完善配套

沿着慈觉林藏院风情街拾级而上，记者

看到，不仅摊位焕然一新，还新增了长椅等

供游客休息的设施。

“通过完善配套，提升园区的便利度和

游客的舒适感。”慈觉林藏院风情街的运营

方拉萨市和美布达拉文化创意产业发展有

限公司总经理李文兵说，街区有 30 多个摊

位，每个摊位每晚平均营业额达 1300 元。

慈觉林藏院风情街作为以文化旅游为

主题的商业区，依托文成公主剧场，不断完

善配套，形成了“观剧+体验”复合型文旅产

业结构，目前已建成集民俗文化展示、民族

手工艺品产销、演艺娱乐、酒店休闲、商贸观

光、生活服务于一体的旅游休闲区，并获批

拉 萨 市 夜 经 济 活 力 区 ，得 到 了 200 万 元 补

贴。运营方将补贴用于景观提升、网红打卡

点、游客休息区和服务点的建设。

走进“拉萨不夜城”，摊位整齐划一有序

排列，各个餐车明厨亮灶，水电气油烟机等

设施一应俱全。在雪域石锅鸡餐车，负责人

王健尖一边配菜一边介绍，餐车的设施齐

全，周边的卫生随时有人打扫，配套很完善，

经营起来省心。

拉萨全面加强和提升夜经济集聚区的

水电气供给、污水排放、厨余垃圾收集、餐饮

油烟处理、生活垃圾收集等配套设施。全市

各级各部门将夜间经济活力区和活力点优

先纳入硬件提升、环境美化的重点保障范

围。市（县）两级财政和部门利用专项资金

扶持夜间经济活力区和活力点发展，县（区）

级财政配套安排扶持资金对硬件设施提升、

企业延时经营进行补贴。将美化夜间经济

活力区的商户外墙造景灯、公益性广告、装

饰性照明设施等非经营性用电接入城市公

共电网，由各级财政承担费用。

针对夜间出行问题，拉萨增设了夜间公

交线路；针对“停车难”，相关部门推出了夜

间经济街区 3 小时免费停车、重要商圈周边

道路停车灵活管控等举措。

打造品牌

每逢周末，家住柳梧新区的市民王韬就

会带着家人来到拉萨啤酒节现场，边看表

演边品尝美食，享受拉萨夜晚的美好。

7 月中旬，拉萨啤酒有限公司开始举办

啤酒节，涵盖啤酒畅饮、美食体验、音乐演

出、文创市集、非遗展演、娱乐直播互动等多

个板块。同时，开幕前两周还有千架无人机

和裸眼灯光秀压轴表演。截至目前，既有民

族味道又有现代气息的新消费场景吸引了

超过 25 万人次前来体验和消费，各摊位日均

营业额达万元以上。

拉萨啤酒有限公司负责人表示，通过

“节日化、场景化、年轻化”内容设计，打造

“边喝啤酒边看演出、边品美食边感受文化”

的复合型城市生活体验，把活动打造成拉萨

标志性“城市节日 IP”，助力夜经济和文旅产

业高质量发展。

“希望借助夜经济发展的东风，让自己

的餐饮品牌更上一层楼。”西藏藏宫餐饮文

艺有限公司负责人索南说。为此，公司旗下

品牌藏禧牛入驻了“拉萨不夜城”，主营铜锅

涮牦牛肉。自入驻以来，每晚平均销售 150

锅以上。索南说，夜市的管理规范，品牌定

位明确。他相信随着“拉萨不夜城”品牌的

叫响，他的餐饮生意也会越做越好。

拉萨市商务局希望将“拉萨不夜城”打

造成为一张具有全国影响力的“夜间经济”

金名片，使其成为带动本地就业、促进特色

产业发展、满足市民游客多元化消费需求、

展现拉萨独特魅力的永不落幕的城市 IP，为

拉萨的高质量发展注入持久动力。拉萨市

商务部门将通过配套发放消费券、优化街区

智慧管理服务等一揽子举措，持续激发街区

活力，放大项目带动效应。

去年，拉萨市出台了《加快推动夜间经

济发展的实施意见》，着力构建布局合理、功

能完善、特色鲜明、业态丰富、管理规范的夜

间经济发展体系。

“到今年，全市将建成 10 个高品质夜间

经济活力区、20 个夜间经济活力点，将‘夜享

拉萨’打造成为全国知名的夜间经济品牌。”

拉萨市商务局局长叶海缨表示。

千灵山景区重点打造了自千灵山景区重点打造了自

然探索实验基地然探索实验基地。。（（资料图片资料图片））

拉萨布达拉宫夜景拉萨布达拉宫夜景。。

（（资料图片资料图片））


