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推动经济平稳健康发展，需要继续做好财政与经济良性循环的“大文

章”。财政政策要持续发力、适时加力，充分释放政策效应，为经济发展注

入强劲动能，推动实现全年目标任务。

王 铎作

实现财政增收与经济发展良性互动
更好培育文旅消费增长点

刘

敏

到超市“赶海”，去潮玩店“吃谷”社交，

在母婴店享受专业服务⋯⋯近日，有调查

显示，逛实体店成为很多消费者，特别是年

轻消费群体的选择。在网购如此便利的当

下，为何仍有不少消费者热衷于打卡实体

店？一方面，随着“悦己经济”崛起，在实体

店购物使消费者情绪价值拉满，也是现代

人重新定义生活节奏、平衡工作压力的一

种尝试。另一方面，门店提供的便捷性、即

时性、专业性服务是网购的重要补充。各

地不妨因地制宜打造符合新的消费偏好的

特色商业步行街，营造良好消费环境。门

店要发挥自身优势，与消费者建立更紧密

的情感联结。 （时 锋）

近日发布的财政数据显示，今年前

7 个月，全国一般公共预算收入 135839 亿

元，增长 0.1%，为今年以来首次正增长。

其中，7 月份全国一般公共预算收入增幅

为年内最高。财政收入累计增幅的首次

转正背后，是经济运行保持稳中有进发展

态势的有力支撑。

从年初的下降 1.6%，到现在的实现正

增长，财政收入呈现逐步回升态势，收支

总体运行平稳。经济发展是财政收入的

基础和源泉，今年以来，我国加紧实施更

加积极有为的宏观政策，生产供给稳定提

升 ，消 费 投 资 保 持 增 长 ，新 动 能 成 长 壮

大。提振消费相关政策发力显效，文化体

育娱乐需求增加，商品销售和服务消费持

续增长。“两重”建设和大规模设备更新政

策有效实施，装备制造业增加值增长明

显，水利、电力投资快速提高。一系列政

策落地显效，带动了经济运行稳中有进，

也为财政收入增长提供坚实基础。

财政收入与宏观政策实施、经济运行

的良性互动关系，具体表现在行业税收

上。统计显示，前 7 个月装备制造业、现代

服务业等行业税收表现良好。特别是铁

路、船舶、航空航天设备以及计算机通信

设备、电气机械器材等装备制造业，科学

研究技术服务业，文化体育娱乐业，税收

收入保持较高增速。这些行业的快速增

长，离不开财政支出对实施“两新”政策的

大力支持。

财政收入不仅要看增速，还要看质

量。税收收入月度增幅自 4 月份由负转正

后持续回升，非税收入增幅则持续回落。

非税收入增长的重要因素是地方多渠道

盘活资产，行政事业单位国有资产处置、

出租、出借等收入增加。财政收入对非税

收入的依赖度下降，反映出财政收入结构

改善。

推动经济平稳健康发展，需要继续做

好财政与经济良性循环的“大文章”。财

政政策要持续发力、适时加力，充分释放

政策效应。特别是充分发挥超长期特别

国债、专项债券、财政贴息等工具作用，围

绕提振消费、科技创新等重点领域，加强

政策供给和资金支持。经济的增长也将

给财政收入带来更多源头活水，在增加财

政收入的同时，促进财政加大支出强度、

优化支出结构，加强对重点领域的支出保

障，让促消费、扩投资、惠民生获得更多资

金支持，实现财政增收与经济发展的良性

互动。

财 政 收 入 稳 步 恢 复 增 长 ，基 层“ 三

保 ”工 作 不 能 放 松 。 保 基 本 民 生 、保 工

资、保运转是保障群众切身利益的基本

需求，也是维护经济运行秩序和社会大

局稳定的“压舱石”。当前一些地方财政

收入承压，收支矛盾仍较突出，需要多渠

道安排资金加大“三保”财力支持。兜牢

基层“三保”底线，需要中央和地方协力

推进。今年中央财政加大对地方转移支

付力度，加强地方财力保障。各地要足

额 安 排“ 三 保 ”支 出 预 算 ，优 先 保 障“ 三

保”支出，强化“三保”动态监测和应对处

置，及时防范化解风险。此外，还要继续

做好隐性债务置换工作，减轻还本付息

压力，腾出更多资金资源用于民生改善

与经济发展。

“ 问 渠 那 得 清 如 许 ，为 有 源 头 活 水

来。”保持财政收入恢复增长态势，需要继

续着力稳就业、稳企业、稳市场、稳预期，

推动经济回升向好。实施好更加积极的

财政政策，充分发挥政策效应，将为经济

发展注入强劲动能。

文化和旅游部数据显示，今年上半年，国

内居民出游人次达 32.85 亿，同比增长 20.6%，

出游花费 3.15 万亿元，同比增长 15.2%。文

旅消费是影响我国经济增长的重要因素，是

新的消费增长点和动力源，也是扩大内需的

重要支撑。当前，随着居民文旅消费需求结

构不断升级变化，供给结构面临调整优化的

任务，需要以有效供给支撑消费扩容。

今年 1 月份，国务院办公厅印发的《关于

进一步培育新增长点繁荣文化和旅游消费的

若干措施》提出，发挥文化赋能、旅游带动作

用，深化“文旅+百业”“百业+文旅”，提升产

品供给能力，丰富消费业态和场景，更好满足

人民群众多样化、多层次、多方面的精神文化

需求，增强人民群众文化获得感、幸福感。文

旅消费升级的过程，是供给与需求相互作用、

相互影响、迭代升级的互动过程，以有效供给

匹配和创造新需求，意在解决过剩和短缺并

存、大量需求外溢等突出问题。

一段时间以来，国家文化和旅游消费试

点（示范）城市、国家级夜间文化和旅游消费

集聚区、国家文化产业和旅游产业融合发展

示范区等建设取得积极成效，财政和金融政

策的创新更好推动了文旅项目建设运营和良

性发展，为繁荣文旅消费提供了更多可能。

不过，也要看到，文旅市场仍存在一些供

需错配的困境，给促进消费带来一定的阻

力。例如，地域特色优势要素资源挖潜不够，

文旅业态产品显示出一定程度的趋同性，市

场认可度高的共通性要素资源利用泛化，对

不同年龄群体的细分消费需求回应不精准不

到位，优质文旅产品和服务供给匮乏，宣传形

式千篇一律等。又如，数字技术与文旅资源

的耦合有待深化，文旅产品数字化停留在技

术套用、浅层融合层面，缺乏持久活力。此

外，在线文旅平台管理运营不够规范，一些入

驻平台的经营者利用信息技术捆绑销售或节

假日临时涨价等，损害了消费者权益。

更好培育文旅消费新增长点，深入推进国家级夜间文化和旅游消

费集聚区建设是一个重要抓手。可鼓励主要商圏、历史文化街区、旅游

休闲街区、重点旅游景区和文体休闲场所适当延长营业时间，优化夜间

公共交通组织和线路安排，推出主题鲜明的沉浸式夜游产品，开发一批

夜间旅游消费打卡地，点亮一批夜间消费场景。

还要发挥国家文化和旅游消费试点（示范）城市积极作用，鼓励带

动各地因地制宜建设集合文创商店、特色书店、小剧场、文化娱乐场所

等多种业态的消费集聚地，引导传统百货店、体育场馆、老旧厂房转型，

积极营造文旅消费氛围。

鼓励发行旅游年卡并推出月票、季票、年票、联票等优惠套餐，发放

惠民消费券。发行文化旅游消费联名银行卡，并给予特惠商户折扣、消

费分期等用户权益，创新消费信贷抵质押模式和信贷产品。持续开展

系列性全国文化和旅游消费促进活动，围绕传统节日、法定节假日和暑

期等旅游旺季，组织举办内容丰富、形式多样的系列文旅消费促进

活动。

（作者系国家发展改革委国土开发与地区经济研究所副研究员）

近日，长安汽车升格为新央企后的首份财

报出炉。财报显示，2025 年上半年，长安汽车

实现营业收入 726.91 亿元；扣非归母净利润

14.77 亿元，同比增长 26.36%；毛利率 14.58%，

同比增长 0.78%，经营性利润向好，盈利能力

增长，尤其新能源产品效益稳步改善，交出了

一份“规模稳健增长、结构持续优化、布局实现

新突破”的年中答卷。

业内相关机构表示，2025 年上半年，长安

汽车在应对行业调整和竞争加剧等多重挑战

方面取得了显著进展，继续保持了稳健增长的

高质量发展态势，给予“买入”评级。

创新驱动增长“量价利”三线跃升

财报数据显示，长安汽车 2025 年上半年

经营性利润向好，规模取得稳健增长，产品结

构持续优化，单车均价持续提升，企业盈利性

进一步向好，呈现“量价利”三线齐升态势。

汽车销量实现稳步提升。2025 年上半年

累计销量 135.5 万辆，创长安汽车近 8 年历史

新高。其中，新能源销量达 45.2 万辆，半年即

完 成 接 近 2023 年 全 年 的 销 量 ，同 比 增 长

49.1%，增速远高于行业平均水平；自主新能源

渗透率显著提升，尤其是第二季度渗透率达到

44.4%，同比增长 12.46%，上半年，新能源渗透

率整体达 37.09%，同比提升 4.35%。

营业收入实现结构改善，自主品牌及新能源

单车均价提升，海外营收占比大幅提升。2025年

上半年，得益于高价值单品上市，长安汽车单车

收入持续提升，新能源产品均价提升约4800元。

海外营收表现尤为亮眼，2025年上半年，海外营

收达122.73亿元，营收占比达16.89%。

盈利能力显著增长，整体利润和产品效益

均呈向上向好态势。2025 年上半年，扣非归

母净利润 14.77 亿元，同比增长 26.36%；毛利率

14.58%，同比增长 0.78%。得益于技术赋能、智

能制造等措施，产品竞争力提升，盈利能力

增长。

“量价利”三线齐升的背后，是长安汽车

40 余年矢志不渝在科技创新方面的研发投

入。财报显示，2025 年上半年，长安汽车研发

投入 32.84 亿元，同比增长 12.76%。在“每年研

发投入占比不低于营业收入的 5%”的原则指

引下，目前长安汽车已自主研发出 SDA 架构、

天枢智驾、天域座舱、天衡底盘、新蓝鲸动力、

“金钟罩”电池等多项行业领先技术，研发体系

能力在国家企业技术中心评价中 7 届 14 年排

名行业前列。

产业突围向新 数智化转型初现雏形

从 2017 年的新能源“香格里拉”计划聚焦

优化产品布局，到 2018 年的智能化“北斗天

枢”计划全面赋能产品质量升级，再到 2023 年

的全球化“海纳百川”计划扩大品牌布局，长安

汽车的战略转型路径越来越清晰。进入到

2025 年，长安汽车的三大战略计划持续落地

进入收获期，初现“智能低碳出行科技公司”

雏形。

产品方面，长安汽车构建了阿维塔、深蓝

汽车和长安启源三大全球数智新能源汽车品

牌，合力形成了更具全球竞争力的产品矩阵。

2025 年上半年财报数据显示，三大数智化品

牌在全系汽车产品中占比已达到 33.3%，比

2017 年新能源车占比 2.1%翻了数倍。多款新

能源产品表现突出，如深蓝汽车全球交付突破

50 万辆，长安启源 Q07、深蓝 S09 首月订单均

突破 1 万辆。

技术方面，智能技术逐步惠及全系产品，

形成销量支撑。自 2020 年起，长安汽车实现

了全系产品（含传统汽车和新能源汽车）在软

件层面的智能网联。同时，长安汽车与华为、

腾讯、地平线、联通、亿航等 30 余家伙伴开展

战略合作，携手打造全球领先的汽车产业智能

科技公共平台。

尤其值得一提的是，今年 7 月，长安汽车

率先在国内获得国际 SGS“认可目击测试实验

室”认证，为全球布局提速拓展提供更坚实的

技术支撑；今年 8 月，率先在 10 万元级别车型

搭载激光雷达，为更多用户提供高安全性的智

驾体验；预计到今年年底，将完成飞行汽车试

飞，持续探索海陆空立体出行新生态。

品牌布局方面，新能源汽车从传统出海模

式升级到“本地化+体系化”的新阶段，形成新

的增长点。财报数据显示，2025 年上半年，海

外 新 能 源 汽 车 销 量 达 29.9 万 辆 ，同 比 增 长

5.1%，与 2023 年全球化“海纳百川”计划元年

同期相比，销量增长超 150%，实现质的跨越。

独立央企赋能 五“新”长安再出发

对长安汽车而言，2025 年是具有里程碑

意义的一年，不仅新能源板块业务面临进入

“深水区”的新局面，更伴随着汽车业务从母公

司中国兵器装备集团分立，升级为独立央企带

来 的 新 机 遇 和 新 挑 战 。

2025 年 7 月升级为独立央

企后，长安汽车提出打造五

“新 ”长 安 ，即 肩 负 新 使 命

（汽 车 强 国）、坚 定 新 战 略

（加速推进三大战略计划）、

打造新汽车、建设新生态、

焕新新服务。

长安汽车预判，未来新

汽车是“可进化的智能汽车

机器人”。未来 5 年，将面

向全球推出 50 余款新能源

产品；未来 10 年，将在新汽

车领域投入超 2000 亿元，

实现技术探索到产品变现。

同时，长安汽车将充分

发 挥 集 团 优 势 ，建 设 新 生

态。加强产业生态垂直整合与整零协同，坚定

推进科技生态横向拓展，坚持自主、合作双线

并举，强化与 ICT、消费电子等企业跨界合作，

打造大流量、大粉丝群生态圈。

在焕新新服务方面，长安汽车将聚焦汽车

金融、后市场及保理服务，坚定不移以融促产、

以融强产，聚焦用户“买卖用修服”全场景，打

造品牌差异化的服务 DNA。

基于新央企的赋能与发展规划，今年下半

年，长安汽车将推出多款全新智能体验的车型

和新技术，包括长安启源的 Q07 激光版、长安

启源 A06 和全新纯电小型 SUV B216，以及深

蓝汽车 S05 长续航版、L07 升级版、全新 S07 升

级版和“超级智能轿跑”L06 等。

此外，长安汽车还将以新身份亮相 2025

成都车展、科技生态大会、2025 慕尼黑车展，

密集释放技术与产品势能，重磅发布智能化战

略全新品牌“天枢智能”，代表中国汽车品牌与

世界对话。

（数据来源：中国长安汽车集团）
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长安汽车发布 2025年半年度报告

“量价利”三线齐升 五“新”长安启新篇

新央企新长安亮相重庆地标

长安汽车数智工厂


